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Texto resumen provisional

La ubicuidad de la realidad sensible

Paul Valery, "La conquista de la ubicuidad” en Oeuvres II, Paris,
Gallimard, 1960, p. 1285: "Ni la materia, ni el espacio, ni el tiempo
son desde hace veinte anos lo que eran desde siempre” (...) “"Sin
duda, no seran al principio mas que la reproduccion y transmision de
las obras las que se veran afectadas. Se podra transportar o
reconstituir en cualquier lugar el sistema de sensaciones - o mas
exactamente, el sistema de excitaciones — que dispensa (o despacha)

en un lugar cualquiera un objeto o un acontecimiento cualquiera”

Nada es solido

Octavio Paz, £/ mono Gramatico, Barcelona, Tusquets, p. 16. :
"Si, nadie esta solo y cada cambio aqui provoca otro cambio alli.

Nadie esta solo y nada es sdlido.”



Un horizonte de cambios

Las television ha pasado de ser terrestre hertziana a transmitirse por
cable, satélite, fibra dptica, y en forma digital. De ser un medio
usado en el centro el hogar puede pasar a ser un ubicuo, capaz de
llegarnos en cualquier momento y cualquier lugar, en el dormitorio,

la cocina, el ordenador, el coche. Cada vez mas cercano a la radio.

Internet ha permitido la publicacion, transmision y acceso a sistemas
cada vez mas complejos de mensajes audiovisuales. Anuncia

convertirse en el medio de los medios por excelencia.

El aumento de inteligencia en los sistemas que procesan, almacenan
y difunden la informacidén digital es cada vez mas notorio. El usuario
no estda ya sdélo frente a la maquina: dispone interfaces mas
sofisticados, de memorias externas, de sistemas automaticos de
seleccionar y procesar la informacién. “Si, nadie esta sélo...” Estamos
rodeados de una nueva sustancia audiovisual que disuelve nuestras
relaciones fisicas tradicionales con la realidad, con el tiempo y con el

espacio.

Durante mucho tiempo la televisién educativo cultural cumplia una
funcion nitida: traducir la cultura y la educacion a mensajes
audiovisual y transmitirlos a otros lugares y difundirlos a publicos

nuevos.
Un cambio de modelo
El modelo, mas o menos implicito, mas o menos consciente, que ha

dominado nuestra propia cultura de profesionales de la TV educativa

y cultural ha sido el de la extensidon educativa, o el de la divulgacién

cientifica y cultural, es decir, un modelo segun el cual, el acto




cultural y educativo existian por si mismos y la television era la
encargada de difundirlo y ampliarlo. Lo profesores o los artistas
hacian la educacién y la cultura y la televisidn educativa sélo podia

recogerla y trasladarla siendo lo mas posible fiel al original.

La gran transformacién que se esta produciendo en nuestros dias es
que la educacidén y la cultura ya no son, en general, una realidad pre-
existente a la funcidn de la television sino que se cumplen en el seno
mismo de la television y, en general, en los procesos de
telemediacién). Lo cual es tanto como decir que es posible considerar

una funcion cultura y educativa especifica de la television.

Asi, no se trata ya de transmitir una realidad previa, sino de asumir y
ser conscientes de la nueva fenomenologia educativa que se vive con
la television. Tal vez con toda la television y no sélo con la TV

educativa cultural.

Sintomas de esta nueva realidad es la transformacion de la
educacién tradicional en contacto con las nuevas tecnologias. Todo
indica que se esta aeando una nueva plataforma de educacién en
que la unidad de tiempo, espacio y publico que aseguraba la escuela

tradicional ya no puede asegurarse.

Sintoma también, la aparicién de una nueva cultura propia del
lenguaje y de la tecnologia de los nuevos media, que esta

trastocando el concepto tradicional del cultura.

En su conjunto, se estd produciendo una transformacién profunda en
el mismo concepto de la educacién, de la denominada hasta ahora TV
educativa, de la cultura televisiva y, en definitiva, en sus estrategias

y funciones.



Esta transformacién esta suponiendo nuevas oportunidades, pero
también, nuevos riesgos. En lo que sigue intentaremos explorar el

sentido y las posibilidades de estas transformaciones.
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1 Multiplicacién | Sobreabundancia, |Busqueda  de |Nueva
de canales saturacion, nuevos gestion del
desorden sistemas de |caos
orden y |televisivo e
orientacién informativo

Estrategias de la TV educativo-cultural

Es necesario convertir algunos canales televisivos y canales de

Internet en sistemas de referencia en la cultura de los estudiantes y

de los jovenes. De ellos debe partir una cierta sistematizacion y

orientacion de las posibilidades de utilizacién de los media y de su

programacion.

Estas funciones pueden cumplirse mediante:

1. La creacion de programas orientadores sobre televisién, cine

y otros medios. Espacios que tiene que alcanzar credibilidad

y legitimidad para orientar gustos y consumos.

. La promocion de publicaciones de acompafamiento y guias

destinadas a orientar el consumo mediatico.

. La creacion de grandes catdlogos de programas

audiovisuales al servicio de la educacion.

. La generacion de portales y buscadores en Internet

destinados educacién medidtica que deben informar vy

complementar las programaciones y deben permitir
blusquedas orientadas, segmentadas y personalizadas. La

credibilidad y legitimidad de estos portales es esencial.



5. La puesta en marcha de servicios de video bajo demanda o

casi permitan la seleccion y ordenacién de programas
audiovisuales tanto para los individuos como para las

instituciones educativas y culturales.

6. La creacion de observatorios de evaluacion y analisis de

programas audiovisuales con potencialidades educativas.

2 Nuevos Ocupacioén Necesidad de | Mayor
sistemas de |intensiva del |defender el | visibilidad,

distribucion, |tiempo y del|espacio educativo | mayor

mas espacio y de una nueva |proximidad,

flexibles vy gestion del | mayor

accesibles tiempo/ espacio |utilidad
social

Estrategias de la TV educativo-cultural

La distribucidn de canales y servicios educativos de television debe
hacerse con criterios amplios y flexibles, utilizando todos los canales
y oportunidades, creando auténticos sistemas integrados. La
introduccion de estos canales en la actividad educativa convencional

es muy importante.

La filosofia de la programacién en canal o en franja debe ser
sustituida por la de la multiplexacién y multicanal. La de la exclusiva
sujecidén a un solo sistema de distribucién tiene que abrir paso a una

filosofia de integracidn de medios y soportes. Esto significa.

1. Ampliacion de las oportunidades de difusion de canales

educativos, creacion de canales-espejo (con repeticion de




programas) y otras estrategias que acerquen el servicio a la

idea de video bajo-demanda.

. La creacidn de amplias plataformas de servicios en relacion

con los canales de televisidon. Estas plataformas tiene que

comprender servicios de publicaciones, Internet, telefonia...

. El aprovechamiento de todas las posibilidades que ofrecen

las nuevas tecnologias digitales interactivas: decodificadores

interactivos, inteligencia de las redes de cable, posibilidades

de memorizacion- distribucion personalizada de la seial, etc.

. Utilizacion de nuevos sistemas de servicios con la filosofia de

gestién personalizada de la demanda y produccidon centrada

en el usuario.

. Creacion de sinergias entre servicios, plataformas de

distribucidon v los sistemas de recepcién de los diferentes

usuarios y sus contextos de uso.

. Aprovechar las posibilidades que suponen los nuevos

territorios del ocio que, por su parte, puede ser mas creativo

y educativo.

Nuevos Nace la [Educar en |Potenciar y
canales de |comunicacidon |una nueva |experimentar
retorno y |interactiva a |libertad nuevos
posibilidades |través de la |ante los |espacios de
de tecnologia mensajes Yy |interactividad
interactividad las y creatividad

maquinas




Estrategias de la TV educativo-cultural

La interactividad en los sistemas de comunicacién supone mayor
libertad del usuario y mayores posibilidades de personalizacidén de los
sistemas. Esto significa para la educacién nuevos niveles de libertad
del alumno y nuevos itinerarios para el aprendizaje, ademas de

nuevos estilos y nuevos contenidos.

En este sentido, la estrategia de la television educativa deberia

moverse en la siguientes lineas:

1. Aprovechar todas las posibilidades interactivas para crear

sistemas de  retroalimentacion _en la  programacion:

evaluaciones, sistemas expertos, etc.

2. Fomentar nuevas dialécticas entre emisores-usuarios Yy

usuarios con usuarios.

3. Generar contenidos multimedia con estrategias de
interactividad que potencien la idea de la multidimensionalidad

y la garanticen la libertad de recorridos de los usuarios.

4. Potenciar la interactividad como una dimensidn propicia para la

motivacién de los publicos y usuarios.

5. Establecer métodos para desarrollar la_incorporacién de la

creatividad de los usuarios tanto en los programas como en las

emisiones.

6. Fomentar la participaciéon de las comunidades educativas en el

discurso de la TV.



4 Convergencia |[Nace la [Nuevas Estimular el
linglistica en |cultura competencias | aprendizaje
los medios multimedia comunicativas [de la nueva

comunicacion

Estrategias de la TV educativo-cultural

Una nueva sociedad multimedia requiere una nueva competencia
comunicativa basada en lenguajes multimedia. La TV educativa
deberia priorizar la formacion en esta nueva competencia. Esto

supondra:

1. Difusidon, experimentaciéon y potenciacién de los nuevos

lenguajes y competencias propios del universo digital.

2. Potenciacidon de estrategias educativas en los nuevos lenguajes.

3. El estimulo para la traduccidn y transformacién del patrimonio

educativo tradicional al nuevo soporte digital.

4. El desarrollo de la creatividad ligada al multimedia y de la

nuevas formas de expresion.

5. La experimentacidon de nuevos géneros y formatos en los que la
conciencia de uso y la capacidad de autoaprendizaje por parte del

usuario se potencie.

5 Receptores Externalizacion Nueva Buscar una
mas de algunas | inteligencia nueva
inteligentes | facultades de gestidn ergonomia

humanas de interface | mediatica




y nuevos

interface

Mas inteligencia en los receptores significa mas complejidad en su
gestion, mas aprendizajes inducidos, mas riesgo de
desorientacion. Para la educacidn, esto exigira mas esfuerzo para
educar en los nuevos métodos de relacién hombre-maquina. Par
ala televisién educativa el reto estd en generar interface mas

inteligentes e intuitivos y sistemas que reduzcan la complejidad.

En este sentido, es preciso desarrollar:

1. Estrategias de adaptacidon de las emisiones educativas a los
diferentes contextos de uso anticipdndose a los riesgos de

dispersion y desorientacion.

2. La generacién de nuevos servicios practicos, intuitivos vy

accesibles.

3. El aprovechamiento de los mensajes de acompanamiento de la
sefial de televisidn (desde el tele-texto a los nuevos sistemas
interactivos) para orientar en el manejo de las nuevas

posibilidades de los receptores interactivos.

4. La creacion e plataformas de productos, sistemas de
sefalizacién transversal y una signalética adecuada a las
necesidades de los usuarios y a la segmentacion y personalizacién

de los servicios.




6 Nuevas Nuevo Nuevo Potenciar la
capacidades sentido del discurso memoria
de tiempo y de de la audiovisual
memorizacion la historia historia

Estrategias de la TV educativo-cultural

La oportunidades de registro de la informacion de memorizacion
audiovisual abren enormes posibilidades a los nuevos sistemas
técnicos. En la educacién puede experimentarse un nuevo
discurso histérico que acerque a los estudiantes a documentos
mas directos y recree una nueva conciencia historica. La televisidn
educativa encuentra aqui una oportunidad singular de intervenir

en la generacion de una nueva memoria historica.

Para ello debe potenciar:

1. La creacién y sostenimiento de nuevos archivos del

audiovisual.

2. La generacidén sistematica de programas que difundan el

patrimonio historico audiovisual.

3. La creacion de sistemas de acceso desde las escuelas vy

centros educativos a ese patrimonio.

4. La profundizacidon de una conciencia histérica apoyada en la

recreacion y uso de documentos y en su analisis.

5. La combinacion de esfuerzos con museos, archivos v

bibliotecas para su recreacion, y difusion.




Nuevas redes
de

comunicacion

Nuevas
comunidades

simbdlicas

Comunidades
de

aprendizaje

Amparar a las
nuevas

comunidades

de

aprendizaje

Estrategias de la TV educativo-cultural

La Cibercultura potencia la creacién de nuevas comunidades. El
aprendizaje y la formacién pueden aprovecharse de las posibilidades

abiertas por estas comunidades.

La estrategia de la televisién educativa en relacién con este nuevo
fendmeno tiene que orientarse hacia los siguientes puntos:
ligadas a

1. El estimulo de creacion de nuevas comunidades

segmentos de programacion audiovisual, cadenas o servicios.

2. La sinergia con los sistemas de Internet que resultan ideales

para la creacién de nuevas comunidades.

3. El aprovechamiento de su capacidad de difusién de la TV y de

su capacidad de emision transnacional para fomentar las

comunidades mas alla de lenguas vy fronteras.

4. La participacién de las nuevas comunidades en la programcion

y la producciéon de television.

5. La través de

comunidades.

puesta por el aprendizaje continuo a




8 Mayor un nuevo | La Sistemas

personalizacién |individualismo |educacion |inteligentes vy
de los | robotizado para la |activos para la
contenidos seleccion seleccion y

personalizaciéon

Estrategias de la TV educativo-cultural

La personalizacién es una puesta ambigua, puede conducir al
aislamiento y el ensimismamiento o puede reconstituir un nuevo
sistema de identidad y de consideracién de la dignidad de los

individuos.

La TV educativa debe defender las siguientes estrategias:

1. Generacidn de sistemas de personalizacion que apuesten por la

libertad y por la solidaridad entre los publicos.

2. La potenciaciéon de nuevas identidades menos homogenizada y

mas plurales a partir de la personalizacion de la oferta.

3. La creacién de ofertas de programas inter-identitarios (mas alla

de la pura segmentacién comercial).

4. La permeabilidad a la critica y la discusiéon de los sistemas de

personalizacion.




9 Nuevos Culturas mas |Educar en la | Potenciar la
sistemas de |expresivas expresividad | experimentacion

produccién creativa

Estrategias de la TV educativo-cultural

La apuesta de la televisién educativo-cultural por la creatividad

debe ser permanente y constante.

En este sentido, cabe destacar las siguientes estrategias:

1. Favorecer la accesibilidad de los medios a los jovenes

creadores y a los creadores en general.

2. Atencidén especial al trasfondo cultural y cientifico en que se

apoya la creacion cinético-artistica.

3. Potenciacion de los valores creativos e inventivos en toda su

programacion.

4. Aprovechar los nuevos desarrollos creativos que permiten las

nuevas tecnologias y los nuevos medios.




10 Nuevas Cultura virtual | Educar en la |Avanzar en la
posibilidades virtualizacion | construccion
de simulacién de sistemas
Y de
representacion virtualizacién

Estrategias de la TV educativo-cultural

La TV educativo-cultural debe convertirse en la plataforma
colectiva de la experimentacion, del la simulacién de los cambios,

de la imaginacién compartida.

Para ello es preciso desarrollar las siguientes estrategias:

1. Conectar el discurso de la TV educativa con el futuro, la

ciencia, la innovacién, la anticipacion.

2. Fomentar la cultura de la virtualidad, el ensayo y la simulacién

calculada.

3. Ayudar a discernir entre las hipétesis virtuales y las propuestas

reales. Se necesita un nuevo sentido de la ontologia.

4. Propiciar la difusién en el sistema educativo de soft-ware

adecuado a la simulacidn y a las experiencias virtuales.




APENDICE

Otra posibilidad de inicio

Muchas veces los titulos de las conferencias se acuerdan con los
organizadores de las jornadas antes de que la conferencia esté
redactada. Esto fue lo que me pasd cuando pusimos, entre Salvador
Ottobre y yo, titulo a esta intervencion mia. A los dos nos parecid
que tenia sentido el enunciado “el nuevo lenguaje de la televisién
educativa”. Pero he de confesar que cuando me puse a pensar a
fondo sobre la cuestidon, me quedé sin seguridad en el titulo, cargado
de dudas e incertidumbres. {Qué significaba la palabra “lenguaje”?
¢Qué significaba la palabra “nuevo”? Y, finalmente, qué significa
todavia hablar de “television” y de “educacién”? Ningun concepto
parece, hoy dia, solidamente afirmado; ninguno es estable. A qué
llamamos televisidn, si estd cambiando la tecnologia, los modelos, los
programas y hasta los usos? ¢A qué llamamos “educacidon” si hasta el
concepto tradicional esta en crisis, si las escuelas se transforman, si
aparecen nuevas necesidades y nuevas funciones? Y qué es nuevo en
un lenguaje que viene de muy lejos — porque tiene relacién con los
sistemas de percepcidén - , que es dificil mudar, pero que se halla
envuelto en wuna serie muy amplia de transformaciones,
convergencias con otros sistemas de signos y que se desarrolla en

otros contextos?

Sin una minima reflexién detenida sobre estos conceptos nada de lo
que podiamos decir hubiese tenido sentido. Asi que tenia que

encontrar sentido a lo que habiamos sugerido en el titulo.

En primer lugar, “la television”. Ya no es la que era. La hemos
conocido como un sistema de comunicacién unidimensional, masivo,

centralizado y pasivo. Pero se nos esta convirtiendo en un medio con



posibilidades de interactividad — aunque limitadas actualmente, pero
potencialmente enormes. Al mismo tiempo, estd evolucionando
desde ser un medio obligatoriamente centralizado con un emisor y
muchos receptores, a otro en el que el modelo de la comunicacién
punto a punto mediante mensajes audiovisuales es ya una
posibilidad real. De emitir mensajes volatiles y efimeros, la televisidon
cuenta hoy con un enorme potencial de memoria, de capacidad de
archivar, de fijar en bases de datos accesibles toda la informacion
gue registra. La television actual tiene hoy dia a parecerse mas a una
inmensa central telefénica y a una gigantesca biblioteca en que los

anaqueles estan repletos de documentos audiovisuales.

En segundo lugar, “la educacion”. Este concepto no es facil de
atrapar, de encerrar en pocas palabras, pero si conviene atender a su
nucleo semantico basico. Educar es guiar a otro, proponer que otro,
distinto del educador, aprenda los patrones o saberes que éste le
propone. Se educa con la idea de ensefar, de mostrar, guiar, hacer
hacer, conformar una personalidad, potenciar unas habilidades,
favorecer un dominio, para instruir, para estimular, para enriquecer
la personalidad del otro. Pero esta misma idea se esta
transformando. La educacion actual se esta haciendo mas compleja.
Es dificil saber quién ensefia a quién y en qué momento. Todos
necesitamos de todos en el nuevo reto educativo. Educacion para
todos, a lo largo de la vida, y para cualquier tema. Para trabajar o
aceptar una ciudadania, para fortalecer una ética o aceptar un rol
social. Mas educacién y por doquier. Mas autoaprendizaje, mas
herramientas y maquinas que ensefian. Nuevos valores emergentes:
la integracién ocio-educacion y  trabajo-educacién; la
internacionalizacion; la educacion extraescolar; el aprendizaje en
redes; el estudio cooperativo; la gestion del conocimiento como
sistema permanente de aprendizaje; nuevos sistemas de acceso y

difusion de conocimientos; nuevos érdenes de clasificacion del saber.



Y “lenguaje”, équé significa? éUn cdédigo, un instrumento, un
discurso, una situacion de comunicacion, un imaginario, una practica
institucionalizada, un mundo simbdlico construido, una cultura?

Probablemente, algo de todo eso y mucho mas.



