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CAMPAÑAS PUBLICITARIAS


7 errores frecuentes cometidos en la publicidad
01/08/2013


La publicidad es una herramienta muy poderosa. Si es bien utilizada, puede potenciar


notoriamente las ventas de una firma y si el uso que se le da no es el correcto, puede


arruinar la imagen de cualquier empresa en tiempo récord.


Para que una campaña publicitaria funcione debe atender las necesidades de
los clientes - Universia


Para hacer una campaña publicitaria exitosa
no se requiere obligadamente contar con un


presupuesto abultado


Los creativos son las personas
encargadas de pensar publicidades
que capten la atención de los
clientes de una firma y de nuevos para
potenciar las ventas y crear una
imagen corporativa acorde a los
valores de la compañía. Por esto, a la
hora de elegir quién hará tu próximo
comercial, deberás tener ciertos
reparos.
 
Muchas veces hay agencias de
renombre pero que tienen creativos que
argumentando tener un presupuesto
escaso, propone ideas que no lograrán
los resultados esperados. Sucede que
hay 7 pecados consignados en el


portal Puro Marketing que la publicidad suele cometer:


Lujuria   El sexo vende pero no siempre es bueno apelar a este aspecto. Una idea que recurre a
la sensualidad de la comunicación puede funcionar pero no en todos los casos. Para que
funcione, debe ser acorde a las características del público objetivo de la firma y el
posicionamiento de la marca.


Pereza   Los trabajadores del ámbito publicitario pecan de pereza. A veces son inactivos,
monótonos y poco creativos. La ley del “mínimo esfuerzo” disfrazada de falta de presupuesto a
los medios o saturación publicitaria constituye este pecado. Para una buena campaña publicitaria
no son necesarios grandes recursos económicos sino creatividad.


Gula   La utilización excesiva de la publicidad produce saturación, hastío, empacho. No siempre
más es mejor, a veces un spot publicitario llega a cansar al espectador y eso ocurre por una mala
planificación de la empresa que, al igual que la gula, puede generar una indigestión en los
clientes.
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Ira   La ira es ese sentimiento de odio y enojo desordenado y descontrolado. Y la publicidad no
escapa a ella. Sucede que muchas veces se lanzan campañas simplemente porque un
competidor ha tenido éxito. Sin embargo, esto es poco planificado por lo que el éxito, en estos
casos, es incierto.  


Envidia   Es lo que lleva a una empresa a copiar lo que hace otra. El típico “si tú lo haces, yo
también” recae en una falta de originalidad y una pérdida de las características propias del trabajo
de cada empresa.


Avaricia   Está claro que el fin de una empresa es ganar dinero y obtener beneficios, pero no a
cualquier costo. La publicidad no puede generar falsas expectativas que luego no pueda cumplir.
Tal vez genera ciertos ingresos en el corto plazo pero al final solo genera clientes insatisfechos.


Soberbia   El peor pecado capital de un publicista es hacer publicidad en base a los gustos de los
superiores o directivos sin considerar al cliente.


Fuente: Universia Argentina
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