Globalizacién, consumo y tecnologia:
influencia en los jévenes

La revolucion cientifico-técnica indujo a una reorganizacion mundial
del mercado de trabajo llamada globalizacion. La apertura del
mercado provoco un desarrollo en los medios de comunicacion que
modificé las relaciones sociales. Hoy, existe un multiculturalismo
basado en el consumo, en el cual los jovenes buscan su identidad.
Los modelos de consumo de la cultura tienden a la uniformidad
social. Estos modelos generan exclusion hacia los que son diferentes.
Como en el caso de las nuevas tecnologias, que estan teniendo un
gran impacto en la sociedad actual. Hoy dia, es muy extrafio que
cualquier persona joven no tenga algun aparato tecnoldgico. La
mayoria de ellos no necesitan tantos aparatos, pero la sociedad
parece que excluye socialmente a aquellas personas que no “estan a
la dltima”. Asi, la publicidad juega un importante papel en el consumo
de éstos.

Los valores y estilos de vida que promueve la globalizacién y que
trasmite la publicidad, estdn cada vez mas presentes. Los
estereotipos que se crean en torno a la publicidad influyen en la
sociedad y especialmente en los jovenes. El consumismo, el
materialismo y la falta de ética son valores muy presentes hoy, y esto
indudablemente esta creando consecuencias, como la imposicién de
normas que la mayoria acepta pero que producen la exclusion de las
personas que no asumen estos valores, limitando nuestra libertad de
decision. Esta globalizacion, junto con la tecnologia, ha provocado un
cambio en la visién del trabajo. Como consecuencia, muchos trabajos
han desaparecido y se han creado otros mas exigentes en sus
cualificaciones. Por lo que genera sueldos variables y la potenciacion
de una educacién para adaptarse al trabajo sélo para aquellos que se
la pueden costear. Esto hace que la percepcion del empleo para los
jévenes sea mas un deber que un derecho.
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