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¿Conoces el origen del más recordado eslogan de El Corte Inglés? ¿Sabes
cuál es el mayor ‘pelotazo’ inmobiliario de la historia? ¿Y cuál es el valor
que más ha crecido en Bolsa en lo que llevamos de siglo? Hemos
recopilado una serie de anécdotas, historias y curiosidades del mundo de
la empresa y la economía de las que es útil (y divertido) estar al tanto.
Realizado por Luis Lianes
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eografía: El loco                mundo de la empresa

En un recorrido por el
mundo, país por país, nos

encontramos muchas cosas curiosas de 
las empresas y los emprendedores. Ya lo dijo alguien 
(no sabemos quién): hay que leer menos y viajar más. 

G

Finlandia. Es un país con
menos de cinco millones de habitantes...
casi todos con móvil. Es el país con la tasa
de penetración de la telefonía celular más
alta del mundo: un 92% de los finlandeses
tiene móvil. Tal vez tenga algo que ver que
sea la patria de Nokia.

Estados Unidos. Abrocharse
el cinturón no es lo mismo que apretárselo,
aunque suene parecido. En su obsesiva nece-
sidad de reducir costes, American Airlines
decidió eliminar una aceituna de cada ensala-
da de los menús que servían en First Class.
En un año ahorraron...¡40.000 dólares!

India. ¿Te imaginas
que el tendero del todo a un
euro fuera el principal accio-
nista de un banco y se sen-
tara en su consejo de admi-
nistración? Ram Bhavnani es
indio, es el dueño del 10,2 %
de Bankinter y sigue detrás
del mostrador del bazar en
el que empezó a amasar su
fortuna, en Tenerife. 

Suiza. Nicholas Hayek
pensó que había que desterrar la
idea del reloj como objeto de
culto. Decir esto en Suiza era
muy atrevido. El creó un reloj
divertido, funcional y barato,
pensado como un segundo reloj:
Second Watch (S-watch). Lo
ofreció a los fabricantes suizos,
pero ninguno creyó en aquel
reloj de plástico y colorines. Así
que decidió fabricarlos él. Hoy
Swatch es sinónimo de Suiza.

Suecia. Todos los objetos de Ikea se lla-
man igual por deseo de su fundador, Ingvar
Kamprad (en la foto). Son nombres y palabras
suecos. Hay un departamento dedicado a bus-
car nombres para los nuevos objetos. Incluso,
con una determinada lógica: los sofás, sillones
y mesitas tienen nombres de poblaciones; las
sillas y escritorios, nombres de chico; los
tejidos y cortina tienen nombres de chica;
los artículos de baño, de ríos y lagos. Y
así, con todos sus productos

Rusia. Beber vodka es
algo consustancial a los
rusos. Los cosacos, un pue-
blo de pastores y guerreros
que se estableció al sur de
Rusia en el siglo XV, se han
convertido en sinónimo de
grandes bebedores. A la
salud de los rusos, o a pesar
de su salud, el vodka ha sido
históricamente la principal
fuente de ingresos de las
arcas del Kremlin. Los bolche-
viques quisieron combatir su
consumo excesivo, pero Sta-
lin vio el negocio que suponía
y convirtió el vodka en mono-
polio estatal. Hoy, todavía
aporta el 10% de los ingresos
públicos de Rusia.

Gran Bretaña. Para gustos se
hicieron los colores, como dice el conocido
refrán... ¡y para que luego llegara un listo y los
registrara! Inglaterra fue el primer país donde un
color se consideró parte de la imagen corporati-
va de las empresas. En 1985, la compañía Owens
Corning registró su color rosa como parte de su
marca. Sin embargo, Nutra Sweet no pudo
hacerlo con el azul de su sacarina Equal.  

Francia. Siempre se piensa que el con-
cepto coche del pueblo nació en Alemania. De
hecho, eso es lo que significa Volkswagen. Pero
ese concepto ya lo aplicó otro prohombre de la
industria automovilística. En 1919, André Citroën
lanza el modelo Tipo A, el primer coche en serie
producido en Europa. Era un automóvil económi-
co y popular: su precio era de 7.950 francos,
excepcionalmente bajo para la época.

Japón. Para muchos, Matsushita es el empresario más
destacado del siglo XX. Creador del imperio Panasonic, de él
llegaron a decir: “con esas orejas como las alas de un avión y
un metro y medio de estatura nunca llegará muy lejos”.

Alemania. Pasa por ser una potencia industrial poblada de
gente seria que le dan más a la cerveza que a las gominolas. Por eso choca
saber que fue un alemán, Hans Richter, quien inventara en su pastelería de
Bonn, en 1922, los ositos de golosina, a los que llamó ositos bailarines. 



Murphy. Murphy,
el de la ley, existió en la
realidad. Se llama Edward
A. Murphy Jr. y trabajó
como ingeniero de la
Fuerza Aérea de los Esta-
dos Unidos haciendo
experimentos sobre la
tolerancia humana a la
aceleración. Desde esa
atalaya de experimenta-
ción concluyó que la 
tostada siempre cae 
por el lado de la
mantequilla.
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Divorcios multimi-
llonarios. El éxito profesional puede con-

vertirse a veces en un calvario personal. El ex presidente de
General Motors, Jack Welch, y su esposa, Jane Beasley, protagonizaron

un sonado divorcio en el que ella sacó los trapos sucios del acuerdo de jubila-
ción de Welch cuando él no accedió a sus pretensiones. Donald Trump vivió algo

parecido cuando se divorció de su mujer Ivanna. La cláusula en caso de divorcio la
fijaron en 22 millones de dólares, pero ella quería la mitad de su fortuna.

Mohamed Yunus. En el camino diario a la Universidad de
Chittagong (Bangladesh), donde trabajaba, nació la idea: prestar 27 dólares a un
grupo de 42 mujeres para emprender un negocio. Había inventado los microcré-
ditos. Así fue como nació el Grameen Bank, el banco de los pobres.

La gente               más rara de los negocios
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Paul Getty. El magnate del petróleo J. Paul Getty, quien
llegara a ser uno de los hombres más ricos del mundo, era un tipo de
contrastes. Era un gran filántropo y un gran coleccionista de arte. Y, a
la vez, un gran tacaño. Hizo instalar en su mansión teléfonos de
monedas, para que quien quisiera hablar, pagara.

Botín padre. Tal era la fama de auste-
ro que tenía Emilio Botín padre que, un día, entran-
do en el siempre impoluto ascensor que le subía a
la primera planta, donde estaba su despacho, vio
que en el suelo había una colilla. “¿De quién es esa
colilla?”, preguntó al servicial ascensorista. “Suya,
señor, que la ha visto antes”, le dijo.

José Manuel Lara.
José Manuel Lara, el fundador de la
editorial Planeta, conocía como nadie
la vanidad que puede llegar a alcan-
zar el gremio de escritores. Para
rebajar tanto ego confundía adrede a
los autores que tenía en nómina; a
veces, con su rival más feroz. A
Camilo José Cela le llamaba Torrente
Ballester y a éste, Lázaro Carreter. Le
divertían sus enojos.

Rockefeller. John D.

Rockefeller no tuvo una infancia

precisamente feliz. Su padre

imponía a sus hijos una disciplina

inhumana. Cuenta en sus memo-

rias que el tesón que aplicó en

sus negocios lo adquirió de niño,

cuando su padre le obligaba a ir al

colegio en patines. Rockefeller

era aquel muchacho que atrave-

saba a diario Central Park y reco-

rría patinando las gélidas calles

de Manhattan para ir o venir de

la escuela. Por eso hay

una pista de patinaje

sobre hielo en Roc-

kefeller Centre. 

Amancio Ortega. De
repartidor de una tienda de confecciones
a creador del imperio empresarial Inditex.
Tras una primera aventura con Confec-
ciones GOA, en 1975 abrió la primera
tienda Zara en la calle Torreiro de la capi-
tal coruñesa. Lo que no se sabe es que
en esa primera tienda vendía, sobre todo,
discos y libros. Pero aquella aventura fra-
casó porque no podía competir con los
míticos almacenes Barros. Así que se
dedicó a la ropa. Paradojas de la vida,
luego acabó comprando el local del
megastore que Virgin abrió en La Coruña.

Henry Ford. Henry Ford
revolucionó la industria del automóvil
con la producción en cadena. El pri-
mer coche que fabricó así fue el
modelo T. Pero Ford llevó sus méto-
dos de producción demasiado lejos:
todos los Ford T que fabricaba eran de
color negro. “Pídame el color que
quieras con tal de que sea negro”, se
jactaba. General Motors se aprovechó
de su rigidez y ofrecía coches de colo-
res. Apeó a Ford del primer puesto de
fabricantes de automóviles.

Antonio Vázquez. Que
el presidente de una tabaquera fume es
normal. Antonio Vázquez, presidente de
Altadis, es fumador de puros. No es tan
normal que al presidente de una multi-
nacional le dé por la ópera. Dicen los
que le han escuchado que Vázquez es
un tenor de muchos quilates.
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Puedes pensar que los empresarios de antes
y de ahora están más cerca de Dios que de
los hombres. Sin embargo, son tan humanos
como cualquiera, con sus grandes hitos y sus
miserias. Y sus historias, de lo más curiosas.
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Silbando al tra-
bajar. Y mucho tendríamos
que silbar. Los españoles somos
los europeos que más tardamos
de ir de casa al trabajo: una
media de 5,5 horas semanales.
Los que menos, los suecos: 3,7
horas. Y todo por culpa de los
atascos. Lo dice una encuesta de
Samsung Business Communica-
tions para analizar las ventajas e
inconvenientes del teletrabajo.

Aló, Majestad.
Telefónica nació como Compañía
Telefónica Nacional de España y
se constituyó como sociedad
anónima el 19 de abril de 1924.
Reinaba Alfonso XII y España lle-
vaba un año bajo la dictadura de
Primo de Rivera. El rey fue preci-
samente quien tuvo el honor de
hacer la primera llamada. Cuen-
tan que aquella vez el teléfono no
comunicó.

22 absolutos años.
Dar con una estrategia publicitaria eficaz
es muy difícil. La marca de vodka Absolut
lo consiguió y lleva 22 años repitiendo la
misma campaña visual: variaciones creati-
vas a partir de la botella y un eslogan en el
que la marca Absolut se convierte en adje-
tivo. Por ejemplo: Absolut Perfection.

Te queremos, gorgojo. En 1905, el gorgojo, un
insecto voraz, arrasó la cosecha de algodón de Alabama. La catástrofe
obligó a buscar alternativas y diversificar cultivos. De ahí brotó una
industria que animó una gran actividad financiera. Gracias al gorgojo,
Alabama prosperó como nunca soñó. Aquel gorgojo puede presumir de
tener el único monumento a un insecto que hay en el mundo.

¿Morfeo o Morfea? ¿Quién duerme más, nosotros o
nosotras? La encuesta de hábitos de los españoles del INE dice que dor-
mimos una medida de 7,78 horas al día. Pero el reparto no es de todo
parejo: los hombres duermen 18 minutos más. Tampoco es para tanto.

Ya es primavera. Seguro que todos estaréis
pensando en lo que sigue: ...en El Corte Inglés. Claro. Pero el
eslogan de los grandes almacenes es en realidad una adapta-
ción. El verdadero era “Ya es primavera en las playas de Vara-
dero”. Siendo aún un indiano, antes de regresar de Cuba, el
fundador de El Corte Inglés, Ramón Areces lo hizo suyo.

¿Quién dijo que el mundo de la economía, los
negocios y hasta las estadísticas es aburrido? Aquí
van unas cuantas curiosidades que deberías saber.
Por si te lo preguntan en septiembre.

Historias              del trabajo, la  publicidad y otras curiosidades           

El mayor pelotazo inmobiliario. Cuando los holan-
deses llegaron a Nueva Amsterdam (luego Nueva York), se toparon con que ha-
bían llegado antes los indios, asentados en lo que hoy es Manhattan. No tardaron
mucho en echarlos. Entusiasmados con las sedas holandesas, cambiaron Manhat-
tan por unos cuantos paños. Al cambio de entonces, no más de 40 dólares.

Los más currantes. Los españoles tenemos fama de ser un
poco escaqueados con el trabajo. Es un tópico. España, Italia y Noruega son los
países europeos donde la jornada laboral es más larga: alrededor de 45 horas
semanales de media. Irlandeses, alemanes, belgas y daneses son los que menos
trabajan: entre 37 y 39 horas. Europa ha fijado un máximo de 48 horas semanales.

Zoo bancario. Los bancos tie-
nen cierta obsesión por los animales. El logo de
Caja Madrid es el oso madrileño; el de Caja
España, el toro español. ING Direct ha optado
por un león sentado y Barclays, por un águila.
En la publicidad, BBVA recurre al cerdito clási-
co de la hucha y el Santander, al elefante.
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¡Mírala a los ojos!
De repente, un día, en las vallas y en las para-

das de autobús de las ciudades de Europa y de
medio mundo, se coló una espectacular modelo checa

llamada Eva Herzigova. En la imagen, la modelo se lucía en
casi todo su esplendor, apenas tapada por el milagroso sujeta-

dor Wonderbra. La publicidad era sólo ella y un eslogan en el que
se leía: “Mírame a los ojos. He dicho a los ojos”. 



Ataúdes de quita y pon.
Gastarse el dinero en un ataúd caro para luego quemar-
lo es como quemar el dinero. La funeraria Rom Mas-
sey & Sons de Dublín ofrece una alternativa a tanto
despilfarro. Alquila el ataúd bueno, el de madera
noble, para el funeral y luego vende otro cutre
para incinerarlo. El bueno pasa a otro cliente.
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Pintalabios para
los malos tiempos.
Helena Rubistein se dio cuenta de que,
en los periodos de crisis económica, se
venden muchos más pintalabios que en
las épocas de bonanza y crecimiento.
“Cuando una mujer no puede comprar-
se objetos como un vestido o un anillo,
opta por comprarse una barra de
labios”, aseguraba. Y debía de tener
razón porque ella comenzó a levantar
su imperio cosmético en la Gran Depre-
sión del 29 y lo terminó de consolidar
durante la II Guerra Mundial. 

Tiritas de color.
Earle Dickson trabajaba en Johnson &

Johnson y un día se le ocurrió
la manera de liberar a su

esposa de los incómodos
vendajes que se ponía en
los cortes que se hacía

cocinando. Aplicó un par-
che de gasa a un espara-

drapo y así inventó las tiritas,
que en 1971 registró como

Band-aid. Sus tiritas eran del
color de la piel... de los blancos.

No se sabe a quién se le ocurrió
fabricarlas del color de la piel de la
raza negra, pero el éxito fue rotundo.

Diamantes eternos. Al joven
René Andrée, hijo de un empresario funerario de
Berlín, se le ocurrió que, si el cuerpo humano es
un 20% carbono y un diamante no es otra cosa
que carbono cristalizado... Voilá! Así que abrió
una nueva línea de negocio: compactar las ceni-
zas de los muertos para que sus seres queridos
pudieran convertirlas en un diamante para siem-
pre. La eternidad por menos de 6.000 euros.

Negocios nacidos

Venderte la luna. ¿Qué dirías si alguien quisiera venderte una
parcela en la Luna? Más de dos millones de personas de 180 países ya tienen su
terrenito. Y a un precio muy asequible: 19,99 dólares la media hectárea, más gas-
tos de envío del título de propiedad. La inmobiliaria que comercializa las parcelas
lunares se llama Lunar Embassy y se anuncia como “líder del mercado inmobiliario
extraterrestre”. Ahora ha comenzado a comercializar Marte. 
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Elige una estrella.
¿Te gustaría poseer una estrella? Por 54
dólares puedes bautizar una con el nombre
que mejor te parezca. La empresa Internatio-
nal Star Registry lleva desde 1979 localizando
estrellas y registrándolas con el nombre que eli-
gen sus clientes. Además, te da un bonito perga-
mino que certifica que tú la has bautizado, el
nombre que has elegido y las coordenadas del
espacio exterior donde puedes localizarla.

entre la lógica y el desvarío 

Móviles desechables.
¿Te imaginas un móvil de usar y tirar? Pues de
hecho ya existen. Los ha inventado Randi Alts-
chul y los vende Dieceland Technologies. Son
desechables y están fabricados en papel. Si
puedes comprar una cámara de fotos de usar y
tirar, ¿por qué no un móvil? 

Las ideas pueden mover el mundo. Algunas, tal vez. Pero, como no
queremos ponernos estupendos, nos quedamos con las que sólo han servido para

llenar los bolsillos de quienes las tuvieron o para hacernos pasar ahora un rato divertido.

www.emprendedores.es000

Harley Davidson.
En 1901, William S. Harley y Arthur David-
son se metieron en un cobertizo a inventar
una moto. Con la ayuda de un hermano
mecánico de Davidson y de algunos ami-
gos, comenzaron a dar forma a su sueño.
Los problemas fueron muchos, pero los
salvaron con imaginación. Con tanta que
para fabricar el carburador de la primera
Harley utilizaron una lata de tomate.

Apple. Steve Jobs siempre
se ha llevado la gloria del éxito de
Apple. Pero tan decisivo a ese éxito
fue Jef Raskin, recientemente falle-
cido. Matemático, músico y compo-
sitor, Raskin fue el creador del
Macintosh, en 1979. Y fue el propio
Raskin quien bautizó su creación.
Dado que trabajaba en Apple, llamó
a su ordenador Macintosh, que era
su variedad de manzana favorita. En
realidad, la variedad es McIntosh,
pero tuvo que modificar el nombre
por razones de copyright.

Windows Cuerno Largo.
La nueva versión de Windows se llamará
Longhorn. Literalmente, cuerno largo. Es el
nombre de la taberna donde quedan los que
trabajan en la nueva versión al salir del traba-
jo. Bill Gates ha buscado un nombre original
para que el boca a oído le haga la publicidad.
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La Bolsa y las faldas. El economista George Taylor estudió en
los años veinte la relación entre la evolución de la Bolsa y la longitud de las faldas. Y
concluyó que, efectivamente, la hay. Según su peculiar teoría, en momentos de crisis
bursátiles las faldas tienen a alargarse para ahorrar en medias. Curioso, muy curioso.

Las mujeres,
dueñas del
parqué. Lo dice un
contrastado informe de la
web financiera londinense
Digitallokk.com: las mujeres
que se dedican a analizar
los mercados son, en reali-
da, mucho mejores que sus
colegas varones a la hora de
recomendar a sus clientes
los valores en los que reali-
zar sus inversiones. Son
más cerebrales y más pre-
cavidas a la hora de ejecu-
tar las operaciones y, por
tanto, aciertan más. 

Las familias
de la Bolsa.
Es curioso observar que,
entre las empresas cotiza-
das en el Ibex 35, las sagas
familiares se concentran en
las constructoras. En FCC
se fue Alicia Koplowitz, pero
su hermana Esther ha colo-
cado a su marido, Fernando
Falcó. En Acciona están los
Entrecanales; en Ferrovial,
los Del Pino y en OHL, los
Villar-Mir. Aparte de las
constructoras: los Botín, en
el Banco Santander y los
Polanco, en Prisa.

Lo más inaudito                del parqué

Octubre negro. Tiene fama porque en octubre fue el
crack del 29 y el crash del 87. Mark Twain decía que “octubre es un mes
particularmente peligroso en Bolsa. Los otros son julio, enero, septiembre,
abril, noviembre, mayo, marzo, junio, diciembre, agosto y febrero”.
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El toro y el oso. En Bolsa, el toro
simboliza el mercado alcista y el oso, el bajis-
ta. Es el mercado bullish o el bearish. No se
sabe a ciencia cierta el origen de la mencio-
nada simbología. La explicación más
extendida es que se debe a que el toro
embiste de abajo arriba, como la Bolsa
alcista, y el oso, de arriba abajo,
como la bajista. Otros dicen que
es por los respectivos perfiles
de los dos animales.  

La Bolsa puede darte mucho, pero también puede
quitártelo todo. Pero lo que sí da es una colección de

anécdotas y curiosidades para hacerte un rato agradable leyéndolas.

En España se invierte poco. En concreto, según un estu-
dio de Deutsche Bank, sólo el 38,8% de los españoles tiene contratado un producto de
inversión, muy por debajo de la media europea (53,4%) y de los británicos (74,6%).

El mejor valor del siglo... o de lo que
llevamos de siglo –que tampoco es que sea mucho– es el Banco de
Valencia. Desde 2000 hasta ahora ha cerrado todos los años con
ganancias, a pesar de los malos tiempos bursátiles vividos. En cinco
años y medio de siglo ha subido un 258%. Este año también gana.  

Matildes, clarisas y
demás familia. Algunos valores
tienen mote. Las acciones de Telefónica son las
matildes porque, en 1967, José Luis López Vázquez
animaba a comprar acciones gritando: ¡Matilde,
que he comprado telefónicas! Las clarisas son las
de Parques Reunidos, por una elefanta que traje-
ron para la OPV que se llamaba así. Las chispas

son las eléctricas y los ladrillos, las inmobiliarias.   

El origen de los índices. El Dow Jones, porque fue
creado por los periodistas de The Wall Street Journal Charles Dow y Edward
Jones (en la foto) en 1884. El Nikkei, porque lo elabora el periódico Nikon Kei-

zai Shimbun. El FT100 de Londres, porque lo elabora el Financial Times (FT). El
CAC 40 de París y nuestro Ibex 35 son convencionalismos. 

Las mujeres 
no respetan la 
paridad. Únicamente dos
mujeres lideran en la actualidad
empresas del selectivo índice Ibex:
Ana Patricia Botín, en Banesto, y
Belén Amatriaín, en Telefónica
Móviles. Pero en sus consejos de
administración las mujeres son
minoría. En Banesto sólo hay dos y
en Móviles, ninguna. Ni siquiera se
sienta la propia Amatriaín.
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El león de la Metro. Fue el propio Samuel Goldwyn quien se empeño en
simbolizar las películas de la Metro Goldwyn Mayer con un león. El primer león fue cazado
en Sudán. Le llamaban el león de las siete vidas porque sobrevivió a un accidente a avión, al
choque de dos trenes, al hundimiento de un barco y al incendio de los estudios de la Metro.

Starbucks. Starbucks Coffee es la mayor
cadena de cafeterías del mundo. Pero no se llama así
porque la fundara un tal Starbuck. Toma el nombre de
uno de los asistentes del capitán del Pequod, el barco

ballenero de Moby Dick, la inmortal novela de Herman
Melville. El marinero Starbuck amaba el café y en su

honor eligieron ese nombre.

Walt Disney. Antes de que
tomara forma, el pato Donald era sólo una
voz, porque era un personaje radiofónico de
un tal Clarence Nash. Un día, Walt Disney
escuchó su voz de pato recitar una poesía y
lo contrató. Luego, mandó a sus dibujantes
crear un personaje que se adecuara a esa voz. 

Jamón y correo basura. Spam (de SPiced hAM,
jamón especiado) es una marca de jamón cocido enlatado de Harmel
Foods. En un sketch de la serie Flying Circus, de Monty Phyton, una cama-
rera se empeña en añadir spam a todos los platos. Desde entonces, es
algo que te ofrecen sin pedirlo, como el correo basura. 

El origen de los
símbolos. El símbolo @ que
usamos en los e-mails procede de la
Edad Media. Es la contracción de A y
D. Ray Tomlinson lo rescató para esta
utilidad. Se llama arroba porque lo utili-
zaban los mercaderes venecianos para
representar esta unidad de peso. El
dólar procede de Bohemia, donde se
acuñaban monedas con la plata de St.
Joachimsthal. Eran las joachimsthalers,

abreviadas como thalers, luego daler y,
finalmente, dólar. El símbolo del euro
es la epsylon, la ‘E’ del alfabeto griego.

Odisea 2001. Además
del grito de guerra de Chiquito de la
Calzada, HAL es el nombre del orde-
nador inteligente de nave Discovery
en la película 2001: Una Odisea del

espacio. Cuenta la leyenda que HAL
es la consecuencia de restar una
letra a cada una de las tres de IBM.
Pero lo más probable es que tomara
las siglas de Hardware Abstraction

Level (nivel de abstracción del hard-

ware), que es la famosa pantalla azul
eléctrico que Windows muestra
cuando se produce un fallo grave.

Warhol. Después de una exitosa carrera
como ilustrador publicitario, Andy Warhol decide dar
el paso definitivo para convertirse en artista. Pero su
pintura siempre estará a caballo entre el arte, 
la publicidad y el marketing. A mediados de los
sesenta pinta la serie de sopas Campbell, que sería
la mejor publicidad para la marca. Por aquel enton-
ces Campbell sabía mucho de marketing: setenta
años antes comenzó a utilizar el rojo en sus botes
porque estudiaron que el color rojo “hace que el pro-
ducto avance hacia el consumidor”.

The Beatles. Los Bea-
tles es el grupo que más discos ha
vendido en la historia de la música.
Pero los chicos de Liverpool no
tuvieron unos comienzos fáciles. 
De hecho, después de mucho lla-
mar a las puertas de las discográfi-
cas con sus maquetas debajo del
brazo, consiguieron dos pruebas:
una con DECCA y la otra, con EMI.
Después de escuchar sus cancio-
nes, los visionarios de DECCA les
dijeron que no les gustaba su soni-
do y que los grupos de guitarristas
no tenían futuro. Los de EMI fueron
más listos y los ficharon.

En el arte se cuecen negocios

espectáculos:

Aunque el tópico diga lo contrario, la cultura, el arte
y la ciencia están muy relacionados con el mundo de
los negocios. Aquí van unas gotas de culturilla
popular. Para que no digan que no te culturizas.

Marilyn. En 1946, Ben Lyon, jefe de reparto
de la 20th Century Fox, accede a contratar a una tal Norma
Jean como figurante en una película. Le paga 125 dólares a la
semana y le cambia el nombre por el de Marilyn Monroe. Lyon y la Fox
no supieron ver que aquella rubia explosiva llegaría a ser la mayor estrella
de cine de todos los tiempos. Cuando lo vieron, en 1956, tuvieron que pagarle
¡ocho millones de dólares por siete películas!

Newton. Newton dejó las
teorías científicas y se fue a Lon-
dres a hacerse rico. En 1705 se creó
la South Sea Company y Newton
invirtió parte de su fortuna. Obtuvo
jugosas plusvalías, pero acabó per-
diendo 20.000 libras. Fue su ruina.
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Si después de haber leído este dossier
crees que ya lo sabes todo, estás muy
equivocado. Ahora te proponemos
que respondas a una serie de
preguntas tipo test: ya sabes, marca
con una x la casilla de la respuestas
que creas correcta.

Cuando se dice que los tipos de interés
en la zona euro están históricamente

bajos, ¿qué referencia histórica se toma?

1

El rapto de la bella Europa por Zeus
haciéndose pasar por un toro blanco

El final de la II Guerra Mundial

La creación de la Unión Económica y
Monetaria, que dio lugar al euro

A

B
C

A

B

A
B
C

¿Cuál es el país europeo donde se dan
más facilidades al teletrabajo?11

Suecia

Holanda

España

A

B

C

¿Por qué se llaman Bolsa al mercado
de valores?12

Porque, en tiempos, los inversores llevaban en
bolsas el dinero que iban a invertir

Porque hace referencia a la saca donde se
guardaba lo ganado (la bolsa sona)

Toma el nombre de la famosa familia de
comerciantes Van der Buerse, de Flandes

A
B
C

Japón

Noruega

España

Según Naciones Unidas, ¿cuál será el
país más viejo del mundo en 2050? 8

A
B
C

El Dow Jones de la Bolsa de Nueva York

El Nikkei de la Bolsa de Tokio 

El FT 100 de la Bolsa de Londres 

¿Cuál de los principales índices bursá-
tiles es el más antiguo?13

A
B
C

El de Medicina 

El de Economía

El de Literatura

¿Cuál es el único premio Nobel que no
fue creado por Alfred Nobel ?15

Emilio Botín

Amancio Ortega

Esther Koplowitz

Según la revista ‘Forbes’, ¿cuál es el
español más rico?2

A

B

C

Hong Kong

Londres

Nueva York

¿Cuál es la ciudad del mundo donde hay
más Rolls Royce per cápita?6

España

Grecia

Alemania

¿Cuál de estos tres países europeos
tiene el índice de desempleo más alto?4 Las pastillas de menta Ricola

El terciopelo

El velcro

¿Qué inspiró al ingeniero suizo George
de Mestral el cardo alpino o ‘xanthium

spinosum’, en su nombre científico?

9
Porque originariamente fue acuñada en los
talleres del numismático James Sterling

Deriva de la moneda sterling del S. XI, que
tenía una estrella (star) en el reverso

Porque estaba dividida en 20 chelines y, cada
uno de ellos, en 12 peniques

¿Por qué la libra lleva el apellido
“esterlina”?14

LAS RESPUESTAS CORRECTAS
1/B:El final de la II Guerra Mundial. 2/B:Amancio Ortega, presidente de Inditex (Zara). 3/C:Las diferencias
económicas de los países donde se vende la famosa hamburguesa. 4/C:Alemania, con una tasa de paro del
12,6%. 5/B:Trabajo duro, pero dejo el resto al destino. 6/A:Hong Kong. 7/B:Blue Ribbon Sports, que significa
Deportes Cinta Azul. 8/C:España, con una media de edad de 55 años. 9/C:- El velcro. 10/A:Porque se inspira-
ron en el término ‘Googol’, que significa una cifra con diez ceros. 11/A:Suecia: un 78% de los empresarios no
pone ninguna pega. 12/C:Toma el nombre de la famosa familia de comerciantes Van der Buerse, de Flandes.
13/A:El Dow Jones, de la Bolsa de Nueva York. Se publica desde 1884. 14/B:Deriva de la moneda sterling del
S. XI, que tenía una estrella (‘star’) en el reverso. 15/B:El de Economía. Fue creado por el Banco de Suecia.

ENTRE 1 y 5 ACIERTOS, SUSPENSO INMISE-
RICORDE: deja de pensar sólo en tus cosas, ábrete de
mente y aprende de los que han triunfado.
ENTRE 6 y 10, PROGRESAS ADECUADAMENTE: Estás haciendo
esfuerzos para alcanzar la meta, pero todavía no son suficientes.
ENTRE 11 y 15, VAS ‘SOBRAO’: has demostrado un profundo
conocimiento de las cosas de la economía, la empresa y la Bolsa.
Y de sus protagonistas. Un esfuerzo más y serás uno de ellos.

C

A

B
C

A

B
C

¿Qué mide el famoso ‘Índice Big Mac’
creado por la revista ‘The Economist’?3
El número de hamburguesas de McDonald´s
que se come al año el americano medio

El número de Big Mac que McDonald´s vende
cada año en todo el mundo

Las diferencias económicas de los países
donde se vende la famosa hamburguesa

A

B

C

No te entiendo

Trabajo duro, pero dejo el resto al destino

No te dejes comer por el marciano

¿Qué significa en japonés el nombre de
la marca Nintendo?5

¿Cuál fue el primer nombre de la multi-
nacional deportiva Nike?7
Atenea Niké, porque ese es el nombre com-
pleto de la diosa griega de la victoria

Blue Ribbon Sports, que significa Deportes
Cinta Azul

Knight Sports, porque el fundador de Nike es
Phil Knight

A

B

C

A
B
C

¿Por qué Sergei Brin y Larry Page
pusieron ‘Google’ al famoso buscador?10

Porque se inspiraron en el término Googol,
que significa una cifra con diez ceros

Por el nombre del perro de Sergei Brin

Porque éste era el apodo de Larry Page en la
escuela

A

B
C

A

B

C
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