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EMOCGIONES...

Estamos gobernados por emociones. Tomar decisiones fria y racionalmente es
dificil. Por eso pedimos consejo a personas de confianza. Incluso para adquirir
una corbata: pequenos detalles como una sencilla corbata dicen mucho de
nosoTros.

MKE es un grupo profesional independiente especializado en gestion de
comunicacion electoral e institucional. Se compone de equipos multidisciplinares
de profesionales del derecho. la comunicacion, la identidad corporativa y las
relaciones publicas. asi como de la imagen.

Objetivo: responder a las necesidades de una campana. encauzar multitud de
sinergias y. en resumidas cuentas. gestionar emociones.
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EL MENSAJE...

Crear mensajes eficaces es un arte porque los mensajes creibles se sustentan
en la personalidad de quien los emite. En una campana de comunicacion. solo
aquellos contenidos acordes con el estilo. la frayectoria y la imagen que proyectan
el candidato y su grupo son susceptibles de atraer el vofo. Esfas caracteristicas
propias son infransferibles. extraordinariamente sutiles y la mayoria de las veces.
ademas. inconscientes. Solo el analisis minucioso de las mismas garantiza la
creacion de un mensaje-nucleo aglutinante. fuerte y motivador.
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- Constitucion de la organizacion.

- Naming de la organizacion electoral.
- Claim de la organizacion.

- Mensaje electoral.

- Redaccion estrategica del programa.
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LOS TIEMPOS...

Pretender captar toda la atencion del electorado desde el principio y retenerla
hasta el final de una campana de comunicacion es un error. Las personas realmente
Inferesadas en las propuestas de un candidato suelen ser pocas -personas ya
convencidas. periodistas. personalidades relevantes. gpinion leaders-y su voto,
pOCO decisivo.

\\E. }v* Lo que cuenta es su punto de vista... y. sobre Todo. el modo en que este punto
- . de vista se expande y cala a lo largo de la campana. Para mantener vivo y llevar
. lejos el eje de nuestro mensaje es trascendental incidir en cada segmento del

F R electorado en momentos muy precisos, elegidos cuidadosamente, usando los

medios mas eficaces.

- Planificacion de campana.
- Preparacion de campafa.
- Precampana.

- Campana.

- Postcampana.
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LOS MEDIOS. ..

Cada medio tiene su propio caracter. Y fambién su propia audiencia. Internet,
prensa, radio, exterior, felevision... Adecuar la forma del mensaje central -el gje
de campana- al lenguaje del medio y a la sensibilidad de su audiencia. desglosandolo
en formulaciones adaptadas a cada tipo de publico. es el Unico modo de lograr
una comunicacion emotiva y eficaz: la que provoca el imprescindible efecto
multiplicadar que hace llegar el mensaje hasta el Ultimo rincon de la sociedad.

- Prensa

- On line (web. redes sociales. banners, vidgo, etc).
- Off line (vallas, carteleria. programa. etc )

- Radio.

- Televisian.
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EL CANDIDATO...

Un candidato no se disena. Es €l. con su propia idiosincrasia e inquietudes. quien
focaliza y da sentido a todos los elementos puestos en escena. Son Su voz y sU
caracter los que encarnan los elementos de comunicacion de la campana. Es
imprescindible. por fanfo. que haga suyo el mensaje principal y que en todo
momento sea consciente de su destacado papel protagonista. Un auténtico
Virtuoso solista que debe prepararse a fondo y para el cual frabaja todo el equipo.

- Formacion de candidato y portavoz.
- Preparacion de discurso.

- Gestion de recursos.

- Estilismo.

- Fotografia.
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EL ESGENARIO...

La escenografia para las apariciones publicas del Partido debe estfudiarse
minuciosamente de modo que pofencie los confenidos del eje de campana. Todos
los elementos que configuran la puesta en escena, desde la convocatoria del
evento y la realizacion del directo hasta la musica de cierre, contribuiran a este
objetivo. Esto es muy importante- incluso. capital- porgue las noticias recibidas
en vivo por el pablico. y sobre fTodo las primeras. marcan el modo en que se
reciben despues las demas.

- Convocatoria.

- Organizacion del evento.

- Diseno de escenario e instalacion.
- Realizacion del acto.

- Marketing del evento.
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LAS PERSONAS...

MKE es un proyecto nuevo e independiente que persigue acercar los nuevos
lideres. asi como las inquietudes sociales que representan. a su publico natural.
MKE nace al amparo del grupo Tempo y del grupo de comunicacion Brandebrand,
en el que se encuadran Enfreplanta Comunicacion e Interaccion, empresas con

mas de veinte anos en el sector.
Nino Murcia | MKE

La experiencia nos dice que fransmitir un mensaje se parece a la ejecucion de
una partitura conjugando el talento de una multitud de musicos. Y que la calidad
. del resultado no es solo consecuencia de la inspiracion. £so si- coma en la direccion
José Luis Gasero | MKE - ! de una gran orguesta. nuestro frabajo consiste en que o parezca.

Francisco Latorre | MKE

¥ 1l4s emociones
sonl de las personas
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TEMAS PUNTUALES DE INTERES PERFIL PUBLICO

LA GESTION...

MKE consftituye un equipo multidisciplinar capaz de trabajar en direcciones muy
diferenfes. En consecuencia, MKE puede ofrecer respuestas muy concretas,
siempre a la medida de cualquier requerimiento. Desde planificar y coordinar una
campana hasta disenar la marca de una organizacion politica o insfitucional,
informar sobre el enforno socioecondmico de un colectivo social, etc. Con nuestra
experiencia en el campo de la comunicacion. en MKE queremos ayudar a las
personas e instituciones que fienen valores que aportar a la sociedad.

LINEAS GENERALES DE COMUNICACION
AREAS DE TRABAJO

EL MENSAJE LOS TIEMPOS LOS MEDIOS EL CANDIDATO EL ESCENARIO
PLAN ESTRATEGICO CALENDARIO DE CAMPARA  CREATIVIDAD Y GESTION DE MEDIOS PREPARACION DEL CANDIDATO PRESENTACIONES Y EVENTOS
- CONSTITUCION DE LA ORGANIZAGION - PLANIFICAGION DE CAMPARA - PRENSA - FORMAGION DE CANDIDATO Y PORTAVOZ - GONVOCATORIA
- NAMING DE LA ORGANIZACICN ELECTORAL - PREPARAGION DE CAMPARA - ONLINE - PREPARACION DE DISCURSO - GRGANIZACION DEL EVENTO
- CLAM DE LA ORGANIZACION - PRECAMPATA - OFF LINE - GESTION DE RECURSOS - DISEND DE ESCENARID E INSTALACION
- MENSAJE ELECTORAL - CAMPATIA - RADIO - FOTOBRAFIA ELECTORAL - REALIZACION DEL ACTO
 REDACCION ESTRATEGICA DEL PROGRAMA - POSTCAMPATA - TELEVISION < ESTILISMO - MARKETING DEL EVENTO

CAMPANA
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