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“El producto construido por la modernización no es la arquitectura moderna 
sino el espacio basura. El espacio basura es lo que permanece después de que la 
modernización haya seguido su curso, o más concretamente, lo que coagula 
durante el proceso de la modernización, sus consecuencias. La modernización 
tenía un programa racional: compartir las bendiciones de la ciencia 
universalmente...”. 

Rem Koolhaas, 2007, p.01 
 
 

Cada edificio construido en la ciudad es una re-presentación del autor, de la sociedad y 
del tiempo en que se realiza, es en sí mismo un objeto leíble como hecho cultural. Por 
tanto, uno puede leer el tiempo en sus fachadas, en sus formas y en su espacio. Es 
posible sacar conclusiones de ellos ya que son objetos legibles como un libro, donde se 
lee la sociedad y su cultura. 

¿Qué se puede leer de los edificios construidos en Lima? ¿Qué se puede decir de los 
arquitectos que los diseñaron o de aquel maestro de obra que los construyó? ¿Qué lee y 
siente uno al ver las viviendas en Ventanilla o las de San isidro, los edificios de oficinas 
en Miraflores o un mall en San Juan de Lurigancho? La arquitectura nos quiere decir 
algo. 

Es necesario pensar el compromiso que tiene la arquitectura en la construcción de una 
sociedad y en cómo es entendida por los ciudadanos. En el contexto peruano, el boom 
inmobiliario, generado a raíz del auge económico del país en los últimos años, ha 
desatado una especulación con respecto al espacio habitable (entendido concretamente 
como m2), dejando atrás todo sentido social, cultural y urbano que los proyectos podrían 
aportar a la sociedad. Hoy en día se puede ver cómo la arquitectura está en estado de 
sumisión frente al mercado, la evidencia clara de ello es la ciudad. 
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¿Cuál es la condición de la sociedad en este momento histórico? Al respecto, Vicente 
Verdú en El estilo del mundo: La vida en el capitalismo de ficción, nos explica cómo 
todo apunta a hacernos sentir bien dentro del sistema capitalista. Verdú sostiene que el 
último objetivo de nuestra sociedad es “vivir la fantasía” y para ello hacen uso del 
consumismo como dispositivo para evitar ver la realidad del mundo contemporáneo. 

Dado que los dos primeros capitalismos se ocuparían ante todo de los bienes y del 
bienestar material (capitalismo de producción y capitalismo de consumo 
respectivamente); el tercero se encargaría de las sensaciones, del bienestar psíquico. La 
oferta de los dos anteriores era abastecer la realidad de artículos y servicios, mientras la 
del tercero es articular y servir la misma realidad; producir esa nueva realidad como 
máxima entrega. Es decir, una segunda realidad o realidad de ficción, con la apariencia de 
una auténtica naturaleza mejorada, purificada, puerilizada. (Verdú, 2003, p.10) 

 
En arquitectura, un ejemplo claro de este tipo de capitalismo es lo que vemos a diario en 
televisión, periódicos o afiches de venta de departamentos. En ellos se comercializa lo 
que podría calificarse como arquitectura de ficción, la cual se encarga de generar 
bienestar psicológico a costa de otros valores que el proyecto puede aportar para generar 
ciudad.  

 
 
 
 

 
Fig.01.Imágen de lo que prometen y realidad de lo que ofrecen. Fuente: Adoos (s.f) extraído el 01 de 
Diciembre del 2011 desde http://www.adoos.com.pe/pics/13680227 
 
 

En el proyecto Las Lucías, por ejemplo, lo que se vende es “seguridad y 
comodidad”como principales valores de un condominio que se cierra de la calle para 
poder controlar su espacio privado, perdiendo la oportunidad de generar un proyecto 
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con carácter urbano más amable. Asimismo, la comodidad  está sustentada en el gran 
espacio por chalet que ofrece (152 m2) y los “buenos acabados” de cada departamento. 

La capacidad de generar espacios de socialización en este tipo de proyectos es nula, 
toda oportunidad de interacción y encuentros entre sus habitantes está suscrita a la 
distancia que hay entre la reja de ingreso y la puerta de la casa. La seguridad se obtiene 
a costa de la privatización del espacio público. Así es como la ilusión de la vida segura 
se logra. 

Esta realidad está presente en distintas escalas. Es la escenografía lograda por este tipo 
de actitudes lo que ha estado degradando el oficio de arquitecto, logrando que pierda su 
vigencia frente a la sociedad. Al respecto Sharif Kahatt  nos comenta: 

 
En la década del ‘efecto Bilbao’ la arquitectura más que nunca estuvo al servicio de la 
ciudad del turismo y del entretenimiento, que debe agradar 24 horas al día, 7 días a la 
semana, a la gente que la visita y la consume, antes que a sus propios habitantes… Lo que 
ha quedado de esos años es que la ciudad se define hoy como empresa y el país como una 
marca. Ambos son agentes que persiguen atraer y seducir a través de sus imágenes para 
agradar a todos a consumir. (Kahatt, 2011, p.34) 

 

Arquitectura en los medios masivos 

La arquitectura en los medios masivos de comunicación se desenvuelve a través de sus 
acabados y detalles de materiales, dejando de lado toda carga social que los proyectos 
pueden comprometer. Al analizar lo que proponen como arquitectura tres medios de 
comunicación, se puede sacar conclusiones parciales sobre el tema. 

Proyecto Hogar es un programa televisivo emitido por señal abierta. En realidad lo que 
el programa ofrece como entretenimiento son las “últimas tendencias en arquitectura 
que ayudarán a hacer su espacio ideal”. Es preciso en este punto pensar a qué se le 
llama espacio ideal, para quién está pensado ese espacio ideal, y cómo se espera lograr 
construirlo. El espacio representado de “hogar” que este programa ofrece tiene una 
visión marcada hacia un tipo especial de cliente. 

Fig.02. Panel publicitario del programa Proyecto Hogar 
Fuente: http://www.proyectohogar.tv 
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Otro programa bastante difundido es el emitido por Plus TV, llamado Línea y Punto. 
Éste lleva la misma línea de trabajo, sus programas presentan al edificio como 
protagonista, cuyas principales características son los últimos acabados y materiales. 

Por último, se puede analizar el suplemento semanal Casa y Más de El Comercio, donde 
un tema recurrente son las portadas con imágenes de casas de playa (como si la 
arquitectura sólo se tratase de ello). Son imágenes en las que el edificio toma la postura 
principal y el ser humano es relegado a un segundo plano a manera de un simple 
espectador. El suplemento claramente está orientado a un público objetivo, por ello 
ofrecen arquitectura comercial para ese sector. La pregunta queda pendiente, ¿podrían 
ofrecer algo más a los demás? 

 

 
Fig.03. Programa Línea y Punto (Izq.). Casa y más –Suplemento semanal de El Comercio (der.) 

 
 
La arquitectura como expresión cultural de una sociedad, esta sustentada en un conjunto 
de decisiones intelectuales, sociales y personales, por tanto no puede quedar relegada 
simplemente al edificio construido. La importancia de ella radica en lo que sucede en el 
espacio y en la capacidad de generar sensaciones al recorrerla; es necesario repensar la 
labor de la arquitectura en la construcción de una sociedad y su impacto. En los medios 
de comunicación, por el contrario, son los mecanismos del mercado los que determinan 
la clase de arquitectura que es difundida; por esta razón la obra de calidad es publicada 
y son los productos, acabados y materiales los que adquieren protagonismo en busca de 
generar en los espectadores la fantasía de conseguir el espacio ideal exhibido. Esta 
visión de objeto de consumo es muy básica y limitada. La arquitectura  tiene el 
potencial de crear espacios sociales capaces de ofrecer a los habitantes bienestar urbano 
y con ello generar ciudadanía. 
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