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RESUMEN

En este documento se explica la logica de funcionamiento del sistema econdémico
capitalista, atendiendo a los pilares sociales, econémicos, ideoldgicos y académicos que
lo sustentan, asi como a las crisis econdmicas que le son propias y de las que no puede
escapar. Se lleva a cabo un repaso histérico sobre las diferentes etapas del capitalismo,
entendiendo que ha tenido que transformarse a si mismo para superar sus limitaciones
intrinsecas, y se detallan los mecanismos a los que recurre para lograrlo. Por ultimo, se
aterriza y se profundiza en la limitacion mas estricta y severa a la que se enfrenta el

sistema econdmico capitalista: la crisis ecoldgica.
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Capitulo 1. Crecimiento y crisis en el capitalismo

La I6gica del sistema econdmico capitalista

Los economistas clasicos definian a la economia como la ciencia social que se ocupa de
estudiar el modo por el cual una sociedad se organiza para llevar a cabo los tres
momentos econdmicos basicos: la produccién, la distribuciéon y el consumo. La
produccién es el elemento principal de todos ellos, pues nada puede ser distribuido o
consumido si antes no es producido, pero requiere previamente el uso de recursos
primarios. Es decir, para iniciar un proceso cualquiera de produccién es necesario que
estén disponibles tanto los recursos naturales que se transformaran en el producto
material final como la fuerza humana capaz de llevar a cabo tal transformacién. Una
vez este proceso da como resultado una produccidn material, entonces se procede a
su distribucion y su consumo final. Las multiples formas en las que se pueden articular
estos momentos o procesos econdmicos definen el tipo de sistema econdémico.

A lo largo de la historia toda sociedad humana ha encontrado diferentes formas para
organizarse econdmicamente, lo que quiere decir que ha optado por distintas
articulaciones de los procesos de produccién, distribucidon y consumo. Asi, se han dado
en la historia muchos tipos diferentes de sistemas econdmicos (feudalismo,
capitalismo, socialismo, etc.), a la vez que dentro de los mismos han existido también
un gran numero de variedades. Y cada sistema econdmico ha tenido no sélo una forma
concreta de articular la produccién, la distribucién y el consumo sino que también ha
tenido sus propias leyes de reproduccién, esto es, sus propias normas internas que
permiten que el sistema econémico continle operando.

El sistema econdmico que hoy es dominante a nivel mundial es el capitalismo, y
también tiene sus propias leyes internas. La principal de ellas es su necesidad de crecer
continuamente, cueste lo que cueste. Eso significa que necesita incrementar la
produccién material siempre en una escala mayor a como lo hizo en el periodo
inmediatamente anterior. Y si no lo hace el sistema entra en crisis. Puede detener su
crecimiento durante periodos cortos de tiempo, pero no puede interrumpir ese
crecimiento de forma permanente sin colapsar. De la misma forma que cuando uno va
en bici puede dejar de pedalear durante un tiempo breve pero no puede hacerlo de
forma continuada sin venirse finalmente al suelo. El crecimiento econdmico es, por
tanto, el corazon del sistema econdmico imperante.

Sin embargo, no todos los sistemas econdmicos han tenido esa propiedad de tener
gue crecer ininterrumpidamente. De hecho, hasta el advenimiento del sistema
econdmico capitalista la sociedad humana habia encontrado multiples sistemas
econdmicos que no necesitaban en modo alguno al crecimiento econémico para su
sobrevivencia (ni la del sistema ni la de la sociedad misma). Lo que interesa entonces
es preguntarse por qué el capitalismo si lo necesita.



La razén la encontramos en el propio motor del sistema: la ganancia. La ganancia es el
elemento estimulador del sistema, sin el cual éste se viene abajo. Dado que una de las
propiedades fundamentales del capitalismo es la existencia de propiedad privada (lo
que significa que los medios de produccién —las empresas— tienen duefios individuales)
entonces debe garantizarse que los propietarios de esas empresas reciben una
recompensa en forma de ganancia por haber arriesgado su dinero durante el primer
momento econdmico: la produccidn. Asi, los capitalistas individuales ponen su capital
en juego, adquiriendo los recursos primarios (materias primas, maquinaria y
trabajadores), e inician la produccién con la esperanza de que al final de todo el
proceso puedan vender la produccién y obtener una ganancia. Si no lo consiguen
finalmente entonces quiebran y no vuelven a contratar trabajadores (por lo cual se
incrementa el desempleo) y la actividad econdmica se detiene.

Si por el contrario el capitalista obtiene una ganancia entonces tiene que elegir entre
destinarla de nuevo a la produccidn, arriesgandola de nuevo, o destinarla a otros fines
(por ejemplo, el consumo de lujo). El hecho de que opte por una u otra via estd
determinado basicamente por dos factores: la ganancia esperada y la competencia, y
ambos estan interrelacionados. Si el capitalista espera recibir mas ganancia al invertir
su ganancia pasada entonces tendra incentivos para hacerlo. Pero ademas, puede
ocurrir que necesariamente se vea obligado a hacerlo presionado por la competencia.
Y esto es lo que verdaderamente ocurre en el capitalismo todos los dias.

En efecto, el capitalista individual se ve obligado a invertir de nuevo su ganancia (lo
gue en economia se llama acumulacion) para poder mejorar su proceso de produccién
y evitar ser destruido por la competencia. Esto es asi porque si el capitalista A no
invirtiera de nuevo su ganancia y simplemente se preocupara de restaurar los gastos
en recursos primarios (reponer la materia prima, mantener las maquinas y pagar a los
trabajadores) y sin embargo su competidor, el capitalista B, si lo hiciera e invirtiera en
mejorar la maquinaria y el proceso de produccién en su conjunto, entonces el
capitalista A se veria expulsado del negocio. El capitalista B podria conseguir mejor
tecnologia y podria vender los productos a un precio mas bajo, haciendo que los
compradores que antes compraban al capitalista A ahora lo hicieran al capitalista B.
Eso provocaria pérdidas al capitalista A y desaparecia su ganancia y, con ella, su
negocio. La presién de la competencia, por tanto, empuja a todos los capitalistas a
acumular.

Por lo tanto, nos encontramos ante un sistema econdmico, el capitalismo, que una vez
se ha puesto en marcha es imparable y cuya razén de ser es la acumulacion, esto es, el
crecimiento econdmico, y la ganancia que lo estimula.



Otros tipos de sociedades y sistemas econdmicos

El afan de acumular es, como hemos dicho, una caracteristica propia del capitalismo.
Pero no asi de otros sistemas econdmicos previos que han permitido a la sociedad
humana sobrevivir en otras condiciones distintas a las actuales.

En la terminologia econdmica al proceso por el cual un sistema econdmico amplia sus
capacidades productivas mediante la acumulacion se le llama “reproduccién
ampliada”. Sin embargo, existe también la nocién de “reproduccién simple”, la cual
hace referencia a los sistemas econdmicos que al final del proceso productivo
Unicamente destinan las ganancias a restaurar lo gastado, pero sin invertir nada mas
alld de ese nivel. Este segundo tipo de reproduccién econdmica es propia de
sociedades precapitalistas.

Muchas de estas sociedades sélo producian aquello que consideraban necesario de
acuerdo con sus propios criterios sociales, dedicando el resto del tiempo del dia a otras
tareas. Y si se producia algin avance técnico espontaneo, alguna mejora en los
procesos de produccion resultado de la creatividad o del azar, entonces las sociedades
mantenian su nivel de produccién y ampliaban su tiempo libre. De hecho, en otras
culturas “cuando la naturaleza les favorecia, con frecuencia permanecian en el estado
idilico de los polinesios o de los griegos homéricos, entregando al arte, al rito y al sexo
lo mejor de sus energias”’.

Por lo tanto, estas sociedades que limitaban sus necesidades a través de su propia
cultura entendian las innovaciones tecnoldgicas y organizaban su tiempo y su
produccién de una forma muy distinta a la que nosotros, bajo el sistema econdmico
capitalista, lo hacemos actualmente. Hoy, por las propias leyes del capitalismo,
cualquier innovaciéon técnica (que incrementa lo que en economia se llama
productividad: produccién por hora o por trabajador) no promueve un mejoramiento
de las condiciones de vida sino que inmediatamente se incorpora a las ruedas de la
bicicleta capitalista como un elemento mas que contribuye a pedalear mas rapido.

Fue precisamente la expansiéon del capitalismo, y particularmente su supremacia
militar, la que cred el escenario actual en el que vivimos. Y fueron los economistas
convencionales quienes proporcionaron los escritos que justificaron este nuevo
sistema econdmico y su logica.

! Mumford, citado en Naredo J. M., La economia en evolucidn. Historia y perspectivas de las categorias basicas del
pensamiento econoémico, Siglo XXI, Madrid, 2003



El origen de todo: la mercantilizacion del trabajo y la naturaleza

No hay una fecha exacta que identifique el momento concreto de la transicion desde
un sistema econdmico previo, el feudalismo, hacia el sistema econdémico actual, el
capitalismo. En realidad ese proceso de transicién fue lento, progresivo y con altibajos.
Al disolverse la estructura econdmica feudal emergieron los elementos que formarian
parte del incipiente sistema econdmico capitalista, pero no fue un proceso inmediato
ni claramente identificable. Sin embargo, lo que si resulté ser fue un proceso
extraordinariamente violento.

Antes hemos hablado de que los capitalistas destinan una parte de su riqueza privada
al proceso econdmico, arriesgandola, y siempre con la esperanza de obtener una
ganancia. Acumulan para obtener ganancias y para volver a acumular. Pero toda esta
sucesion de procesos comenzd histéricamente con lo que Marx llamé “la acumulacién
originaria” y que no es otra cosa que el proceso por el cual grandes cantidades de
recursos que eran de propiedad comunal o pertenecian a sectores como la Iglesia o la
Nobleza, en cualquiera de sus formas, se ponen violentamente a disposicion de unos
pocos individuos que se convertirdn en los primeros capitalistas. Ese proceso conlleva,
sobre todo, la transformacién de antiguos siervos o campesinos libres en la categoria
de obreros o trabajadores asalariados. Y es que la estructura social feudal, al
disolverse, obliga a todos ellos a tener que vender su fuerza de trabajo para poder
sobrevivir a algln capitalista que los quiera emplear.

Pero la colonizacidén y las invasiones militares también ejercieron un papel clave en
este proceso, al proporcionar a los colonizadores fuentes casi inagotables de recursos
(naturales y humanos) que se utilizarian para iniciar procesos de acumulacién en el
interior de sus fronteras.

En todo caso, una vez que el sistema capitalista comienza a operar las fuerzas del
mercado van absorbiendo todos los elementos que componen una sociedad, hasta
subordinarla por completo. Hasta ese momento el mercado habia sido un simple
accesorio de la vida econdmica, relegado a un papel secundario e instrumental. Desde
el surgimiento del capitalismo, sin embargo, todo lo que aparece a la vista de los
capitalistas se convierte en potenciales mercancias que pueden integrarse en el
proceso productivo y que pueden comprarse y venderse con la expectativa puesta en
la ganancia. Y, ademas, la propia dinamica del capitalismo que hemos explicado antes
empuja a que asi sea: la sociedad humana es ahora la que queda subordinada a los
requerimientos del mercado. En efecto, las personas quedan reducidas a la simple
consideracion de factores productivos, y sus condiciones de vida tanto materiales
como psicologicas dependeran desde entonces de las necesidades del sistema
econdmico para emplearlas de forma efectiva en los diferentes procesos productivos.
No por casualidad en la jerga econdmica se habla de “recursos humanos” y de
“mercado de trabajo”.



Pero esta expansion del mercado no es una opcién posible entre muchas para el
capitalismo sino que mas bien es una necesidad irrenunciable. Lo ejemplificamos con
hechos narrados por Polanyi’. En la época de las colonizaciones los capitalistas
tuvieron que enfrentarse a nuevas sociedades con una cultura del trabajo y del dinero
tan diferente que incluirlas en la maquinaria capitalista por las buenas no parecia tarea
facil. Asi, los colonizadores occidentales en Africa promovieron la escasez artificial de
alimentos (mediante el talado de arboles del pan) o impusieron impuestos especiales
sobre las chozas para obligar a los nativos a tener que trabajar a cambio de un salario.
Los capitalistas trataban de crear las condiciones para la construccién de un nuevo
mercado de mano de obra en el que toda persona estuviera obligada a participar en el
juego capitalista, y para ello la destruccién de las instituciones tradicionales no
compatibles era un requisito indispensable. Y todo ello se logrd, no lo olvidemos,
mediante el uso del poder y de la violencia.

Fendmenos parecidos habian ocurrido en todas las sociedades que se incorporaban
ahora en el juego capitalista, pero también en ellas surgian movimientos opuestos de
protesta que intentaban frenar o revertir los procesos de avance del mercado y la
mercantilizacién de la vida. Como resultado de muchas de esas luchas el Estado se vio
obligado a implantar sistemas de proteccién social que regulaban la interferencia del
mercado en la vida humana, frenadndola y obstruyéndola. Sin embargo, este
movimiento de defensa ante el avance implacable del capitalismo y del mercado en
todos los ambitos de la vida humana no cesé en ningin momento.

El capitalismo como sistema contradictorio: las crisis econdmicas

Hasta ahora hemos averiguado que el capitalismo crece y se expande movido por la
ganancia y la competencia. Ahora veremos cémo también es un sistema econdémico
contradictorio, que por las mismas razones que crece también crea las condiciones
para generar crisis econdmicas.

Tal y como hemos dicho mas arriba el capitalista al iniciar el proceso de produccién
emplea su dinero en la compra de maquinaria y en la contratacién de trabajadores.
Una vez tiene a su disposicién el producto final, esto es, finaliza el ciclo productivo,
tratara de venderlo para obtener la ganancia. Cuando la obtiene se encuentra con el
dilema de invertir o no invertir, tal y como ya apuntamos antes. Si decide invertir lo
que estd haciendo es mejorar la maquinaria y la tecnologia asociada al proceso de
produccién, siempre con el fin de producir mas en el mismo tiempo (y si los salarios se
mantienen y el capitalista quiere también puede bajar los precios de sus productos
manteniendo el beneficio) y evitar asi ser expulsado del mercado por los competidores

2 Polanyi, K. La Gran Transformacion: los origenes politicos y econémicos de nuestro tiempo. FCE: México, 2003



que actuan igual. Y para minimizar costes se sustituyen a los trabajadores por esas
mismas maquinas mejoradas.

No obstante, lo que el empresario estd consiguiendo es reducir la proporcién de
trabajadores por unidad de producto producida, pero son precisamente los
trabajadores los que generan beneficios a las empresas. No podemos olvidar que los
productos de las empresas se venden porque los consumidores los compran. Y esos
consumidores son en su mayoria trabajadores, ya sea de esa empresa en cuestion o de
otra empresa. Como la competencia entre corporaciones obliga a reducir la proporcién
de trabajadores por unidad de producto producida y por lo tanto a perjudicar su renta,
resulta que al final los trabajadores tendran menos recursos para comprar los
productos que las empresas necesitan vender. Se produce asi una contradiccion a nivel
de los empresarios, ya que por un lado necesitan retraer renta de los trabajadores
para que los costes disminuyan y al mismo tiempo necesitan que la misma aumente
para que los trabajadores puedan comprar productos y asi darle continuidad al ciclo de
acumulacion.

La escasez y el despilfarro. Consumismo y obsolescencia programada.

Pero el capitalismo también es contradictorio porque proporciona abundancia de
bienes y servicios precisamente con el requisito previo de haber creado escasez y
necesidades.

Toda empresa capitalista se basa en la ganancia, esto es, en obtener una cantidad
suficiente de beneficios por encima del capital invertido. Para ello es requisito
indispensable vender los productos que previamente ha producido en lo que se llama
el “ciclo de produccidn”. Pero para poder vender esos productos necesita que existan,
a su vez, unos compradores. Y es aqui donde empiezan los problemas.

Si no existe mercado, es decir, si no hay compradores dispuestos a gastarse su dinero
en adquirir los productos entonces la empresa no puede deshacerse de lo que ha
producido y por lo tanto no puede obtener los beneficios necesarios para que su
actividad sea rentable. Tendrd que quedarse con los productos en su almacén y
entrara en una crisis de rentabilidad.

En esta fase el problema puede ser econédmico o psicolégico. Serd econdmico cuando
las compras no se produzcan porque no haya dinero suficiente. En este caso es un
problema distributivo y que puede solucionarse —en principio— incrementando los
salarios de los trabajadores para facilitar la absorcidon de toda esa produccidon que esta
en stock. El boom de los afios de posguerra tiene mucho que ver con esto.

Pero puede ocurrir que aunque no haya compras si haya compradores potenciales, es
decir, gente que podria comprar esos productos pero que de momento no ha decidido



hacerlo. Es aqui donde entra en todo su esplendor la magia de la publicidad y su
funcién de “crear necesidades, crear mercados”.

Ahora pensemos en la relacién entre ciclos de produccién y ciclos de consumo. La
tecnologia ha llevado a un acortamiento de los ciclos de produccién (por ejemplo,
ahora es posible producir un coche en mucho menos tiempo que antes) y eso ha
significado un mayor crecimiento de la oferta potencial: se pueden producir muchos
mas coches al afio. Lo que significa que se pueden vender mas coches al afio. Pero
como hemos dicho antes para que todo esto funcione en el marco del sistema
capitalista es necesario también que el ciclo de consumo se reduzca igualmente a la
misma velocidad, es decir, que no basta con que se produzcan mas coches al afio sino
que también se tienen que vender de forma efectiva (o deviene la crisis).

Hay dos formas generales de hacerlo. La primera es de indole psicolégica también:
mentalizar al consumidor de que el producto es antiguo y hay que sustituirlo por uno
nuevo (caso evidente de la ropa y de los mdviles). La segunda es limitar técnicamente
la vida del producto (caso de las impresoras, por ejemplo) y hacer de esa forma que el
producto pierda valor de uso y haya que sustituirlo igualmente. El objetivo siempre es
el mismo: volver a vender nuevos productos para evitar la quiebra de la empresa (que
necesita reinvertir beneficios ad nauseam).

Por eso no podemos analizar este problema de otra forma que no sea asociandolo
directamente con el funcionamiento interno del capitalismo. No es una maldad de
unas cuantas empresas avariciosas. De hecho, no habria un problema mayor para el
capitalismo que una produccién generalizada de bienes con larga vida util y, por lo
tanto, sin la inherente necesidad de ser reemplazados. Las empresas estarian de ese
modo sentencidndose a si mismas.

No podemos olvidarnos de que el capitalismo es un sistema absurdo desde el punto de
vista social y ecoldgico, pero a la vez es, sin embargo, profundamente ldgico y
consistente desde el punto de vista econdmico. Ademads, debido a su necesaria e
incesante busqueda del crecimiento econdmico, el capitalismo ha conseguido los
mayores avances en la historia de la de la humanidad en cuanto a adelantos
tecnolégicos y rigueza material. La necesidad de innovar para destacar en el mercado,
imponerse frente a otros competidores y obtener beneficios ha empujado a las
empresas a desarrollar nuevas tecnologias y a crear nuevos productos y servicios que
facilitan la vida del ser humano. En este sentido, el capitalismo se ha mostrado
ampliamente capaz y eficaz, y esta caracteristica puede ser considerada sin duda la
principal ventaja de este sistema econdmico.
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El taylorismo y el fordismo

Como ya hemos comentado anteriormente, un aumento de productividad en el ciclo
de produccion (debido a una innovacion técnica, organizativa, o de otro tipo) supone
una mejora sustancial en el proceso que permite obtener avances en la eficiencia del
mismo. Una mayor productividad permite basicamente producir lo mismo en menos
tiempo (o con menos trabajadores) o producir mdas en el mismo tiempo (o con los
mismos trabajadores). Las sociedades precapitalistas normalmente se decantaban por
la primera opcién, pero ya hemos visto que a las sociedades capitalistas no les queda
mas remedio que elegir la segunda via. La feroz competencia a la que estdn sujetas la
mayoria de empresas las empuja a mejorar sus estructuras de produccidn para poder
vender mas barato que sus competidores. Esto trae como consecuenia que los
gerentes de las empresas estén permanentemente preocupados por lograr mejoras de
productividad, pues de ello depende la supervivencia de su negocio.

Los aumentos de productividad han sido una constante en la historia del sistema
capitalista. Sin embargo, estos avances no se han producido de una manera uniforme y
en ocasiones han tenido una repercusidn tan importante que han provocado enormes
cambios en los procesos de acumulacion e incluso en las sociedades en las que se
enmarcan. El ejemplo mas destacado al respecto es la conjuncién del taylorismo y
fordismo que terminaron conformando con el paso de los afios una etapa del sistema
econdmico capitalista que vino a denominarse capitalismo fordista.

A principios del siglo XX los repetidos e importantes conflictos entre trabajadores y
empresarios normalmente terminaban bloqueando temporalmente los procesos de
acumulacién en las empresas. Los trabajadores exigian mejorar sus condiciones de vida
y de trabajo fundamentalmente a través de subidas salariales, lo cual iba en contra de
los intereses de los empresarios. Para conseguir este propdsito llamaban a las huelgas
para detener la produccién hasta que sus peticiones fueran escuchadas. Estos paros
laborales podian ser incluso mas perjudiciales para el ciclo productivo que una pérdida
de rentabilidad en el negocio provocada por aumentos salariales, por lo que en
muchas ocasiones los propietarios de los medios de produccién terminaban dando el
brazo a torcer y negociando con los sindicatos de los trabajadores mejoras en las
condiciones laborales.

En el contexto de estos conflictos las puntuales mejoras de productividad venian a
solucionar buena parte de los problemas de ambos bandos, pues la nueva situacién
permitia mejorar los salarios de los trabajadores sin perjudicar la rentabilidad del
negocio. Por este motivo los empresarios también deseaban lograr avances en materia
de productividad. La productividad no solo era buscada para poder sobrevivir a la
competencia, sino también para sobrevivir a los conflictos internos en la organizacién
del trabajo.
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Y es en este contexto cuando surge el taylorismo u organizacion cientifica del trabajo.
El taylorismo fue un método de organizacion industrial cuyo fin era aumentar la
productividad gracias a un sistema de organizacién racional del trabajo. Se basaba en
la plasmacién del método cientifico en las actividades laborales mediante la separacién
organizada de las tareas, la articulacidon de las mismas en secuencias y en procesos, y
en el cronometraje de dichas operaciones. Se eliminaban de esta forma los
movimientos inutiles de los trabajadores y se simplificaba su labor. Los trabajadores
pasaron a realizar actividades muy repetitivas y simples que no requerian una gran
destreza, por lo que podian realizarlas de forma rapida y eficiente.

Esta nueva organizacién del trabajo trajo importantes aumentos de productividad. Al
mismo tiempo que se elevaba considerablemente la produccidn, se pudieron mejorar
las condiciones laborales de los trabajadores. No obstante, muy pronto empezaron a
aparecer problemas asociados a esta nueva forma de organizacién del trabajo: en las
fabricas donde se implanté esta ldgica organizacional, el ritmo de produccién se
acelerd y sobrepaso al ritmo de consumo. Los consumidores (que en aquella época
pertenecian principalmente a la élite de la sociedad) tardaban mds en ir a comprar los
productos de lo que los productos tardaban en ser fabricados. Puesto que el
taylorismo consistia en una serie de actividades secuenciales cuya duracién estaba
cuidadosamente medida, la produccién no podia ser ralentizada ni detenida, y esto
implicé que los productos finales fueran acumulandose en los almacenes sin que se les
pudiera dar una salida inmediata al mercado. Y como sabemos, si la empresa no puede
deshacerse de lo que ha producido no obtendra los beneficios necesarios para que su
actividad sea rentable y entrara en una crisis de rentabilidad.

Este fue el problema que analizé Henry Ford unos afios mas tarde. Este constructor de
automoviles estadounidense se dio cuenta de que como los consumidores
tradicionales de productos de elevada tecnologia —como los automoviles— eran
fundamentalmente personas con elevada capacidad adquisitiva y estos no eran
muchos, la cantidad de consumidores potenciales era muy insuficiente para dar salida
a una produccién que en algunos afios se habia multiplicado por diez gracias a la
nuevas técnicas de organizacion laboral®. La solucién gue encontré a este problema
consistid en aumentar los salarios a sus propios trabajadores para que pudieran
comprar los productos que ellos mismos fabricaban. Asi lo explicé el propio Henry
Ford: “Todos los negocios de los ricos no bastarian para hacer vivir una sola industria.
Aqui la clase que compra es la clase trabajadora, y es necesario que se convierta en
nuestra clase “acomodada” si queremos dar salida a nuestra enorme produccidn... los
empleados de una industria deben ser sus mejores clientes”*.

3 Gauron, A. y Billaudot, B. Crecimiento y Crisis. Hacia un nuevo crecimiento. Siglo XXI de Espafia, Madrid, 1987).
* Citado en Torres, J. Economia Politica, Piramide, Madrid, 2010
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De esta forma surgid el fordismo, que era precisamente la combinacion de formas
tayloristas con salarios elevados que permitian que los trabajadores pudieran
incorporarse al consumo de masas.

Siguiendo la linea del primer capitulo vemos que en esta ocasion el problema de la
falta de consumo era distributivo puesto que las compras no se producian porque no
habia dinero suficiente (y no porque los consumidores no quisieran comprar, como
ocurre en un problema de tipo psicoldgico). El aumento de salarios vino a resolver de
alguna forma esta interrupcion en el ciclo de acumulacion.

El capitalismo fordista

El origen del fordismo tuvo lugar a principios del siglo XX, pero su maduracién no se dio
hasta los afios posteriores a la Segunda Guerra Mundial, cuando las practicas fordistas
se generalizaron en la industria. En Estados Unidos, en Japdn, y en buena parte de
Europa la légica fordista se asenté con fuerza en la mayoria de sectores productivos
susceptibles de adoptar este tipo de practicas. El primer efecto directo que tuvieron
estas practicas fue el aumento generalizado y notable de productividad en las
empresas. De hecho, entre 1950 y 1973 (periodo que marca la vigencia del capitalismo
fordista) la productividad global aumentdé en una tasa media anual acumulada de
3,32% en los cinco paises mas desarrollados, mientras que la tasa de los afios
anteriores habia estado bastante por debajo’. Este flagrante incremento generalizado
de productividad se tradujo en un destacado aumento de la produccién y al mismo
tiempo en una mejora de las condiciones de vida de la poblacién como requisito
indispensable para dar salida a esos elevados niveles de produccién.

Pero la necesidad de vender la creciente produccién no fue la Unica causa de que
mejorasen las condiciones de vida de los ciudadanos. Después de la Segunda Guerra
Mundial el clima politico internacional estuvo claramente marcado por el
enfrentamiento entre dos grandes potencias: Estados Unidos y la Unién Soviética.
Mientras la primera representaba la libertad de mercado y el capitalismo mas puro, la
segunda era la bandera de la planificacidn econdmica y el socialismo. Los principios del
socialismo hundian sus raices en la igualdad econdmica de todas las personas, y esto
era una idea que podia resultar muy atractiva para las capas mas desfavorecidas de los
paises capitalistas. El miedo de los gobernantes capitalistas a que las ideas socialistas
cuajaran con fuerza entre las clases populares de sus paises les llevd a embridar los
efectos mas desigualitarios del sistema econémico capitalista y a ir concediendo cada
vez mas derechos a personas que siempre habian sido marginadas por el sistema. Se
fue conformando asi un modelo econdmico que combinaba un agresivo capitalismo
con una mitigacién de sus efectos sociales mas devastadores. A este modelo capitalista

> Torres, J. Economia Politica, Piramide, Madrid, 2010
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mas humano se le denomina economia mixta, y es el que permitié el desarrollo de los
Estados del Bienestar en los paises mas desarrollados durante los anos de posguerra.

El marco econémico en el que tuvo lugar vino claramente influenciado por las tesis
keynesianas, favorables a un proceso de permanente expansion de la demanda. Esta
expansion fue posible gracias a dos factores: por un lado el notable incremento de la
poblacion que se dio tras la Segunda Guerra Mundial y la incorporacion de buena parte
de ella a los mercados de trabajo que posibilitd a numerosas familias obtener notables
rentas salariales para dedicarlas al consumo privado. Por otro lado los estados
nacionales se centraron de lleno en el impulso del gasto publico con la intencion de
reconstruir todo aquello que habia sido deteriorado o destruido durante la contienda
bélica y también para atender a las necesidades sociales de la poblacién. Uno y otro
factor dieron lugar a una poderosa presion de la demanda que permitié la realizacion
plena de la produccién, bdsicamente orientada a la dotacién de infraestructuras
sociales de todo tipo, a la fabricacién de bienes de consumo y a la de los bienes de
equipo necesarios para ello.

Estos elementos principales configuran la etapa capitalista del periodo comprendido
entre los afios 1945 y 1973 y que aqui ha venido a denominarse capitalismo fordista.

Las soluciones al problema de falta de consumo

La extension de derechos y recursos a las capas mas desfavorecidas de la sociedad se
hizo principalmente por motivos econdmicos (necesidad de disponer de mads
compradores) y por motivos politicos (necesidad de calmar a los mdas descontentos
para evitar que se acogieran a las ideas socialistas). El resultado de este fendmeno fue
el engrosamiento de las capas medias y con ello el aumento de consumidores
potenciales. Pero decimos consumidores potenciales porque estas personas tenian la
capacidad adquisitiva de comprar productos, pero no forzosamente la necesidad de
hacerlo. Es decir, la nueva legién de consumidores potenciales pasaron a satisfacer las
necesidades que hasta el momento no habian visto suplidas, pero una vez llevada a
cabo esta operacién ya nada habia que los empujara a volver a consumir al mismo
nivel. Utilizando el ejemplo de los automdviles de Ford, una vez que la mayoria de
trabajadores hubieran adquirido un coche para su uso personal, ya nadie mas iba a
comprar los automaviles que se fabricaran, pues ningln trabajador iba a necesitar mas
de un coche (al menos mientras éste siguiera siendo util). Este asunto llevado a todas
las esferas de la produccion suponia un problema muy grave para el ciclo de
acumulacién. Las primeras olas de nuevos consumidores aliviaron los stocks en los
almacenes de las empresas, pero este fendmeno no podia durar eternamente. El
problema dejé de ser econdmico, porque aunque una enorme cantidad de personas
adquirieron la capacidad adquisitiva suficiente para adquirir los bienes producidos,
llegd un momento en el que la mayoria de las personas no querian comprar unos
productos que ya no necesitaban porque ya disponian de ellos, lo que se trataba de un
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problema de tipo psicoldgico. Por mucho que se aumentaran los salarios globales a
todos los trabajadores, no se iba a poder colocar los excedentes de produccién.

Sin embargo, al igual que se encontré una solucion para el problema econdmico de
falta de consumo, también se encontraron diversas vias para solucionar el problema
psicolégico. Algunas ya existian y simplemente quedaron reforzadas, pero otras fueron
novedosas y lograron marcar un rumbo distinto al sistema econdmico capitalista. Las
tres vias mas importantes han sido comentadas en cierta medida en el primer capitulo,
pero ahora pasaremos a hacer un andlisis mas exhaustivo.

Internacionalizacion de la produccién

La primera via de la que hablaremos es la internacionalizacién de la produccidn. Esta
via de escape no fue ninguna novedad, pues se habia venido utilizando desde los
primeros tiempos del comercio. Pero los enormes niveles de produccién que se
alcanzaron con el fordismo aceleraron la busqueda de nuevos mercados en los que
vender la produccién excedente. A lo largo de toda la historia este proceso se habia
realizado siempre a través de medios violentos como las guerras, conquistas
imperiales y ocupaciones militares. Los ultimos afios de la historia, entre los que se
encuentran los afios del capitalismo fordista, no han sido muy diferentes. En palabras
de Sweezy: “cada una de las crisis a las cuales el imperialismo ha hecho frente en el
curso del siglo XX no ha sido resuelta mas que por una sola cosa, el militarismo”®.

Aunque la colocacién de los productos en nuevos mercados es un motivo crucial para
la economia de guerra y la propia guerra, es cierto que no es el Unico motivo. El
aprovechamiento de nuevos recursos humanos y naturales, obtener areas de
influencia, captar nuevos espacios de inversién, etc, son también elementos
perseguidos con este tipo de practicas militares. Al mismo tiempo, la ocupacién militar
se hace indispensable para defender los intereses econdmicos alli donde se
encuentran. Sirva de ejemplo la siguiente apreciacidon: segin Harry Magdoff, en la
década de los afios veinte habia fuerzas estadounidenses estacionadas en solo tres
paises; a principios de los afios setenta, en sesenta y cuatro’. Teniendo en cuenta esta
I6gica militar se hace también mas facil entender por qué desde su fundacion en 1776,
la primera potencia econdmica mundial —Estados Unidos— ha estado inmiscuida en
algun que otro conflicto bélico en 214 afios y en paz completa solo en 21 afios®.

Pero después de la Segunda Guerra Mundial la dominacién militar dejo de ser la Unica
forma de internacionalizar la produccién sobrante. Las intervenciones militares
perdieron peso a favor de otras sendas menos llamativas pero igual de perniciosas.

® Citado en Arrizabalo X. y otros, Crisis y ajuste en la economia mundial. Implicaciones y significado de las politicas
del FMly el BM. Sintesis, Madrid, 1997

! Torres, J. Economia Politica, Piramide, Madrid, 2010
8 http://en.wikipedia.org/wiki/Timeline_of United States_military operations
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Bajo el patrocinio de la Organizacion de las Naciones Unidas una serie de potencias
econdmicas firmaron en 1948 el primer Acuerdo General sobre Aranceles Aduaneros y
Comercio, conocido como GATT por sus siglas en inglés (General Agreement on Tariffs
and Trade). El GATT era un acuerdo multilateral por el cual se buscaba fomentar y
facilitar el comercio internacional mediante el establecimiento de un conjunto de
normas comerciales destinadas a, entre otras cosas, eliminar barreras en el comercio
internacional. Este acuerdo fue actualizdndose con el paso de los anos y afiadiendo
nuevos paises firmantes, hasta llegar a conformar en 1995 la Organizacién Mundial del
Comercio.

Estos acuerdos cancelaban o reducian un numero creciente de barreras comerciales
entre los paises firmantes. El objetivo tradicional de las barreras comerciales es
impedir que una empresa extranjera pueda acceder al mercado interior con unos
precios mas bajos que los de las empresas autdctonas, para evitar que éstas se vieran
abocadas al fracaso y con ellas el tejido productivo interno del pais. Lo que consigue la
supresién o reduccién de estas barreras comerciales es que cualquier empresa
extranjera pueda vender sus productos al precio original, por lo que en la mayoria de
los casos las empresas multinacionales mas competitivas que se instalan en nuevos
mercados terminan por dafiar o incluso hundir a las empresas del lugar. Surgié asi una
excelente manera para que las empresas mas poderosas de los paises ricos pudieran
vender sus productos en otras economias mas indefensas. Era un procedimiento que
lograba resultados muy parecidos a los de la ocupacidn militar, pero de una forma mas
barata y sencilla.

En ocasiones los paises que salian perdiendo con las nuevas reglas de juego firmaban
los acuerdos siendo desconocedores de sus nefastas consecuencias, otras veces lo
hacian enganados por falsas esperanzas de mayor crecimiento econdmico, en otras
ocasiones lo hacian como requisito indispensable para recibir ciertos tipos de ayuda
financiera o econdmica, etc.

Aunque es muy dificil analizar todas las consecuencias que se derivan de estos
acuerdos comerciales, lo cierto es que se ha comprobado que la mayor presencia de
empresas multinacionales implica, generalmente, una mayor propensiéon marginal a las
importaciones, lo que impide que sean un factor de estimulo de sectores intermedios
nacionales. En este sentido, se ha sefialado incluso que las empresas multinacionales
actiian como un importante factor de desindustrializacion®.

La internacionalizacidon de la produccion a través de estas empresas multinacionales no
solo ha llevado consigo problemas de indole econémico para los paises destinatarios.
También ha supuesto una serie de problemas sociales que han repercutido
negativamente sobre la poblacion. En su instalaciéon en terceros paises algunas

° Torres, J. Economia Politica, Pirdmide, Madrid, 2010
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corporaciones transnacionales han alterado notablemente las pautas de consumo. Por
ejemplo, en determinados paises subdesarrollados la “comida basura” importada a los
paises desarrollados ha conseguido ser mucho mas barata que la comida tradicional
conformada por frutas y vegetales. La importancia de los precios para poblaciones tan
pobres los empuja a consumir una comida que resulta mucho mds perjudicial para la
salud que otro tipo de comidas mds saludables pero mas caras. La Organizaciéon
Mundial de la Salud ha denunciado que mds del 50% de la poblacién sufre de
sobrepeso en al menos 10 paises de las islas del Pacifico, y la razén fundamental es la
importacién de productos alimenticios baratos pero de bajo valor nutritivo™. Otro
ejemplo a destacar es el efecto que producen ciertas empresas alimentarias como
Nestlé en su venta de leche en polvo en paises subdesarrollados. Segin UNICEF, cada
afio mueren un millén y medio de bebés por ser alimentados con leche en polvo
debido a problemas de higiene y desnutricion que se podrian evitar si los bebés
tomaran leche materna®.

Pero no han sido todo inconvenientes para estos paises receptores de empresas
multinacionales. Es importante destacar que muchas de estas compaifiias han
introducido productos, servicios, tecnologia y conocimientos que de otra forma
dificilmente habrian conocido esos paises. A su vez han facilitado las técnicas y medios
necesarios para crear o mejorar actividades productivas. Y han fomentado el
crecimiento econdmico posibilitando la creacién de nuevos puestos de trabajo que —
aun siendo buena parte de ellos de una calidad baja o muy baja— han aliviado en
muchos casos situaciones de pobreza extrema. Seria injusto analizar la actuacién de
estas empresas transnacionales olvidandonos de que es un grupo muy numeroso y
heterogéneo, y de que sus hechos varian notablemente dependiendo del territorio en
el que se lleven a cabo. En determinadas regiones las consecuencias negativas han sido
muy desastrosas, pero también es verdad que en otras regiones las consecuencias
positivas han compensado las desventajas.

Sin embargo, la obra de las corporaciones internacionales no solo se limita a los paises
subdesarrollados en los que se asientan, sino que afecta a casi todos los rincones del
planeta. Las nuevas reglas de juego, al permitir y facilitar que las empresas puedan
utilizar recursos a lo largo y ancho del planeta, han logrado que estos agentes
econdémicos hayan obtenido enormes beneficios en sus actividades. Con ello, han
acaparado un enorme poder politico y econdmico que muchas veces termina
traduciéndose en concentraciones de capital en forma de poderosos oligopolios nada
beneficiosos para el consumidor. De hecho, cinco empresas controlan el 80% de la
produccién y el comercio de granos, cuatro el 100% de las semillas transgénicas, tres
monopolizan el mercado mundial de lacteos y otras tres acaparan la produccion de

10 http://www.voanews.com/learningenglish/home/Imported-Foods-Raise-Obesity-Rates-Health-1ssues-for-Pacific-
Islanders-101301819.html
1 http://www.unicef.org/lac/Reunion_Nutricion_1 21 2011.pdf
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maiz en el mundo®. Pero eso no es todo: cuatro compaiiias controlan el 70% del
comercio mundial de comida, diez compafiias controlan casi el 55% de todas las
actividades del mundo farmacéutico, diez empresas controlan el 80% del mercado
global de pesticidas, seis grandes compaifiias controlan la industria discografica
mundial, diez el 80% del comercio mundial de los alimentos y la totalidad del mercado
internacional de petréleol3.

Es mas, muchas de estas empresas multinacionales han ganado un tamafio econémico

superior al de muchos paises desarrollados. Sin ir mas lejos, 41 de las 100 mayores
’ . 14

economias mundiales son empresas™.

Las empresas multinacionales han aumentado su numero y tamafo de forma
desorbitada durante los ultimos afios hasta alcanzar un poder comparable al de los
estados nacionales mas poderosos. Es mas, estas empresas han sido, en muchisimas
ocasiones, una importante causa de pérdida de soberania de los Estados cuando, para
salvaguardar sus intereses particulares, financian la desestabilizacion politica, la
corrupcion, gobiernos que les sean favorables o programas de culturizacién que
propicien las pautas de consumo que necesitan sus productos. Este extraordinario
poder ha ocasionado muchos problemas de desigualdad en paises del tercer mundo e
importantes deterioros en la soberania de los Estados mds desarrollados del planeta.

Esta forma de internacionalizar la produccidon supuso una estupenda via de alivio al
problema de la falta de consumo en los paises desarrollados que hemos comentado.
Parte de los productos que no se podian vender en las economias desarrolladas eran
llevados a terceros paises para vendérselos a los consumidores de alli. Pero hay que
destacar que en esa estrategia inicial coincidieron, a lo largo de los afios sesenta y
setenta, tanto las empresas norteamericanas como también las europeas y japonesas
que, tras la reconstruccién de sus economias, habian comenzado a tener la dimensién
y la capacidad productiva suficiente para lanzarse a los mercados internacionales. La
elevada competencia entre empresas multinacionales y el consiguiente agotamiento
de mercados virgenes provoco a la larga la saturacién de los mercados en la economia
internacional en su conjunto.

En fin, la internacionalizacion de la produccion fue una via fundamental para
solucionar el problema de falta de consumo en el ciclo de acumulacidon durante los
afios del capitalismo fordista, pero hoy dia esta via se presenta cada vez mas
insuficiente debido a las limitaciones y dificultades que supone la saturacién de los
mercados internacionales.

12 http://noticias.lainformacion.com/economia-negocios-y-finanzas/coste-de-las-tierras/el-mundo-produce-el-doble-

de-alimentos-que-los-gue-sus-7-000-millones-de-habitantes-necesitan_96sPQ9OFPEkMJodMdOjXb5/
13 http://juantorreslopez.com/publicaciones/articulos-de-opinion-y-divulgacion/2012/mercados-hay-alquien-ahi/
14 http://www.tni.org/sites/www.tni.org/files/images/Corporate-power/infographicl-corporatepower _es.qgif
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La obsolescencia programada

La segunda via en general para resolver el problema del excedente de produccién que
vamos a hacer referencia es la de la obsolescencia programada. Esta via no es tan
antigua como la internacionalizacién de la produccién, sino que se entiende que surgié
a raiz de los éxitos en niveles de produccion logrados por las practicas fordistas alld en
la segunda década del siglo XX. No obstante, en los ultimos afos esta practica se ha
intensificado como consecuencia de los nuevos adelantos tecnolégicos, como
explicaremos enseguida.

En este caso no se trata de buscar nuevos consumidores para que compren los
productos que quedan acumulados en el almacén como en el caso de la
internacionalizaciéon de la produccién, sino que la estrategia va destinada a esos
mismos clientes que ya compraron una vez en la empresa en cuestion. El asunto es
muy simple: puesto que los consumidores no volveran a comprar el mismo producto
hasta que el que compraron deje de servirles, lo que se busca es que la vida util de los
productos fabricados sea lo mas pequeia posible. De esta forma los productos
guedaran defectuosos o se volveran inservibles en menos tiempo de lo que podria ser
en condiciones normales. Se obliga asi al consumidor a tener que volver a comprar de
nuevo el producto ya que el primero que adquirieron ya no les sirve.

Siguiendo nuestro ejemplo de la fadbrica de automdviles, los fabricantes se las
ingeniarian para que los coches se estropearan en un periodo inferior a lo normal. En
el proceso de fabricacidn se actuaria para que uno o mas elementos del coche tuvieran
una vida ya programada desde el principio. Reduciendo la vida util del coche obligarian
a los clientes a volver a comprar otro vehiculo, aliviando asi la situacién de exceso de
produccién en las fabricas. Este ejemplo es muy apropiado porque hoy dia los
fabricantes de automoéviles son de los que mas recurren a esta via para vender su
produccién. Por todos es conocido que los coches actuales duran menos que los que se
fabricaban hace sesenta afios, cuando aun no se fabricaban teniendo en cuenta la
obsolescencia programada. Un buen ejemplo de ello lo conforman los automoviles de
Cuba, los cuales estan todavia en buen estado, mientras que los coches mas recientes
son sometidos a revision de ITV cada ano al ser considerados productos viejos y
obsoletos™.

Pero no es necesario que todo el vehiculo quede inservible para solucionar parte de los
problemas a los vendedores de coches. Otra forma de seguir vendiendo lo que se
produce es programdandole a alguno de los elementos del producto final una vida
inferior a lo normal. Si, digamos, el volante queda defectuoso por esta razén, el
propietario del coche se verd obligado a comprar otro volante para poder seguir
utilizando el vehiculo (que, salvo el volante, seguiria en buen estado). Y puesto que el

> Garcia J., El decrecimiento feliz y el desarrollo humano, Catarata, Madrid, 2010
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volante adecuado solo se lo puede comprar a los mismos que han fabricado el coche,
estos se aseguran nuevas ventas.

Ademas, la estructura de los vehiculos y la articulaciéon de todos sus elementos
integradores son tan complejas, que en ocasiones la simple reparacidon de un pequeiio
circuito en el vehiculo puede salir a un precio tan desorbitado que no compense en
absoluto la reparacion, instando de esta forma al cliente a hacerse con un nuevo coche
que al menos durante un tiempo —pensara él— no le dara ningin problema. Fijémonos
por ejemplo en las ventanillas de los coches. Antiguamente el usuario del coche
elevaba o hacia descender las ventanillas a través de una manivela manual cuyo coste,
en caso de reparacién, no era muy elevado ya que el mecanismo era bastante simple.
Sin embargo, con la llegada de los elevalunas eléctricos el mecanismo se hizo mas
complejo y a la vez mas sensible a roturas, por lo que la reparacion se volvié mas
frecuente y también mucho mds costosa. Esta simple innovacion, que en principio
parece otorgar solo ventajas, se convirtié en uno de los elementos que favorecen la
obsolescencia programada y con ella la colocacion de los productos fabricados en el
mercado.

No solo los automoviles son fabricados teniendo en cuenta la obsolescencia programa.
Cualquier tipo de producto electrénico es susceptible de sufrir un acortamiento
planificado de vida: las lavadoras, las neveras, los lavavajillas, las impresoras, los
ordenadores portatiles, los televisores, las bombillas, etc.

Un ejemplo paradigmatico es el que representa una bombilla de un parque de
bomberos en California, Estados Unidos. A diferencia de las bombillas incandescentes
de nuestro tiempo que tienen una vida media de entre 750 y 2.000 horas, esta famosa
bombilla lleva funcionando mas de 800.000 horas, concretamente desde el afio 1901%°.
Incluso las bombillas fluorescentes, consideradas de larga duracién, gozan solamente
de unas 20.000 horas de vida. Este caso demuestra que el ser humano posee la
capacidad tecnolégica suficiente para construir bombillas que puedan durar
muchisimos mas anos de lo que duran las bombillas que encontramos en las tiendas. Y
no las encontramos en las tiendas porque todas ellas han sido fabricadas segun la
l6gica de la obsolescencia programada. Es facil entender que si todas las bombillas que
se fabricasen tuvieran la misma vida que la bombilla centenaria que hemos
mencionado, los fabricantes de bombillas hace mucho tiempo que habrian tenido que
cerrar el negocio por falta de ventas. No hay nada mas perjudicial para las empresas
capitalistas que vender un producto que tenga una vida util tan extendida. Y por eso
mismo necesitan acortar la vida de los articulos que fabrican y venden. Los primeros
fabricantes de bombillas lo sabian muy bien y por eso en 1924 pactaron entre ellos

16 http://www.rtve.es/noticias/20100630/bombilla-centenaria-vestigio-luces-incandescentes/337749.shtml
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limitar la vida util de sus bombillas a 1000 horas, a pesar de que ya en 1911 se
anunciaban bombillas con una duracidn certificada de 2500 horas'’.

Pero no solo lo sabian los fabricantes de bombillas, sino que lo sabian todos los
empresarios que empezaron a encontrarse con excedentes de produccidon debido al
fordismo. De hecho, una influyente revista de publicidad norteamericana publicé ya en

1928 lo siguiente: "un articulo que no se desgasta es una tragedia para los negocios"*®.

Asi las cosas, la obsolescencia programada resultd ser una eficaz forma para dar salida
a los productos excedentes de las empresas y asi poder continuar el ciclo de
acumulacién. Esta solucidn no parece venir aparejada a mas inconvenientes que los
gue supone una reduccién de la capacidad adquisitiva de los consumidores (al tener
qgue realizar mds compras y por lo tanto gastar mds dinero), pero lo cierto es que
esconde un problema de envergadura descomunal relacionada con los recursos
limitados del planeta y la contaminacion del mismo. De este tema nos ocuparemos en
el capitulo cuarto.

La generacion de pseudonecesidades

La tercera y ultima via en general para deshacerse de los excedentes de produccién y
completar el ciclo de acumulacién es también la mdas poderosa y eficaz de todas: la
generacién de pseudonecesidades. Al igual que ocurre con la obsolescencia
programada, esta via se origind cuando las practicas fordistas empezaron a hacer mella
en las fabricas, y no tiempo antes como en el caso de la internacionalizacién de la
produccién. Tampoco aqui se trata de buscar nuevos consumidores, sino que se
pretende volver a vender productos a los mismos consumidores.

Los empresarios de la época reflexionaron sobre el hecho de que los consumidores
solo compraban lo que necesitaban para sus vidas o aquello que les reportaba alguna
utilidad, mientras que las cosas que no les despertaban ningun interés eran dejadas de
lado. La mayoria de los consumidores, a pesar de disponer de la capacidad adquisitiva
suficiente, no tenian ningln interés en comprar productos que no les fuesen
indispensables. Si los empresarios querian vender unos productos que los
consumidores potenciales no necesitaban, tenian que hacerles ver que comprar
productos nuevos o comprar mas unidades de productos antiguos si les reportaba mas
utilidad en sus vidas. La idea era persuadirlos para que terminaran creyendo con
firmeza que los productos en cuestidon eran muy importantes para el normal desarrollo
de sus vidas, y que sin ellos no iban a ser tan felices como el resto de personas. Se
trataba, en definitiva, de crearles nuevas y falsas necesidades; de decir qué productos
necesitaban y por qué.

v http://www.rtve.es/noticias/20110104/productos-consumo-duran-cada-vez-menos/392498.shtml

18 1bid.
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Inducir pseudonecesidades en los compradores potenciales no parecia tarea facil. Sin
embargo, los descubrimientos que Sigmund Freud habia hecho recientemente sobre la
mente del ser humano iban a ser de mucha utilidad para este propdsito. Los
interesados en inducir nuevas necesidades vieron en las obras de este investigador una
forma excelente de influir en la mente de las personas. Freud habia puesto de
manifiesto que las personas tienen en lo mas profundo de su ser un estado animal que
se caracteriza por sentimientos irracionales. Para el creador del psicoanalisis, la cultura
y la civilizacién son muros que el ser humano levanta para mantener controlado a su
estado mental mds primigenio; pero el comportamiento de las personas a veces se
nutre de esos impulsos irracionales que emergen de lo mas profundo de sus mentes. A
un grupo de empresarios —entre los que destacaba Edward Bernayslg, el sobrino de
Sygmund Freud —, se le ocurrié relacionar estos impulsos irracionales con el mundo de
la publicidad comercial; y obtuvo excelentes resultados.

La idea era muy simple: bastaba con vincular —a través de mensajes publicitarios o de
algun otro tipo de mensaje orientado a las masas — un producto cualquiera a una idea,
simbolo o sensacidn cualquiera que consiguiese motivar o emocionar a las personas. El
objetivo era lograr que los compradores potenciales se interesaran por los productos
no solo por la utilidad prdctica que les reportaban, sino también por otro tipo de
utilidades mucho mas ligadas a consideraciones sociales o animicas. La oferta debia
tratar de personalizar el objeto, de dotarlo de un valor simbdlico que se
correspondiese fielmente con el sistema de ideaciones del consumidor al que se
dirigia. Esto suponia romper con la actividad tradicional de los vendedores, consistente
en resaltar las cualidades practicas de sus productos. Tradicionalmente, si intentaban
vender un coche resaltaban lo cdmodo que podia ser conducirlo, o la velocidad que
podia alcanzar. Si intentaban vender ropa de invierno, se insistia en la capacidad de la
prenda para mantener en calor al cuerpo que la vistiese. Si intentaban vender
perfumes, sus esfuerzos iban dirigidos a mostrar el buen aroma que desprendian sus
productos. El nuevo enfoque requeria darle la vuelta a esta forma de entender la
utilidad de los productos.

Uno de los primeros experimentos en aplicar las teorias de Freud al mundo
empresarial consistié en relacionar el consumo de cigarrillos de tabaco con la idea de
emancipaciéon de la mujer (en un contexto en el que se consideraba inapropiado que
las mujeres fumasen por estar relegadas a un segundo plano®). Los productores de
cigarrillos se habian percatado de que al no fumar las mujeres, estaban perdiendo a la
mitad del mercado; por lo que si lograban convertir a las mujeres en fumadoras iban a
conseguir aumentar cuantiosamente sus ventas. De este modo, los empresarios
contrataron a un grupo de jévenes damas para que durante un acto de protesta a

' Serie de documentales de la BBC “El siglo del individualismo” de Adam Curtis
20 4.0
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favor de la independencia de la mujer apareciesen en publico fumando cigarrillos (acto
de protesta que iba a ser bien cubierto por los medios de comunicacion de la época).

Tras el acontecimiento de los hechos, el eco mediatico no tardé en recorrer buena
parte de los Estados Unidos. El simbolo del cigarrillo aparecid entonces ligado al
conocido como sexo débil por primera vez en la historia. Todas las mujeres que
compartian los mismos principios no tardaron en unirse a la moda de fumar cigarrillos
como distintivo de autodeterminacién. Fue cuestién de tiempo que el consumo de
cigarrillos se convirtiese en un reflejo imaginario de madurez, independencia y de
autosuficiencia. De hecho, y si uno se para a pensar un poco, estos valores se han
seguido enlazando con el tabaco hasta no hace muchos afios. Los cigarrillos dejaron de
comprarse exclusivamente por la utilidad directa que ofrecian (el disfrute de fumar), y
pasaron a comprarse también como seial de identidad.

Este acontecimiento fue la prueba que necesitaron los empresarios para convencerse a
si mismos de que los habitos consumistas podian ser manipulados a través de
mensajes que debian ir directos al subconsciente mas profundo de las personas. Desde
entonces los empresarios acudieron a los mecanismos de publicidad para lanzar este
tipo de mensajes a los consumidores. De esta forma los coches empezaron a
anunciarse como simbolo de poder, de opulencia, de libertad; en vez de anunciare por
sus cualidades mas palpables y visibles. La ropa empezé a publicitarse como insignia de
distincidn entre las personas, como sefal caracterizadora. Comprar una determinada
marca de ropa sugeria pertenecer a unas determinadas esferas de la sociedad, en vez
de ser un acto que buscase proteccidon frente a las inclemencias del tiempo. Los
perfumes se ofrecian como elementos emblematicos de una determinada
personalidad o caracter; en vez de ofrecerse en funcién de su fragancia.

En definitiva, estos altos empresarios crearon nuevas necesidades a las masas para que
se viesen empujados a comprar los productos que ellos vendian y asi poder dar salida a
los productos acumulados en los almacenes. Alimentaron la demanda con
estratagemas publicitarias que atacaban a las raices mds emocionales e irracionales de
la mente humana para aumentar las ventas y asi solucionar el problema de la
sobreproduccién. Los empresarios se percataron de que disponian del poder necesario
(dinero y medios en cantidades suficientes) para manipular las decisiones de compra
de las masas. La consecuencia fue que muchas personas empezaron a comprar
productos que realmente no necesitaban para sus vidas. Obviamente todo esto
consiguié que los consumidores potenciales acudieran mas a las tiendas a comprar
productos: no era lo mismo, por ejemplo, comprar la cantidad de ropa necesaria para
protegerse del frio que comprar nuevas prendas de ropa cada vez que comenzaba una
nueva estacién del afio. La primera via era la demanda de los productos por su valor de
uso, y la segunda via era la demanda por el valor simbdlico que ha sido posible
asociarle. La segunda via producia muchas mas ventas que la primera, que era en
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definitiva lo que buscaban estos empresarios. Y la segunda via era la Unica —hacian
creer los empresarios— que podia hacer a los consumidores mas modernos y felices.

Esta nueva percepcién pone de manifiesto que un individuo cualquiera en el acto del
consumo no sélo hace suya la materialidad de la cosa que se corresponde con su valor
de uso, sino también la ideacidon del mundo que se deriva del simbolo que se le ha
dado. En sentido estricto, en tanto que algo es deseado como objeto del consumo,
éste ya no se desenvuelve tan sélo en el ambito de las cosas, sino en el mundo de las
ideaciones y de los valores simbdlicos que son inherentes a cualquier objeto. La
satisfaccidn no se resuelve tan soélo con la simple obtencidén del objeto, sino también
con el juego de los valores que les hayan podido ser afiadidos. El consumo no es una
simple practica de disposicién de objetos, sino un auténtico proceso revelador de
signos. Esto abre la puerta a que cualquier cosa que objetivamente satisface una
necesidad pueda no ser deseada para ese fin, mientras que el consumo de otra que no
pueda satisfacerla termine siendo deseada por el valor simbdlico que representa.
Quedé encasillado asi el acto del consumo como una practica social vinculada a los
sistemas de valores que gobiernan los comportamientos humanos.

Al mismo tiempo, este nuevo e histérico enfoque del acto del consumo determind a su
vez una nueva forma de entender el fendbmeno de la produccién. Y es que la
produccién dejé de ser vista como una forma de facilitar —a través del consumo— un
simple objeto a los individuos. En la medida en que a cada objeto se le asimilan signos
y simbolos que representan un sistema de valores para el consumidor, el acto de la
produccién puede suministrar todo un amplio abanico de atributos y percepciones
para el consumidor que absorberd a la hora de hacerse con el objeto en cuestién.

Crisis del capitalismo fordista

Pero este modelo de crecimiento que tantos buenos resultados estaba dando desde
los aflos de posguerra, iba a dar muestra de contener limitaciones fundamentales alla
por la década de los anos setenta, y que se plasmarian en lo que luego hemos
conocido como la “crisis del capitalismo fordista” o “crisis del Estado del Bienestar”. La
expresidon mas importante de esta crisis, desde el punto de vista de la influencia sobre
las pautas de consumo, fue —como no podia ser de otra manera a tenor de las leyes del
sistema econémico capitalista— la saturacion de los mercados. Sirva como ejemplo del
nivel de saturacion el mercado interno de Estados Unidos: en 1970, el 99% de las
familias poseian ya un aparato de television y en 1979 ya existia un automaovil por cada
dos residentes.

Como hemos visto, el sistema siempre terminaba encontrando —a través de sus
agentes econémicos y canales— soluciones temporales a sus crisis de acumulacidn. Asi
lo hizo con la internacionalizacion de la produccién, con la obsolescencia programada,
o con la generacion de pseudonecesidades. Estas soluciones aliviaban temporalmente
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el problema del proceso de acumulacién y permitian que la maquinaria siguiera
funcionando sin detenerse. Pero sus efectos se iban agotando con el paso del tiempo
debido a las propias contradicciones del proceso de acumulacion capitalista. Y esto es
lo que empezd a ocurrir de una forma muy nitida a finales de los afios sesenta y
principios de los setenta.

Ya a finales de la década de los sesenta se habian comenzado a generar los primeros
volimenes importantes de desempleo, marginacidon y pobreza. Ese fendmeno de
extension de rentas salariales dignas a la mayor parte de la poblaciéon propia de los
afos del fordismo estaba expirando poco a poco. La pérdida de ingresos de las capas
sociales con menos rentas y con mayor propensién al consumo (es decir, que dedican a
éste una proporcion mayor de su renta) afectaria cada vez mas de manera decisiva a la
contraccion del consumo total. La caida mas notable del consumo tuvo lugar ya
entrados los afios setenta. Sin embargo, a pesar de que muchas familias empezaron a
tener menos renta disponible, el consumo no cayd al mismo ritmo. Esto se explica por
el efecto analizado por Duesemberry: los consumidores ajustan su gasto a la renta
pasada que habia sido mayor, por motivos operativos o de costumbre. Para ello
suplian parte de sus gastos echando mano del crédito que les facilitaban las
instituciones financieras. Pero eso lo que hizo no fue sino agudizar el endeudamiento
familiar que llegaria a convertirse en un problema principal de las economias.

Por otro lado, tuvo especialmente importancia la sobrecapitalizacion de muchas
empresas. Para evitar que todo lo que producian las companias pudiera ser vendido se
hizo necesario abrir la produccidn a nuevos sectores y nuevos productos. Hacia los mas
rentables acudié entonces la inversién, pero también estos son los que primero
padecieron una sobrecapitalizacién, es decir, una dotacién desproporcionada de
capitales en busca de nuevas franjas de demanda. En un primer momento la expansién
fue posible porque fue relativamente facil abrirle paso a los productos en mercados
virgenes. Pero a medida que la demanda se fue saciando, la capacidad de inducir
nuevas variedades de necesidades para los mismos productos, o incluso nuevos
productos para viejas necesidades, se fue limitando también. A lo largo de los afios
sesenta esas posibilidades fueron haciéndose cada vez mas reducidas, mas costosas vy,
en consecuencia, mas arriesgadas.

Las empresas habian invertido en su estructura industrial para poder abastecer a una
demanda muy potente. Pero cuando la demanda empezd a contraerse, las empresas
se dieron cuenta de que se habian adaptado a una demanda muy superior a la que
efectivamente tenian, por lo que producian mucho més de lo que podian vender.
Puesto que modificar su estructura industrial no era sencillo ni rapido, las empresas
dedicaron sus inversiones a mejorar el producto o a diferenciarlo. De esta forma
pretendian atraer la atencién de los consumidores al ofrecerles algo novedoso en el
mercado. Este hecho tuvo como contrapartida que las empresas dejaran de lado las
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dotaciones para inversion de base productiva. En Estados Unidos, por ejemplo, solo el
31% de los gastos de inversién realizados entre 1957 y 1966 se dedicd a inversién
industrial propiamente dicha, cuando en los afos anteriores la proporcién habia sido
notablemente mayor. Esta tendencia se prolongd durante muchos afos. De hecho, de
1967 a 1975 los gastos globales en inversidn industrial en los once paises mas
importantes de la OCDE no crecieron en absoluto tan fuertemente como lo hicieron en
la fase expansiva anterior. Esta disminucion de la inversién fue uno de los factores que
explica el agotamiento del capitalismo fordista.

A los nuevos problemas habia que encararlos de alguna otra nueva forma para evitar
gue la enorme maquinaria capitalista redujese su ritmo. Las dos principales respuestas
para ello —las cuales ya se han comentado brevemente— fueron el recurso al
endeudamiento y la ingenieria del valor.

Endeudamiento y proliferacion de instituciones financieras

Las empresas necesitaban vender su descomunal produccidn, y para ello las personas
debian tener suficiente capacidad adquisitiva, ya que aquellas que no tuvieran
suficiente dinero no iban a poder efectuar las compras.

Las primeras muestras de deterioro del capitalismo fordista hicieron que la demanda
se contrajese, pero las familias no se resignaron a reducir su consumo al mismo ritmo
gue se reducia su renta. Este desequilibrio fue superado gracias a la practica del
endeudamiento. Pero no fue el Unico motivo que impulsé el recurso al crédito. Aunque
los salarios fuesen suficientes, lo cierto es que eran repartidos mensualmente y los
trabajadores en ocasiones tenian que esperar muchos meses para obtener la renta
necesaria con la que realizar determinadas compras, especialmente las referidas a
bienes de consumo duradero (automodviles, vivienda, electrodomésticos...). Para
solucionar estos inconvenientes se recurrié cada vez mas a la practica del crédito: una
entidad financiera adelantaba el dinero a los consumidores a cambio de recibir tiempo
mas tarde esa cantidad mds una comisién. Este aumento importante de los créditos al
consumo, ademas de permitir una demanda elevada, impulsé la extensién y desarrollo
de instituciones financieras de todo tipo. Tanto fue asi que la mitad de las operaciones
de los bancos y seguros alemanes en aquellos afios fueron servicios al consumidor?.

Pero no solo los consumidores echaron mano del crédito; también hicieron lo propio
los empresarios. Las nuevas estrategias publicitarias para vender los productos, el
descenso de la demanda, asi como la disminucién del ciclo del producto (es decir, el
acortamiento de su vida util en el mercado) requerian importantes inversiones para
adaptar las empresas a las nuevas condiciones. Para financiar estas inversiones los
empresarios recurrieron también al endeudamiento que les permitia el sistema

21 Torres, J. Economia Politica, Pirdmide, Madrid, 2010
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crediticio. Este auge de créditos a empresas también ayudd a la proliferacién de
compaiiias financieras.

Este enorme endeudamiento familiar y empresarial estimulé poderosamente las
operaciones financieras: se crearon una gran cantidad de activos financieros que
fueron acumulando las empresas multinacionales y los bancos; la inversion aumenté a
un mayor ritmo y ya no era procedente solo de Estados Unidos sino también de Japdn,
Alemania o el Reino Unido; se intensificd la necesidad de inyectar volUmenes cada vez
mayores de recursos financieros... Estos fendmenos —unidos a la posterior introduccién
de nuevas tecnologias que permitirian operar mdas rapidamente en los mercados
financieros—, posibilitaron primero un rapido desarrollo de los flujos financieros.

El poderoso crecimiento y extension de estas practicas fue el causante de la
hipertrofia que iban a sufrir no mucho tiempo mas tarde las instituciones y actividades
financieras, y que a su vez terminaria originando tanta inestabilidad financiera y
econdmica a nivel mundial. Otra consecuencia nefasta fue el elevado y creciente
endeudamiento familiar y empresarial que como hemos dicho se convertiria en un
problema fundamental en las economias.

Ingenieria del valor

La segunda respuesta encaminada a superar el desgaste del capitalismo fordista y la
saturacion de los mercados consistid en lo que se ha denominado ingenieria del valor.
Se trataba de diferenciar el producto u obtener gamas relativamente distinguidas de
un mismo original. Es decir, procurar obtener mds ventas no por la via del precio sino
por la de ofrecer una variedad algo distinta del producto que le permita ofrecerlo
como si pudiera satisfacer necesidades diferentes y de esa manera generar segmentos
adicionales de demanda que permitieran aumentar el consumo.

La idea consistia en diversificar la produccion, de modo que se realizaran variaciones
sobre un mismo producto para poder crear asi la ilusion de que los consumidores
estaban disponiendo de nuevos bienes sin que éstos llegasen verdaderamente a serlo.
La ingenieria del valor es, por tanto, la permanente busqueda de nuevas envolturas o
apariencias externas de productos idénticos o similares para que puedan aparecer
como capaces de satisfacer necesidades distintas.

Sin embargo, la tecnologia existente y propia de la produccidn en serie solo
proporcionaba las bases de fabricacion de una gran cantidad de un mismo producto y
de una sola vez. De hecho, la irrupcién de las practicas tayloristas de produccién en
cadena transformé en su dia la demanda de bienes similares entre si en la demanda de
un Unico producto estandar. Una frase del propio Ford ante la salida del modelo Ford T
refleja muy bien este asunto: “todo cliente podra tener el coche del color que prefiera
con tal de que lo prefiera negro”. En consecuencia, la diferenciacién bajo ese régimen
era no sdlo muy dificil sino que ademas era muy costosa. En definitiva, no era rentable.
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Resultaba preciso incorporar una nueva base tecnolégica muy diferente a la empleada
durante los afios del capitalismo fordista.

Pero adoptar una organizacién productiva diferente a la fordista no queria decir que
hubiese que producir menos en cada serie de productos. Todo lo contrario. Se trataba
de producir cada vez mds pero en series diferenciadas. Por lo tanto, las ventajas de las
economias de escala se iban a mantener, con la diferencia de que en vez de contar con
economias de escala en productos Unicos se contaria con economias de escala en
productos variados. En otras palabras, las economias de escala no provendrian de la
mayor cantidad sino de la mayor diferenciacién de los procesos productivos y de los
productos que son producidos

Lo que habia que conseguir entonces era una nueva base técnica que pudiera
diferenciar los productos (en mayor o menor grado) a partir de unos componentes
basicos comunes para que el proceso de diferenciacidon fuese lo mas agil posible y lo
menos costoso. Aprovechar los mismos materiales y el mismo punto de partida para
todas las variaciones de producto era una genial idea para diferenciar los articulos sin
tener que transformar radicalmente la estructura productiva de las empresas.

Eso es algo que se podria haber realizado simplemente aportando mayor mano de
obra, mediante la cual los trabajadores pudieran manualmente dar diferentes formasy
apariencias a los productos. Pero obviamente eso resultaba muy costoso. En su lugar
se buscaba que la manipulaciéon de las piezas encaminadas a diferenciar el producto no
solo fuese automatica, sino también programable. Es decir, que se pudieran reconocer
diferentes series de operaciones y que pudieran intercambiarse respuestas en cada
una de ellas para conseguir resultados variados.

Este importante reajuste pudo acometerse gracias a la incorporacién masiva de la
electrénica, primero, y de la informatica, después. El pilotaje y la conduccién del
proceso productivo se informatizaron y eso permitid, en suma, hacer el procedimiento
mucho mas versatil y operativo. Asi, en un mismo proceso se podian fabricar
variedades de productos diferenciados a partir de componentes comunes y/o un
mismo producto con connotaciones o caracteristicas diferentes. Ademas, se permitié
hacer frente de forma mucho mas econdmica a las fluctuaciones de la demanda.

Es de esta manera que la nueva organizacion del trabajo y la informatizacion afiadida a
la automatizacion conformaron una forma de produccién que proporcionaba la
posibilidad de obtener gamas de productos diferenciados a menor coste asi como
incluso nuevos objetos de consumo. Tan sélo era necesario que la posibilidad técnica
de diferenciar se correspondiese con una demanda que, sobre todo, respondiese al
deseo de la diferencia.

Y asi ocurrid, en efecto. Y asi ocurre también en la actualidad. Mdas que nada porque
las empresas se encargaron —y se encargan— a través de todo tipo de mecanismos
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publicitarios de generar las pseudonecesidades correspondientes que empujan a los
consumidores a buscar productos diferenciados. Las empresas persiguen que el
consumidor no se sienta atraido tanto por el objeto mismo como por lo que lo
“distingue”, esto es, por su valor simbdlico. Pero ello solo puede ser resultado de que
los objetos (que en su pura materialidad pueden ser exactamente los mismos)
conlleven un signo o una representacion distinta; que su adquisicion comporte
también al consumidor una nueva imagen de si mismo. La cosa deja de ser lo deseado
y la relacién entre el sujeto y la cosa que expresa el consumo deja de ser de cardcter
utilitario para convertirse en una relacién ludica, a través de la cual el consumidor
complace su representacion del mundo.

Por eso se dice que uno de los descubrimientos mas importantes de la publicidad en
los afios ochenta es el de las numerosas dimensiones comunicativas que escondian los
productoszz. Un determinado disefio, logotipo, estilo de empaquetamiento,
arquitectura de lugares de venta, o una especifica identificacién visual del producto
pueden contribuir a convertirlo en objeto deseado de consumo mas que la utilidad
misma que proporcione su valor de uso.

Las distintas adherencias que forman la imagen de producto (tipologia del contenedor,
materiales y textura del mismo, color, etiquetas, forma, grafismos, posicidn en el lineal
0 en un escaparate, elementos de apoyo o merchandising presentes, recuerdo
histérico, si existe, del producto, de la marca o de la empresa fabricante, presencia en
los media, etcétera) son hoy, por lo general, el resultado de un acto reflexivo,
planificado, que busca establecer algun tipo de relacion con el consumidor (asociar a
ideas, evocar, sugerir, adscribir). De acuerdo con J. Costa toda imagen de producto es
un acto de disefio.

El “saber hacer” ademas se encierra en una imagen global que uniformiza la totalidad
de las tiendas pertenecientes a una cadena: identidad en el disefio y organizacion
interior, imagen externa, colores, técnicas de escaparatismo, elementos de
comunicacion burocraticos y comerciales (papel de envolver, bolsas... ), uniformes de
los empleados, etcétera.

En fin, la ingenieria del valor consiguidé en su dia alimentar la demanda y aliviar el
problema de la saturacién de los mercados. En la actualidad este recurso, alentado por
las técnicas publicitarias, sigue teniendo una importancia crucial en el mantenimiento
de una demanda mdas o menos sostenida que impida el detenimiento del proceso de
acumulacién capitalista. Es precisamente sobre este tema de lo que hablaremos en el
proximo epigrafe.

2 Matterlard, A. La publicidad, Paidés , Barcelona, 1991.
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Marketing y medios de comunicacion

Para poder transmitir mensajes y asi generar pseudonecesidades los empresarios
echaron mano de numerosas y variadas campafas de marketing, y en asociaciéon con
los medios de comunicacion, consiguieron asentar y desarrollar esta practica con el
paso de los afios. Tanto es asi que esta estrategia no solo ha perdurado hasta la
actualidad, sino que se ha extendido y perfeccionado gracias a los uUltimos avances
tecnolégicos, los cuales han permitido que dicha informacién pueda alcanzar todos los
rincones de la sociedad. La prensa, la radio, la televisidn, las editoriales, la multimedia,
etc, son utilizados para canalizar los mensajes publicitarios de las empresas y asi poder
inducir nuevas compras. Puesto que su alcance es global, el bombardeo de mensajes
llega a la mayor parte de la poblaciéon y termina condicionando sus habitos de
consumo. Las técnicas de marketing llegan a estar minuciosamente pensadas y
elaboradas para despertar el deseo de consumir en las personas receptoras del
mensaje. En ocasiones no es ni siquiera necesario que el mensaje sea bueno, basta con
gue se repita una y otra vez hasta que la idea quede grabada en la mente de las
personas. Y esto lo saben las empresas: en Estados Unidos un ciudadano medio ve
30.000 mensajes publicitarios al afio®3; 30.000 repeticiones del mismo mensaje que lo
seduce para que vaya a la tienda y compre un determinado producto. Y esto ocurre
porque cada vez las personas pasan mas tiempo atendiendo a los medios de
comunicacién. Por ejemplo, un ciudadano medio japonés ve 4 horas y media de
televisién al dia?*. Es por este motivo que cada afio que pasa el tiempo y espacio que
dedican los medios de comunicacién a los anuncios publicitarios es cada vez mayor y
mas importante.

La generacion de pseudonecesidades a través de la publicidad comercial se convirtid
en un elemento fundamental para la supervivencia de las empresas capitalistas.
Permite colocar en el mercado el excedente de produccién y asi seguir obteniendo
beneficios. A este respecto merece destacar el resultado de una encuesta rescatada
por Latouche® y realizada en Estados Unidos entre responsables de grandes empresas.
En la misma, un 90% de ellos reconocieron que seria imposible vender un nuevo
producto sin hacer valer en paralelo una campafia publicitaria; un 85% afirmo que los
mensajes publicitarios logran que muchas personas compren productos que no
necesitan; y un 51% aseguré incluso que esas mismas personas se veian obligadas a
comprar articulos que realmente no deseaban. No en vano la mayoria de empresas
llegan a emplear en la actualidad hasta un 50% del capital invertido en su negocio en

2 Mander, J.: Global Media Monoculture, en Cavanagh, John y Jerry Mander (edit.): Alternatives to Economic
Globalization, A Better World is Possible, IFG, Berret Koehler, San Francisco, 2004.

2% Ibid.
% Taibo C., En defensa del decrecimiento. Sobre capitalismo, crisis y barbarie, Catarata, Madrid, 2009
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gastos de marketingZG. Y puesto que estas estrategias comerciales son indispensables
para la gran mayoria de empresas del planeta, el gasto global en publicidad es tan
colosal que solo es superado por el gasto militar’” —gasto que nos enlaza con la via
mencionada anteriormente: la internacionalizacion de la produccién, ademas del
aprovechamiento de los recursos naturales y humanos del planeta.

Por todo ello las grandes corporaciones siempre han estado preocupadas por comprar
y controlar el mayor nimero de medios de comunicacién (que son, en definitiva,
empresas). Pero no solo para poder transmitir los mensajes de marketing directo, sino
también para poder influir en los receptores de otras muy diversas formas y asi
condicionar sus ideas y opiniones. Es légico pensar que si una empresa domina uno o
mas medios de comunicacion, se encargara de controlar la informacién que pueda
afectar la viabilidad de su negocio productivo. Y la forma de controlar esto es limitando
el flujo de informacién, manipuldndolo, o directamente censurandolo. El objetivo es
magnificar la informacion que resulte beneficiosa para sus intereses econdmicos y
marginar la informacién que pueda resultarle contraproducente. Ademas, estas
empresas suelen compartir objetivos e intereses, por lo que acaban formando grandes
grupos internacionales muy poderosos que influyen sobre millones de personas de
numMerosos paises.

Un buen ejemplo de esta concentracidn de intereses empresariales y de los medios de
comunicacién lo conforma el mega Grupo PRISA en Espafia. En palabras de Néstor
Busso®®: “PRISA edita el diario madrilefio E/ Pais, los periédicos espafioles Cinco
Dias (econdmico) y As (deportivo) junto a otros veinte diarios locales, la Cadena Ser, 40
Principales y, a través de Union Radio, la mayor red de emisoras de lengua espafiola en
Estados Unidos, México, Colombia, Costa Rica, Panamad, Argentina y Chile. PRISA
controla mas de 1.000 emisoras, entre propias y asociadas. En Argentina compré AM
Radio Continental (se dice que por 12 millones de ddlares), una de las mas potentes de
Buenos Aires, transmitiendo para una cadena de innumerables radios de todo el pais,
muchas de ellas sin licencias. PRISA también tiene un inmenso control sobre el
mercado de los libros en América Latina, a través de Alfaguara, Aguilar, Taurus y otras
editoriales, ademas de Santillana que produce casi todos los textos escolares que
utilizan los escolares latinoamericanos. Otros medios de importancia que pertenecen
al grupo PRISA son: La Razdn el principal diario de Bolivia, El Nuevo Dia, el segundo
diario de Santa Cruz de la Sierra y Extra.”

Pero no es la Unica empresa que controla un conjunto tan amplio de medios de
comunicacion. De hecho, la conglomeracion es tan enérgica que solamente 7

% Garcia J., El crecimiento mata y genera crisis terminal, Catarata, Madrid, 2009
%’ Taibo C., En defensa del decrecimiento. Sobre capitalismo, crisis y barbarie, Catarata, Madrid, 2009

28 Citado en Garcia J., El crecimiento mata y genera crisis terminal, Catarata, Madrid, 2009
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empresas controlan el 70% de los medios de comunicaciéon mundiales®. En Espana,
son cinco los grandes grupos de comunicacion que se reparten todo el publico™®.

Estas grandes aglomeraciones de empresas son las que deciden la agenda que tendran
la inmensa mayoria de los medios de comunicacién. Tienen el poder de elegir de qué
se va a hablar, y de qué no. Y esto es muy importante porque aquello de lo que no se
hable, para el publico normal serd como si no existiese, ya que nunca oyen hablar de
ese asunto. Y al revés, aquello de lo que mas se hable serd lo que parezca mas
importante a los ojos del receptor medio. Esto hace que la comunmente llamada
“opinion publica” quede notablemente moldeada por estos grandes grupos
empresariales puesto que ellos son los que intervienen para filtrar, modificar y
censurar la informacion.

En ocasiones es tal la intromisién de estas empresas en el flujo de noticias que se da el
caso en el que el publico que recibe la informacidon acaba mds desinformado que las
personas que no la reciben. Asi lo demuestra un estudio realizado por la Universidad
Fairleigh Dickinson en Estados Unidos refiriéndose a aquellas personas que se
informan a través del canal de noticias Fox News>’.

El sesgo en la informacién proporcionada puede ser también negativo hacia un cierto
colectivo o pais, con la intencidn de hacer mella en su reputacién. Este es el caso del
trato que recibe Grecia por parte de la prensa internacional segln un interesante
estudio del Athens Centre for International Political Economy, parte del Instituto de
Relaciones Internacionales de Atenas. Los resultados, todavia preliminares, nos dicen
gue los medios de comunicacidén no estan informando con la neutralidad que debieran
sobre Grecia. José Ignacio Torreblanca®® resume asi los principales resultados: “Los
investigadores encuentran que sélo el 40% de las noticias sobre Grecia del diario
aleman Die Zeit pueden ser consideradas como neutrales mientras que el 60% tienen
un sesgo negativo sobre el pais. El caso de Le Figaro es muy similar, con un 45% de
noticias que son calificadas como sesgadas. Segun el estudio, el New York Times, se
lleva la palma, con sélo un 19% de noticias adoptando un tono neutral y un 80%
dominadas por un contenido negativo sobre Grecia. Respecto a Espafia, en algo que
alegrarad a la defensora del lector y a los lectores de este diario, el estudio eleva la
neutralidad de las informaciones de E/ Pais hasta el 75%”.

2 Mander, J.: Global Media Monoculture, en Cavanagh, John y Jerry Mander (edit.): Alternatives to Economic
Globalization, A Better World is Possible, IFG, Berret Koehler, San Francisco, 2004.

30 Toledo, G. Razones para la rebeldia. Ediciones Peninsula, Barcelona, 2011.

31 Some News Leaves People Knowing Less http://publicmind.fdu.edu/2011/knowless/

32 Grecia en los medios Por: José Ignacio Torreblanca | 02 de octubre de 2011 http://blogs.elpais.com/cafe-
steiner/2011/10/grecia-en-los-medios.html
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Y estas grandes empresas se aseguran muy bien de que todo vaya segun lo planeado.
Toda la plantilla del medio de comunicacién en cuestion tiene que adaptarse a estas
lineas directrices dentro de unos limites mas o menos definidos. En el momento en el
que alguien se pase de la raya, la direccién intervendra rapidamente para que todo
vuelva a su cauce. En lo que a esto respecta es interesante el caso de Ignacio Ramonet
en El Pais: este periodista dejo al descubierto la complicidad de los medios europeos
con el golpe de Estado contra el orden institucional en Venezuela en abril de 2002. Y
ése fue el Ultimo articulo que publicé en El Pais>>.

En fin, como se ha comprobado, la generacion de pseudonecesidades ha sido y es la
mas poderosa de las vias utilizadas para vender la sobreproduccién y asi continuar el
ciclo de acumulacién capitalista. Se trata de hacer hincapié en los impulsos emotivos e
irracionales de las personas para inducir compras que no se producirian si los
consumidores solo se comportaran de forma racional. Y para ello se emplean todo tipo
de técnicas seductoras en el campo de la publicidad, entre las que destacan las
difundidas por los grandes medios de comunicaciéon que a su vez dependen de las
empresas productivas. La mayoria de las compras que tienen lugar en nuestro sistema
econdmico maduro no se producen por una necesidad de los compradores, sino por
una necesidad de las empresas en vender toda su desorbitada produccion.

Otros trucos empresariales para aumentar ventas

Existen muchas otras formas de vender el excedente de produccidn en las empresas
gue no pasan por las vias anteriormente mencionadas. Sin embargo, su importancia es
menor y no merecen apartados separados, por lo que algunas seran mencionadas
brevemente en este epigrafe.

Una de estas maneras de fomentar las ventas es almacenar un lote de productos en un
paquete indivisible. De esta forma el consumidor no puede comprar exclusivamente
una unidad, sino que tendra que comprar el paquete entero. Puede ocurrir que el
cliente sélo quiera una unidad de, por ejemplo, un zumo (porque se le haya apetecido
en el momento, o porque no puede albergar en su casa mds, etc.). Pero aunque no
quiera comprar mas que uno, se verd obligado a comprar cuatro, seis 0 mas zumos
porque normalmente van todos en un grupo inseparable. Esto no es una
pseudonecesidad, porque la persona ni siquiera ha pasado a desear todo el pack de
zumos, sino que por una cuestion técnica se vera obligado a comprar mas de lo
deseado. Este tipo de casos suelen darse en los supermercados y en los bazares chinos
con articulos como yogures, calcetines, pafuelos, lapices, boligrafos, folios, etc. Este
agrupamiento de articulos en un paquete mas grande responde a la necesidad que
tienen las empresas de colocar en el mercado toda su exuberante produccion.

*3 Fernandez Liria, C., Fernandez Liria P., y Alegre Zahonero L.. Educacion para la Ciudadania. Akal, Madrid,
2009.
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Otra técnica de venta a destacar es el de los cupones de descuento. Los famosos
descuentos de “3x2” (“llévese tres por el precio de dos”) y todas sus variantes no
sirven mas que para aliviar la abundancia de productos en los almacenes. Esta practica
es similar a una bajada unitaria de precios, pero con una notable diferencia. Si el
consumidor entra en una tienda a comprar dos unidades de —por ejemplo— camisetas
y se encuentra con que el precio de cada camiseta es inferior, el consumidor obtendra
un descuento pero solo se llevard dos camisetas porque no quiere mas. En este caso la
empresa solo ha vendido dos unidades. En cambio, si el descuento que encuentra es
del tipo “3x2”, obtendra un beneficio econdmico unitario similar pero se habra llevado
tres unidades en vez de dos. En este caso la empresa ha vendido tres unidades y ha
aliviado el excedente de produccién mas que en el primer caso.

Hay muchos mas métodos empleados por los vendedores, pero estos dos que se
acaban de comentar son suficientes para comprobar la enorme necesidad que tienen
las empresas de colocar todo sus excedente de produccidon en el mercado. Si no las
consiguieran vender no podrian obtener los beneficios necesarios para hace frente a
los costes que supone la produccidn y a la inversion que deben seguir haciendo para
poder competir con eficacia en el mercado.

Consecuencias del consumismo

En los afios del capitalismo fordista en el que estas practicas de consumo se originaron
nadie podia imaginarse la extraordinaria repercusidon que las mismas iban a tener
sobre la sociedad con el paso de los afos. Hoy dia las practicas publicitarias orientadas
a fomentar las ventas estan firmemente extendidas por todos los rincones del planeta
(incluso hay disciplinas cientificas encargadas de perfeccionarlas), y la sociedad de
consumo es una constante en nuestras vidas cotidianas. En la actualidad es dificil
pensar en una sociedad en la cual no exista el desenfrenado consumo de masas,
porque todo lo que nos rodea estd impregnado del mismo hasta la médula. Es casi
imposible pasar un dia de nuestras vidas sin que alglin mensaje publicitario llegue a
nuestra vista u oidos invadiendo nuestro espacio. Se trata de un acoso incesante que
sufren todas las personas, ya sean trabajadores, empresarios, desempleados, jubilados
o niflos. Uno no puede salir a la calle y no ver anuncios publicitarios. O no puede ver la
televisién, ir al cine, conducir, o navegar por internet sin ser asaltado por este tipo de
mensajes. Incluso permaneciendo aislado en el hogar los mensajes acaban coldndose a
través del teléfono o de vendedores a domicilio. Y este acoso no es gratuito para las
personas que reciben los mensajes.

Para empezar, una buena parte de estos mensajes van directos a la vena sensible.
Todos los relacionados con la moda nos empujan a comprar para situarnos por encima
de nuestros semejantes y asi ser mas felices que ellos (o para no quedar por debajo y
asi evitar la infelicidad). Los mensajes nos hablan de que si no compramos tal ropa, tal
reloj, tal movil, tal viaje, no seremos tan felices como el resto de los mortales que si lo
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hacen. Y como muchas personas acaban interiorizando el mensaje, acaban
convirtiéndose en nuevos focos de transmision. La presidon que ejerce la moda sobre
un mismo colectivo o grupo de personas es la que provoca que esos grupos terminen
vistiendo igual o realizando las mismas actividades. El ser humano necesita socializarse
y ser aceptado en comunidad, por lo que por regla general intentard seguir la
tendencia de los demas para evitar ser la “oveja negra”. Si la mayoria en un grupo ha
interiorizado el mensaje lanzado por las empresas comerciales, sera muy dificil que
alguno de ellos termine yendo en la direccién opuesta. Ademas, la esencia de los
mensajes alude la rivalidad entre personas: si no llevas este tipo de ropa seras del
monton; si no llevas este movil estards anticuado con respecto a tus amigos; si no
haces mas viajes que tus semejantes serds mas infeliz que ellos. Las estrategias
comerciales son las que hacen mas infelices a las personas al comparar su situacién
con la de otras personas que supuestamente son mas felices. A las empresas
comerciales les interesa que las personas estén tristes o deprimidas, pues solo de esta
forma pueden ofrecer sus productos para acabar con su infelicidad. Algunos ejemplos
muy claros lo conforman el chocolate o la bebida alcohdlica, cuando se habla de
“beber para ahogar las penas”, o “comer chocolate para olvidar un fatidico desenlace
amoroso”. Si las personas fueran felices y tuvieran todas sus necesidades satisfechas,
las empresas no podrian vender unos productos que ofrecen “felicidad”. No en vano el
famoso psicdlogo George Katona decia que las personas que mas compraban eran las
mas insatisfechas.

Esto hace que para muchas personas consumir sea lo que da sentido a sus vidas. Estas
personas no quieren ser diferente al resto y compraran lo que sea para no quedar
relegadas socialmente. De ello depende su felicidad y satisfaccién. Cualquier
contratiempo en esta meta repercutira intensamente en su estado de animo. Y esta
rivalidad entre semejantes provoca distanciamientos entre las personas que
interiorizan los mensajes. El consumidor nunca busca un proyecto comun que pueda
compartir con sus amistades. El consumidor busca completarse individualmente, y su
meta dependerd del nivel de consumo de su entorno. La sociedad del consumismo,

3 “tiene a romper los grupos, a hacerlos mas fragiles vy

declara Zygmunt Bauman
divisibles, y favorece en cambio la radpida formacion de multitudes, como también su
rapida disgregacién. El consumo es una accion solitaria por antonomasia (quiza incluso

el arquetipo de la soledad), aun cuando se haga en compafiia”.

Pero la insatisfaccién personal no es la Unica consecuencia del consumo de masas. El
despilfarro y generacion descontrolada de residuos es sin duda otra repercusién de
enorme calado. Y a este respecto, las cifras hablan por si solas: mas de un tercio de la
comida que se produce en el mundo acaba en el cubo de la basura; con lo que un gran
supermercado tira en un dia se podria alimentar a mas de 100 personas; solo en los

** Citado en Taibo C., En defensa del decrecimiento. Sobre capitalismo, crisis y barbarie, Catarata, Madrid, 2009
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hogares del Reino Unido se tira a la basura suficiente grano (principalmente en forma
de pan) como para aliviar el hambre de 30 millones de personas®. Ademds, como
comenta Taibo>®: “en Italia el 15% de la carne y el 10% del pan y de la pasta acaban en
la basura, con un total de 5 millones de toneladas anuales de pan desperdiciadas, y 1,5
millones de pasta. En Estados Unidos se dejan en la basura 23 millones de ordenadores
cada afio, al tiempo que en el conjunto del planeta, y en ese mismo periodo, se
desechan, y se trasladan al Tercer Mundo, 150 millones de ordenadores. En el decenio
de 1970 se generaban en Francia 10 millones de toneladas anuales de desechos: en
2000 la cifra era ya de 29 millones. Si en 1975 los franceses arrojaban a la basura 217
kilogramos anuales de desechos, en 2004 eran 550 (de ellos 40 de prospectos

publicitarios”.

Por supuesto, este despilfarro se produce especialmente en los paises desarrollados,
puesto que el consumo es extraordinariamente mayor que en los paises
subdesarrollados. Los habitantes del Norte rico consumimos 10 veces mds energia que
los pobladores del Sur, 14 veces mas papel, 18 veces mas productos quimicos, 10 veces
mas madera, 6 veces mas carne, 3 veces mas pescado, cemento y agua dulce, 19 veces
mas aluminio y 13 veces mas hierro y acero®’. Esto supone a su vez un expolio enorme
y continuado a los recursos finitos del planeta, y una contaminacidn creciente que
provoca daios irreparables en la biosfera.

En fin, las consecuencias del consumo de masas son terribles para las condiciones de
vida del ser humano. El consumismo es una fuente de insatisfacciéon personal
constante y de degradacion de la calidad del planeta en el que la especie humana vive
y se desarrolla. Sin embargo, es importante no confundir consumismo con consumo. El
consumo —a diferencia del consumismo— es en si mismo algo positivo. El ser humano
necesita consumir alimentos para sobrevivir, y también consumir otro tipo de bienes y
servicios para que su vida sea lo mas cédmoda y placentera posible. Un consumo
responsable y adecuado es positivo y ademads necesario. Cuando aqui hemos hablado
de consumismo hemos hecho referencia a un tipo de consumo que excede los niveles
razonables que necesita una persona para ser feliz y convivir en armonia con su
ecosistema y que ademds estd principalmente inducido por agentes externos
interesados en fomentarlo. Encontrar esa cota donde el consumo se convierte en
consumismo no es un asunto sencillo, pero no puede ser abordado sin tener en cuenta
una restriccion muy importante: la sostenibilidad de los recursos del planeta. Ningun
habitante del mundo deberia consumir por encima de lo que nuestro planeta permite
gue se pueda consumir en funcién de sus capacidades y del ritmo de regeneracion de
sus recursos naturales. Consumir recursos a un ritmo superior al que los mismos se

35 Stuart, T. y Hernandez Diaz, M. Despilfarro. El escandalo global de la comida. Alianza Editorial, Madrid, 2011.

3 Taibo C., En defensa del decrecimiento. Sobre capitalismo, crisis y barbarie, Catarata, Madrid, 2009
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regeneran es gravemente perjudicial para la biosfera y para la vida del ser humano,
puesto que hacerlo amenazaria su propia supervivencia. Este es un tema complejo que
abordaremos en el capitulo siguiente.

Importantes consideraciones

Es importante recordar que el consumo de masas no es un capricho del sistema
econdmico capitalista, y que como tal, puede desprenderse de él tranquilamente. No.
El consumo de masas es una necesidad del sistema, y sin él no puede existir hoy dia. El
proceso de acumulacién requiere que las personas consuman sin parar, ya que de no
ocurrir asi las empresas no podrian vender la enorme produccion que las nuevas
tecnologias y las nuevas formas de organizacién les han otorgado. Y si las empresas no
pueden vender tampoco pueden obtener beneficios y por lo tanto terminan sufriendo
una crisis de rentabilidad con la que acaban reduciendo el negocio o directamente
cerrandolo, con las pérdidas de puestos de trabajo que ello conlleva.

La internacionalizacién de la produccién, la obsolescencia programa asi como el
masivo endeudamiento familiar y empresarial, tampoco son caprichos del sistema
econdmico capitalista. Son procesos que responden al funcionamiento interno del
sistema, sin los cuales dificilmente podria sobrevivir. Las empresas siempre buscan
nuevas formas de vender cada vez mas porque lo necesitan para sobrevivir.

Podria alguien pensar: ¢y por qué los directivos de las empresas no deciden producir
menos cantidad de bienes, y asi no tendrian la necesidad de vender tanto? La
respuesta es muy sencilla, y la veremos con un ejemplo. Centremos la atencién en un
sector productivo en concreto, pongamos por ejemplo el sector de fabricantes de
sillas, e imaginemos que lo forman unas diez empresas. Estas diez empresas tienen una
produccién de sillas muy parecidas, con un precio similar, y compiten entre ellas por
vender sus productos a los consumidores. Si solo una de esas empresas innovara en su
proceso productivo (por ejemplo, aplicando las practicas fordistas de produccion en
cadena) mejoraria la productividad del proceso y podria disminuir el precio de venta
de sus sillas. Esto obviamente es una ventaja para esta empresa, pero un problema
para las nueve empresas restantes, porque los consumidores (que suponemos acttan
de forma racional) preferirdn comprar las sillas mas baratas. La empresa innovadora
aumentara sus ventas y el resto de las empresas las disminuiran, lo que les provocara
grandes dafos econdmicos. Si estas nueve empresas no quieren fracasar y tener que
cerrar su negocio, se veran obligadas a aplicar la misma innovacién (poner en practica
las tesis fordistas). Ocurre asi que quien no quiera desaparecer del mercado tendra
gue implantar los uUltimos avances de innovacién empresarial. Puesto que entre los
ultimos avances destacan las ventajas que posibilitan las economias de escala —que a
su vez requieren producciones elevadas— esto impide a las empresas que puedan
disminuir su produccién, ya que si lo hacen no podran disminuir el precio de sus
productos y se veran abocados tarde o temprano al cierre.
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La mayoria de empresas tienen que vender cada vez a un ritmo mayor e invertir cada
vez mas porque de no hacerlo las empresas competidoras podrian echarlas del
mercado, y en este proceso las consideraciones morales no juegan ningun papel. Un
vendedor de impresoras no disefia productos que vayan a estropearse pronto porque
sea malvado y quiera molestar a los consumidores. Lo hace porque si no lo hace él, lo
hard su competidor y por lo tanto obtendra mas beneficios con los cuales podria
imponerse por encima y terminar acabando con su empresa. Todo aquel que no siga
las reglas del juego capitalista se verda abocado al fracaso (por supuesto hay
excepciones, pero pocas y porque gozan de algun tipo de ventaja especial). El
problema no es que los empresarios sean malas personas y lleven a cabo todo tipo de
estratagemas para ganar mas beneficios; el problema es que las reglas del juego no les
permiten hacer otra cosa si quieren que sus negocios sobrevivan.

Por esto mismo practicas tan deleznables como la obsolescencia planificada, el acoso
incesante a los consumidores para que compren, o la irrupcién violenta en terceros
paises no pueden ser entendidas sin encuadrarlas dentro del funcionamiento interno
del sistema econdmico capitalista.
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Capitulo 2. Economia convencional y capitalismo:
limitaciones insalvables

La diversidad de enfoques econdmicos y el predominio del
convencionalismo

La concepcién de la economia como disciplina de estudio tiene sus origenes en los
afios de la Grecia cldsica, en una época en la que la economia era entendida como una
forma de administrar los bienes de la sociedad. Sin embargo, la forma de entender la
economia no ha sido siempre la misma sino que ha sufrido numerosas e importantes
transformaciones a lo largo de toda la historia del ser humano. Ademds, en ese curso
continuo de alteraciones los estudiosos de la economia dificilmente han estado de
acuerdo, ya que han centrado su atencién normalmente en elementos muy diferentes
y variados. Esto ha sido asi porque hay una gran diversidad de corrientes o formas de
abordar el estudio de las cuestiones econdmicas. En definitiva, estos analistas no se
han puesto de acuerdo en precisar exactamente qué es lo que debe estudiar la
economia y como debe hacerlo. Unos han preferido centrarse en los problemas
sociales que afectan a las personas mads desfavorecidas, otros han dirigido sus
esfuerzos a entender cémo funciona la demanda y la oferta en una economia, otros lo
han hecho utilizando modelos matemdticos muy complejos, otros mediante la
observacion directa de la realidad, etc.

De esta forma se han ido elaborando multitud de anilisis y teorias sobre las pautas
econdmicas que intervienen en los fendmenos cotidianos. Atendiendo unas veces a
ciertos aspectos de la vida econdmica, atendiendo otras veces a otros, lo cierto es que
los analistas nunca han podido alcanzar algun tipo de consenso amplio. Pero no hay
nada de sorprendente en ello. Como ya comentamos anteriormente, la economia no
es una ciencia exacta que solo pueda ser objeto de una unica interpretacion. La
economia es una ciencia social que se ocupa de estudiar el modo por el cual una
sociedad se organiza; y como tal, disfrutara de tantas interpretaciones como formas
existan de organizar una sociedad.

Aclaremos las diferencias entre una ciencia natural o exacta y una ciencia social.

Los cientificos de materias de la naturaleza estudian la realidad de una manera
objetiva, imparcial y distanciada. Cuando un astrélogo por ejemplo estudia a los astros,
sabe perfectamente que él mismo estd situado en un plano distinto de la realidad que
estudia. Se enfrenta a fendmenos que no puede modificar a su libre voluntad, y con los
gue no interactua. El objeto a analizar, en este caso los astros, no modificaran su curso
por el hecho de ser observados.
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En cambio, no ocurre lo mismo en el campo de las ciencias sociales. Cuando un
investigador de cualquier rama de esta ciencia, un economista por ejemplo, se empeiia
en estudiar la realidad social, se encuentra ante un complejo haz de interinfluencias
mutuas entre él y lo investigado. El economista no es completamente ajeno a las
cuestiones objeto de su atencidn, porque él mismo es parte de la realidad social. Tiene
sus propias nociones, opiniones y actitudes sobre lo que investiga. De igual manera,
cuando las personas son observadas en sus comportamientos son influidas por la
propia observacion.

Esto es debido al simple hecho de que los seres humanos son entes libres, con
voluntad propia y con capacidad de realizar cambios en su entorno; en contraposicion
con los elementos estudiados en una ciencia natural. El comportamiento de estas
personas que son objeto de observacion es influida y puede ser alterada por los
analisis de observacion.

Ademas, las ciencias de la naturaleza cuentan con una ventaja indiscutible que no
poseen las ciencias sociales: el de la verificacion de los resultados mediante la
repeticion de experimentos. El caracter fijo y no erratico de los elementos de la
naturaleza permite que el cientifico pueda realizar experimentos y tener la seguridad
de que los resultados no van a ser modificados por ningin componente de libre
albedrio. Es decir, un fisico puede soltar una pelota pesada y medir cuanto tiempo
tarda en llegar al suelo desde una determinada altura. Ese experimento lo podra
repetir infinitas veces siendo consciente de que el resultado serd siempre el mismo,
pues la masa de la pelota o la ley de la gravedad no van a alterar el efecto. Repetir el
experimento le servird para confirmar que el resultado que ha obtenido es el acertado.
Sin embargo, si un cientifico social quiere poner a prueba algun resultado obtenido en
un experimento, nunca podra volver a repetir el experimento bajo las mismas
condiciones. Un economista, por ejemplo, podria intentar averiguar qué productos
compra un determinado consumidor con una renta determinada. Pero si tratara de
repetir el experimento, se daria cuenta de que el resultado no tiene por qué ser
siempre el mismo. La libertad de la que gozan las personas hace que sus
comportamientos sean erraticos y no respondan a una ley universal e inalterable como
en el caso de los elementos de la naturaleza. Este hecho complica el estudio de las
ciencias sociales, ya que los analistas tienen mas dificil confirmar la validez de los
resultados que obtienen en sus experimentos.

Para solventar relativamente este problema, la ciencia econdmica recurre a modelos
tedricos que intentan simular a pequefia escala lo que realmente ocurre en el mundo
de los fendmenos econdmicos. Los modelos son simplificaciones de la realidad; una
especie de maquetas para realizar en ellas los experimentos. Las pruebas se hacen en
estos modelos o maquetas, para luego extrapolar los resultados a la realidad y asi
poder realizar predicciones sobre el comportamiento de los actos econdmicos. Sin
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embargo el economista debe ser muy consciente de que esta empleando un modelo
gue no puede corresponderse exactamente con la realidad porque es,
necesariamente, una simplificacion de ésta. Pero, desgraciadamente, el cientifico no
siempre es consciente de ello y confunde los resultados de su modelo con los que se
obtendrian en el mundo real en el caso de realizar el mismo experimento.

Por ultimo, y no por ello menos importante, hay que recordar que las ciencias de la
naturaleza sirven al conocimiento per se. Su finalidad primordial es mejorar vy
desarrollar el saber humano, sin intencidn de aplicarlo en mejorar las condiciones de
vida de la poblacidn. Es una ciencia libre de valores, que en principio no se preocupa
del uso especifico que tendran sus adelantos. Es evidente que muchos avances en
estas disciplinas terminan otorgando mayor bienestar a las personas, pero no es
menos cierto que otros muchos han ido encaminados precisamente en la direccién
opuesta. Inventos como la pdlvora o la bomba atémica conforman ejemplos
paradigmdticos de una nociva aplicacion de los adelantos en las ciencias de la
naturaleza. En cambio, en las ciencias sociales —y en particular en la economia— no
tiene sentido conocer los fendmenos sociales por el simple hecho de conocerlos. La
pretensién ultima de estas ciencias es estudiar el entorno del ser humano para
modificar sus condiciones de vida. Es decir, se preocupan de responder a las
preguntas: ¢qué hay que hacer para vivir mejor? y écdmo lo podemos hacer? Lo que
ocurre es que las respuestas a estas preguntas no son objetivas sino que dependen de
las preferencias y creencias de la persona que las respondan. Unos creerdn que lo
mejor es una cosa, mientras otros creeran que es otra cosa. Lo que nos enlaza
directamente con las reflexiones éticas. Por eso mismo las ciencias sociales, y entre
ellas la economia, estdn muy relacionadas con la ética, a diferencia de las ciencias de la
naturaleza. Estas ultimas solo se preocupan de su objeto y método de estudio,
mientras que las ciencias sociales se preocupan ademas de los valores y principios
morales necesarios para adquirir y evaluar conocimiento.

Por lo tanto, es evidente que la economia, como ciencia social que es, no puede ser
objeto nunca de un método cientifico riguroso, frio, matematico y calculador como si
lo pueden ser las ciencias naturales; debido a la multitud de variables y fenémenos
espontaneos que determinan el comportamiento del ser humano. Por eso siempre
existirdn economistas con opiniones muy diferentes entre si, incluso totalmente
opuestas.

No obstante, esta pluralidad de enfoques consecuencia de una ciencia compleja y
subjetiva no ha impedido que aparecieran paradigmas o marcos teéricos que cobraran
mas relevancia que el resto y que consiguieran influir sobre la sociedad de la época.
Esto quiere decir que en determinados momentos en los que competian diferentes
escuelas de pensamiento, alguna de ellas acababa imponiéndose y desbancando al
resto durante un periodo de tiempo considerable. Pero su supremacia no era eterna.

41



Cuando determinados acontecimientos exédgenos ponian en cuestién su utilidad como
herramienta para explicar la realidad, la escuela de pensamiento hegemdnica
terminaba siendo sustituida por otra escuela que parecia adaptarse mejor a las
circunstancias, conformando finalmente con ello un nuevo paradigma. Un paradigma,
por tanto, es lo que los miembros de una comunidad cientifica comparten, mientras
que reciprocamente una comunidad cientifica consiste en hombres que comparten un
paradigma®.

Es importante resaltar que en el marco de las ciencias sociales la sucesion de
paradigmas no se entiende como un progreso que vaya abandonando teorias falsas y
sustituyéndolas por otras mds acertadas. No se trata de una acumulacién de
conocimientos que vaya encaminada a una mejora en la forma de entender la realidad.
Un nuevo paradigma no tiene por qué haber solucionado para siempre el problema
que no resolvia el anterior paradigma, como se piensa normalmente (porque suele
ocurrir en las ciencias naturales). Simplemente ha centrado el analisis en diferentes
aspectos y ha podido adaptarse mejor a la coyuntura de la época, pero eso no quiere
decir que sea una superacidon del anterior paradigma.

Ademas, hay otro elemento que es importante destacar. Como una evolucién
secuencial parece imposible en una ciencia social, la tarea del analista adherido a un
paradigma esta orientada no a buscar novedades, sino a perfeccionar los paradigmas
establecidos, acoplando mejor los hechos a la teoria, articulando mejor la teoria, etc.
Esto, ademas de marginar al resto de escuelas de pensamiento econdmico, fortalece la
salud del paradigma en cuestion, y hace que su desaparicion sea siempre un proceso
lento y dificil. De hecho, tal y como comenta M. Planck®® “Una nueva verdad cientifica
no triunfa por medio del convencimiento de sus oponentes, sino mas bien porque
dichos oponentes llegan a morir y crece una nueva generacién que se familiariza con
ella”. Por otro lado, ya sabemos que cada paradigma recoge una forma de entender la
economia y que estd repleta de consideraciones éticas, por lo que aquellas personas
gue se benefician claramente de la configuracion de la sociedad que propone el
paradigma en cuestidon estardn también interesadas en su defensa. Muchas veces
estos beneficiados segmentos de la poblacién financian preferentemente un
determinado tipo de investigacién o delimitan mas o menos veladamente los grandes
temas y enfoques en torno a los que se desarrolla la investigaciéon convencional. Eso
provoca que los investigadores suelan estudiar los problemas que mas afectan a los
grandes intereses econdmicos o politicos, y dejen de lado otro tipo de problemas
econdmicos que conciernen a los menos favorecidos y cuya resoluciéon podria lograr
una sociedad mas justa e igualitaria. Solo asi puede entenderse, por ejemplo, que se

38 Kuhn, citado en J.F. Tezanos, La explicacion socioldgica: una introduccién a la Sociologia, UNED, Madrid, 2006
% Citado en J.F. Tezanos, La explicacion sociolégica: una introduccion a la Sociologia, UNED, Madrid, 2006
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dediquen mas esfuerzos de investigacion a los mecanismos que posibilitan el aumento
de ventas de determinados productos que a resolver o mitigar la pobreza mundial, que
es el problema econdmico mas grave del ser humano.

Las grandes ramas del pensamiento econémico

Sin dnimo de ser exhaustivos vamos a presentar las diferentes visiones de la Economia
gue han ido apareciendo a lo largo de la historia reciente, centrdndonos en cuales han
sido sus principales campos de estudio. Este andlisis irremediablemente demostrara
que el pensamiento econémico ha ido vacidndose poco a poco del contenido propio de
la Economia. Como ya avanzamos anteriormente, la Economia es la ciencia que estudia
la forma por la cual se organiza una sociedad a través de la produccién, la distribuciéon
y el consumo. Y para poder llevar a cabo esas tres actividades es necesario que el ser
humano recoja y elabore materias naturales que se encuentran en el medio ambiente.
Por lo tanto, la Economia opera en un medio social, en cuanto a que determina la
organizacién de los individuos de una comunidad; y opera en un medio natural, en
cuanto a que depende de los recursos de la naturaleza y ademas requiere que sea éste
el espacio donde se produzca la actividad econdmica. Asi las cosas, la Economia no
puede ir desligada de su entorno social ni de su entorno natural. Sin embargo, y como
veremos, las escuelas de pensamiento mas influyentes han olvidado o la relaciéon que
tiene la Economia con la sociedad, o la que tiene con la Naturaleza, o ambas
relaciones.

La primera vez que empezd a hablarse de economia fue en la época de la Grecia
clasica. De hecho, el término “economia” proviene etimolégicamente del griego, al
hacer referencia al arte de administrar la casa (oikos: casa; nomos: administrador). Por
aquel entonces su principal preocupacién era el conjunto de los problemas de la vida
cotidiana, como la produccion, el comercio, la moneda, los precios, la divisidon del
trabajo... y todo ello orientado principalmente a la formulacion de preceptos morales y
reglas prdacticas de conducta, pues no hemos de olvidar que la economia es una ciencia
estrechamente relacionada con las consideraciones éticas.

Las ideas y reglas morales siguieron siendo el nucleo de la economia durante todos los
siglos que separan la Grecia clasica de los primeros vestigios del sistema capitalista, a
finales del siglo XVII. Los profundos cambios que provocaba la lenta pero progresiva
instauracién del sistema econdmico capitalista inevitablemente lograron que los
pensadores dejaran de lado las consideraciones morales y se interesaran plenamente
por la nueva situacién. Al mismo tiempo, la légica capitalista contrastaba fuertemente
con algunos planteamientos morales que impedian ciertas practicas muy rentables,
como por ejemplo el cobro de intereses derivados de un préstamo, que durante
mucho tiempo fue considerada una practica usurera. Como dice Naredo*® “la antigua

40 Citado en Torres, J. Economia Politica, Pirdmide, Madrid, 2010
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moral que entorpecia el deseo de hacer ganancias ilimitadas dio paso a la nueva
ciencia que las justificaba como el camino idéneo de acceder al bien comun”.
Paralelamente a la consolidacién del sistema capitalista, las viejas consideraciones
éticas fueron relajdandose y limitdndose. En ello podemos ver los primeros indicios de
vaciamiento de la economia, en cuanto a que los pensadores de la época fueron
abandonando poco a poco la dimensién ética que necesariamente ha de tener la
ciencia econdmica.

En 1615 se utiliza por primera vez la expresion Economia Politica, de la mano de
Montchrétien. Con ella se quiso expresar que las relaciones econdmicas tienen lugar
en una comunidad organizada politicamente, y que la dimension econdmica interactia
inevitablemente con la politica. Por lo tanto el estudio econémico debe tener en
cuenta los flujos de poder existentes.

Los “fisiécratas” fueron una serie de pensadores que vivieron en el siglo XVIII en
Francia. Para entonces en ese pais el sistema capitalista ya iba cogiendo forma a través
del capitalismo mercantil y el artesanado que lo surtia con sus productos. Sin embargo,
la agricultura seguia siendo crucial en la economia del pais, y ademas, era considerada
mucho mas que una simple ocupacién: era toda una forma de vida. Incluso en cierta
manera podia considerarse una forma de arte. Por lo tanto no es de extraiar que para
los fisidcratas el tema central fuese el papel de la agricultura como fuente de toda
riqueza. Para Quesnay, su principal figura, la economia es una maquina alimentada por
materiales del seno de la naturaleza, que se limita a elaborarlos sin aportarles ningun
tipo de valor*!. Queda claro que los fisiécratas tenian muy en cuenta la relacién
existente entre la economia y la naturaleza. Pero tampoco se olvidaban del
componente social: los fisidcratas engrandecian la agricultura con la intencion de
conservar una antigua sociedad en la que los propietarios rurales gozaban de
superioridad social y privilegios, y al mismo tiempo rechazar las intromisiones del
capital mercantil y las fuerzas industriales que de él se derivaban.

La préxima escuela de pensamiento que vamos a analizar es la “clasica”, que surge y se
desarrolla cuando el capitalismo ya se habia instalado sélidamente en la mayoria de
paises europeos. Si bien es cierto que dentro de este grupo se enmarcan autores de
muy diverso pensamiento (como Adam Smith, David Ricardo, John Stuart Mill, Karl
Marx...), no se puede negar que todos ellos mantienen una preocupacién comun: la
interpretacion de las leyes de conducta y evolucion de la economia que ellos viven. Se
centran en el plano productivo, pues es en él donde se asientan las relaciones sociales
entre las personas. Por ejemplo, las personas que lideren los medios de produccion —
los empresarios— tendrdn un status social, unas costumbres, un punto de vista, unos

1 Martinez Gonzalez-Tablas, A. Economia politica mundial. I. Las fuerzas estructurantes, Ariel, Barcelona, 2007
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intereses y una forma de vivir muy diferentes al status social, costumbres, punto de
vista, intereses y forma de vivir de las personas que trabajen en el mismo medio de
produccién aportando su fuerza de trabajo —los trabajadores. Las articulaciones
sociales de los individuos que componen una comunidad vendran determinadas por
los papeles que cada uno de ellos mantenga en la dimensién productiva de la
economia. Los clasicos entienden que la Sociedad estd estrechamente vinculada a la
Economia, y al revés. Son dos dimensiones inseparables que interactian
constantemente, siendo imposible analizar una sin atender a la otra. Sin embargo, no
ocurre lo mismo con la Naturaleza, la tercera dimensiéon que antes habiamos
comentado. Los clasicos centraron toda su atencidn en el ciclo productivo (produccion,
distribucién y consumo), dejando en un plano muy superficial la entrada de materiales
y de energia distintos del trabajo. Para ellos era mas importante lo que ocurria con los
materiales durante su elaboracidon en las empresas que el hecho de que fuesen
elementos extraidos de una biosfera relativamente delicada. Muy pocos clasicos
abordaron el tema de la extraccidon de recursos como un coste ambiental, asi como la
mayoria de ellos ignoraron las consecuencias perjudiciales que suponen para el medio
ambiente el vertido de residuos.

Esto fue asi por muchas razones, entre las cuales destacan tres: en primer lugar, la
Revolucion Industrial de la época conllevod profundas transformaciones sociales en muy
poco tiempo que cambiaron por completo las condiciones de vida de muchisimas
personas. La ruina en el campo provoco el gran éxodo rural que inundé las zonas
urbanas de personas que no tenian otro medio para subsistir que no fuera la venta de
su fuerza de trabajo. Las durisimas condiciones a las que eran sometidos estos
trabajadores en las fabricas y el hacinamiento que sufrian en las zonas residenciales
provoco terribles situaciones entre este colectivo. No es de extrafiar, por lo tanto, que
al contemplar esta situacion los analistas econdmicos centrasen su atencién en como
mejorar los desequilibrios econdmicos que empobrecian a los trabajadores mas que en
cualquier tipo de problema medioambiental, puesto que parecia tener menos
importancia. En segundo lugar los negocios de la Revolucion Industrial eran
principalmente urbanos y mantenian muy poca relacién con la naturaleza. Las grandes
fabricas de las ciudades recogian materias primas que venian del exterior y las
convertian en nuevos productos utiles para los consumidores, pero en todo ese
proceso no habia ningln contacto con el medio natural que facilitaba los recursos.
Puesto que era algo que practicamente no se veia, dificilmente iba a poder ser el
centro de atencidn. En tercer lugar, por aquella época aun no se conocian las leyes de
la Termodindmica, y por tanto no se conocia el comportamiento de la energia ni su
conservaciéon. Los clasicos podrian haber imaginado que el planeta es un sistema
cerrado en cuanto a materiales y abierto en cuanto a energia, pero dificilmente
podrian haber entendido que es mucho mas facil la conversion de los materiales en
energia que la conversidn de energia en materiales.
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La “escuela neoclasica” supone un nuevo y destacado cambio en la percepcidn de los
fenédmenos econdmicos y en la metodologia utilizada para analizarlos. Al igual que
ocurre con los clasicos, dentro de la escuela neocldsica se encuentran autores con
enfoques muy diferentes entre si. EI denominador comun de todos ellos es la
perspectiva de una economia organizada por el mercado como consecuencia del
comportamiento de individuos racionales cuyas decisiones configuran todo el espectro
econdémico. El plano de la produccién pierde importancia, asi como la sociedad que
pasa a ser practicamente la suma agregada de todos esos individuos racionales.
Asimismo, las clases sociales pasan a un segundo lugar y solo reaparecen en momentos
puntuales. El nucleo central de la investigacion es el equilibrio de los deseos,
necesidades, y ofertas de unos individuos racionales, y no tanto los individuos en si. Es,
en definitiva, el radical abandono de la dimensién social en el analisis de los
fendmenos econdmicos. Si ya los clasicos se habian olvidado del entorno natural, los
neocldsicos hacen lo propio con el entorno social. Asi las cosas, la escuela neoclasica
pasa a centrarse en la economia a secas, considerdndola como un campo
independiente de cualquier otra consideracién ética, social, politica o ecolégica.

Durante la hegemonia académica de las tesis neocldsicas fueron apareciendo otros
enfoques econdmicos de especial importancia, como el keynesianismo o el
monetarismo. Sin embargo, y a pesar de todas las diferencias que presentaban frente a
la escuela neocldsica, lo cierto es que siguieron tratando a la ciencia econdmica como
una dimensidn no relacionada con la ética, la sociedad y el medio ambiente.

Es en este contexto es en el que hay que ubicar los planteamientos del pensamiento
econdémico actual.

Limitaciones de la ciencia econdmica actual

Una caracteristica muy importante de la escuela neoclasica, hegemdnica en la
actualidad, es su afan por intentar que la ciencia econdmica se asemeje a las ciencias
exactas como lo son la fisica o las matematicas. La metodologia utilizada es la propia
de una ciencia ldgica que parte de unas determinadas premisas para desarrollar un
proceso brillante y coherente que termina dando unos resultados concretos. Pero al
igual que ocurre con todas las construcciones légicas (es decir, que siguen una
secuencia), el resultado a obtener dependerd del punto de partida. Y es en este punto
de partida donde se cometen las principales irregularidades. Los enfoques neocldsicos
parten de premisas totalmente desconectadas del mundo social, cultura, politico y
natural. La ciencia econdmica actual opera en el vacio, dando la sensacién de que los
problemas econémicos no tienen nada que ver con la realidad que vivimos las
personas. Como consecuencia, es una ciencia que no puede explicar correctamente los
fendmenos que suceden en el mundo real. Por mucho que quiera parecerse a sus
hermanas mayores, la ciencia econdmica es una ciencia social y —lo acabamos de ver—
como tal posee unas limitaciones inherentes que nunca podra superar. El problema
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mas grave es que en su afdn de asemejarse a una ciencia exacta, el enfoque
econdmico actual no solo es incapaz de alcanzar su meta, sino que ademads se aleja de
sus raices y del contexto mds amplio de sociedad y naturaleza. El resultado es que
pierde atributos como ciencia social para quedarse a afios luz de la validez de una
ciencia exacta.

Es tal la cantidad de criticas que recibe esta construccién tedérica dominante que la
fuerza de los enfoques criticos nace mas de la dificultad que tiene la economia
neocldsica de enfrentarse con la problematica real, que de la solidez de su propia
perspectiva.

En el plano ecolégico la teoria econdmica convencional ignora radicalmente los
problemas de los recursos materiales. No aborda la utilizacién, metabolizacién vy
conversion de estos recursos naturales en deshechos que se produce a lo largo del
ciclo productivo. Los problemas asociados a estas transformaciones no son tenidos en
cuenta a la hora del andlisis econdmico y esto conlleva grandes riesgos para la salud
del planeta y al mismo tiempo para las condiciones de vida de las personas. Pero esta
miopia académica no puede ser eterna por razones evidentes. Los ultimos
acontecimientos histéricos ya han desvelado las consecuencias de ignorar el tema
ecolégico en los asuntos econdmicos. Alla por la década de los setenta los aumentos
puntuales del precio del petréleo reflejaron el abismo que existia entre la economia y
el mundo fisico. También lo hizo el aumento de los problemas ambientales que fueron
haciéndose notar a finales del siglo pasado, como el cambio climatico.

Y esto en cuanto a la dimensidn ecoldgica. En cuanto a la dimensidn social los defectos
son mucho mas evidentes: mientras los altos circulos académicos consideran eficaz y
util la teoria econémica imperante en nuestros dias, el 10% de la poblacion mundial
tiene el 70% de la riqueza de nuestro planeta y 1000 millones de personas padecen
hambre crénica®. Y ésta es la teoria econdmica gue se ensefia en las instituciones
educativas de todos los paises desarrollados.

Por ultimo, la teoria econdmica dominante no solo ignora los problemas sociales y
ecoldgicos, sino que ademdas se presenta incapaz de explicar y solucionar
determinados problemas econdmicos de gran envergadura, como la crisis financiera
gue estallé en 2007 y que actualmente sigue poniendo de rodillas a las economias mas
grandes del planeta.

42 James B. Davies, Susanna Sandstrém, Anthony Shorrocks and Edward N. Wolff, The Level and Distribution of
Global Household Wealth 2008 http://economics.uwo.ca/faculty/davies/workingpapers/thelevelanddistribution.pdf

47



La interpretacidon convencional del crecimiento: la ilusion monetaria

La principal preocupacion de los primeros economistas fue la forma de conseguir
“todas las cosas necesarias y convenientes para la vida”, en palabras de Adam Smith.
Esto no significaba otra cosa que descubrir cudles eran los factores y mecanismos que
permitian aumentar la riqueza de los paises. Es decir, querian conocer qué era lo que
impulsaba y facilitaba el crecimiento econdmico, para poder incidir en esos
condicionantes y asi poder fomentarlo. Sin embargo, esta preocupacién no ha sido
siempre el asunto mas destacado por los analistas econdmicos. En los ultimos afios la
busqueda de los factores causantes del crecimiento econdmico ha quedado relegada a
un segundo lugar en favor de distintas preocupaciones. Preocupaciones que se han
centrado en asuntos mas especificos de las actividades econdmicas y que han sido
analizados mediante complejos ejercicios de abstraccidon. Por eso muchos piensan que
los enfoques tedricos del crecimiento econédmico han tendido a “aislarse cada vez mas
de la realidad”, tal y como indic6 Kregel®.

Desde sus primeros planteamientos hasta los afios setenta el analisis de los factores
explicativos del crecimiento econdmico lideré notablemente la esfera académica.
Desatd un acalorado debate que nunca ha llegado a resolverse satisfactoriamente. La
enorme diversidad de opiniones y perspectivas ha impedido que los analistas pudieran
llegar a un acuerdo sobre cudles son las causas determinantes del crecimiento
econdmico. En este epigrafe nos proponemos realizar un breve repaso por las
diferentes interpretaciones que han existido a lo largo de la historia sobre este asunto
tan apasionante.

Los primeros estudiosos que analizaron con seriedad este tema fueron los fisidcratas.
Estos analistas reconocieron la existencia de un excedente en la actividad agricola, que
venia a ser algo asi como el producto sobrante una vez realizados los intercambios y
gue permitia reemplazar los inputs que habian sido utilizados. Ellos entendian que este
excedente solo aparecia en la agricultura, que era la unica actividad humana que
generaba verdaderamente riqueza para las personas. Una vez realizado todo el
proceso agricola, el valor del producto obtenido era superior al gasto en materias
primas y en salarios (que eran los gastos en los que se habia tenido que incurrir), por lo
gue al final sobraba valor del producto (el excedente). Al final del proceso habia mas
valor que al principio del mismo, y esta diferencia era la que permitia la acumulacién
posterior y la expansion de la produccion.

Mas adelante en el tiempo topamos con las ideas de Adam Smith. El consideraba que
la riqueza de los paises venia determinada por las relaciones a largo plazo entre las
dotaciones variables de capital y trabajo. Su planteamiento estaba basado en que una
acumulacién originaria de capital dio lugar a la divisién del trabajo y ésta, a su vez,

43 Citado en Torres, J. Economia Politica, Pirdmide, Madrid, 2010
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permitia la obtencién de nuevos excedentes que posibilitaban la generacién de nuevas
riquezas. Smith hablaba de que un estado progresivo era la situacion en la que el
excedente producido en la actividad econémica era superior a la retribucion de los
capitales y podia hacer frente a los incrementos de poblacién gracias a la divisién del
trabajo, lo que permitia un progreso continuado en el enriquecimiento. En cambio,
cuando este excedente no era suficiente para tales objetivos, se producia un estado
estacionario que terminaba disminuyendo las tasas de beneficios, los salarios y el
crecimiento de la poblacién. El estado regresivo de la economia tenia lugar cuando la
caida del excedente era tal que no podia atenderse al consumo de los asalariados.

En resumen, para los fisiécratas y para Smith —asi como para la mayoria de los
economistas clasicos—, el excedente era el factor explicativo mds importante del
crecimiento econdémico.

Pero los clasicos sefialaban que la obtencion del excedente por si sola no generaba
crecimiento econdmico. Para que si lo hiciera buena parte de ese excedente debia ser
reinvertido en la actividad productiva. Y esa reinversion solo la podian hacer los
capitalistas, porque los trabajadores necesitaban dedicar sus salarios exclusivamente al
consumo para poder subsistir. Pero los capitalistas solo iban a reinvertir su excedente
si tras hacerlo obtuvieran mas beneficios que en el caso de no haber reinvertido. Y ésa
era la regla que iba a determinar la existencia de crecimiento econdmico: la tasa de
ganancia. La tasa de ganancia es la relacién entre los beneficios obtenidos en Ia
reinversién con la cantidad reinvertida. Si la tasa de ganancia es positiva, es decir, si los
capitalistas estiman que van a obtener beneficios reinvirtiendo su excedente, entonces
reinvertiran. Si alternativamente piensan que no van a obtener beneficios, entonces no
reinvertiran.

Parece entonces que lo importante es determinar cuando y por qué la tasa de
ganancia es positiva y cuando y por qué no lo es. A este respecto los clasicos sefialaron
gue esta tasa tiene necesariamente una tendencia decreciente, es decir, que a medida
gue pase el tiempo los beneficios obtenidos gracias a las reinversiones iban a ser cada
vez menores. La explicacion que daban es que el aumento de la poblacion obligaria a
poner en uso tierras cada vez menos productivas y a utilizarlas mas intensamente, lo
gue provocaria, como consecuencia de la ley de los rendimientos decrecientes, una
caida en los beneficios. El Unico remedio para evitar esta tendencia negativa era
mediante el progreso técnico: innovando en organizaciones productivas mas eficientes
gue permitieran recuperar los beneficios.

El economista clasico Karl Marx también compartia la opinién de que la tasa de
ganancia estaba condenada a caer. Pero él daba una explicacién diferente a este
fendmeno. Segun Marx, para expandir la producciéon y realizar los beneficios es
necesario aumentar el stock de capital fisico (maquinaria, infraestructuras, equipos...)
a lo largo del tiempo. Pero para hacerlo habia que sacrificar parte del capital variable
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que es precisamente el origen de todo beneficio, ya que este capital variable proviene
de una parte del trabajo prestado por la mano de obra a los capitalistas que no es
retribuido (plusvalia). De lo que se deduce que en el proceso de reinversién de
beneficios en capital constante se estaba condenando simultdneamente a los
beneficios a una tendencia bajista. La Unica forma de remediar la inevitable caida era
agudizando la explotacién de los trabajadores (aumentando la plusvalia) o
incorporando nuevas técnicas.

La economia neocldsica marcé un importante punto de inflexion porque se
desentendié por primera vez de las cuestiones relativas al crecimiento econédmico. El
centro de su atencién fueron las condiciones de equilibrio de los mercados en el corto
plazo. Cuestiones tan importantes como los precios o el empleo se consideraban
resultados de la libre fluctuacién de la oferta y la demanda en sus respectivos
mercados. El motor del modelo debia ser la competencia, que dejada en libertad
lograria por si sola la asignacion eficiente de todos los recursos de la economia y un
crecimiento sostenido. Este logro se debia conseguir retribuyendo los factores segun el
valor de su productividad marginal.

La teoria keynesiana se centré también en el horizonte del corto plazo y dejé en un
segundo lugar las condiciones que a largo plazo asegurarian el crecimiento econémico.
Esto se debe a que la obra de Keynes se basd en los apremiantes problemas de la crisis
econdmica de los afios treinta. Pero sus discipulos intentaron corregir esta grieta. Por
ejemplo, Roy F. Harrod elaboré un modelo de determinacidon del equilibrio en una
economia en crecimiento. Sefalé que el crecimiento econédmico debia lograrse gracias
al mantenimiento de un ahorro positivo y una inversion neta, y para ello la
intervencién del Estado (a través de aumento del gasto publico y control monetario) se
hacia indispensable.

Otros discipulos de Keynes, englobados dentro de la “Escuela de Cambridge” o
corriente “postkeynesiana”, volvieron a retomar el asunto del excedente y su
reparticion como factor explicativo fundamental del crecimiento econdmico. Nicholas
Kaldor basé su teoria en torno al ahorro total en la economia, que era la suma del
ahorro conseguido por los capitalistas y el ahorro conseguido por los trabajadores.
Puesto que el ahorro de los capitalistas era mas importante, era este ahorro el que
debia existir en cantidades adecuadas, y para ello la tasa de beneficios debia ser
apropiada.

Es decir, el crecimiento econdmico depende de la tasa de beneficios. Pero, iesta tasa
de qué depende? Kaldor demostré que aumentara conforme aumente la tasa de
crecimiento y conforme disminuya la propensiéon marginal a ahorrar de los capitalistas
(es decir, conforme gasten sus beneficios y no los ahorren). Si la tasa de crecimiento no
es suficiente como para proporcionar suficientes beneficios, los capitalistas tendran

50



que ahorrar menos o lograr que los trabajadores reciban mas renta, consiguiendo que
la tasa de ahorro sea menor y por consiguiente la tasa de beneficios mayor.

Ahora bien, el planteamiento de Kaldor solo demuestra que el crecimiento econémico
depende de los beneficios, pero no nos dice nada acerca de cual es su causa. A este
respecto, Joan Robinson —y con ella los economistas postkeynesianos— afirmaba que

|ll

no hay mecanismo alguno en la economia que sea el “causante” del crecimiento. Mas
bien consideraba que la acumulacién de capital es consecuencia del impulso natural y
de la ldgica inherente al sistema econdmico capitalista, en el que las empresas se ven
empujadas a ampliar sus capacidades productivas para sobrevivir en el sufrido mundo
de la competencia. La dura lucha por sobrevivir y por superar a los competidores es lo
que obliga a los empresarios a invertir, teniendo como consecuencia la generacién de

crecimiento econémico.

Estas observaciones resultan ser muy realistas a la hora de explicar las tendencias a
largo plazo de la economia capitalista. La evolucién de las economias y el devenir de
los problemas que padecen a lo largo del tiempo son causa y consecuencia, a la vez, de
los comportamientos de los agentes econdmicos frente al excedente y en general
frente a la distribucion de la renta. Los asalariados, por un lado, tienen que tener
mayores recursos para impulsar la demanda que posibilitara los beneficios a los
capitalistas. Los capitalistas, por otro, necesitan mayores beneficios para impulsar la
acumulacién de capitales. Y es en este punto donde queda patente la importante
contradiccidon que se produce en el crecimiento econdmico: por un lado los capitalistas
necesitan retraer renta de los trabajadores para que los costes disminuyan y asi poder
obtener beneficios y al mismo tiempo necesitan que la misma aumente para que los
trabajadores puedan comprar productos y asi darle continuidad al ciclo de
acumulacién. Esta paradoja tan intrinseca al sistema econdmico capitalista es la que
termina originando de una forma u otra las crisis econémicas. Por eso la busqueda del
crecimiento econdmico es precisamente la principal responsable de este tipo de crisis
del sistema.

Hasta aqui han quedado resumidas las teorias sobre el crecimiento econdmico mas
importantes y extendidas. Sin embargo, el lector habrd notado que en realidad
ninguna de estas aproximaciones se centra en, como decia Adam Smith, “todas las
cosas necesarias y convenientes para la vida”, sino que se centran Unica y
exclusivamente en el crecimiento material y monetario de las sociedades. Estas teorias
entienden el crecimiento econdmico como la acumulacién de capitales, y no, por
ejemplo, como la mejora en calidad de vida de las personas o en la salud del medio
ambiente que las rodea. Parece evidente que todas las condiciones de vida de las
personas —y no solo las materiales— deberian ser tenidas en cuenta a la hora de medir
la riqueza de las sociedades. Una adecuada teoria sobre el crecimiento econdmico
deberia abordar en su analisis la calidad de vida de las personas y las condiciones de la

51



naturaleza. Es totalmente absurdo pretender y lograr un crecimiento econémico en el
gue las personas no mejoren sus condiciones de vida, bienestar o felicidad, asi como
tampoco lo es lograr un crecimiento que no se atenga a los limites medioambientales
que impone la naturaleza. En el primer caso el crecimiento econémico no tendria
ninguln sentido si no mejorara el bienestar de todas las personas. En el segundo caso el
crecimiento econdmico podria romper los equilibrios naturales de la biosfera y poner
en peligro la propia supervivencia de la especie humana.

Lamentablemente esta limitada forma de entender el crecimiento econdmico es la que
ha calado en nuestras sociedades capitalistas. Su manifestacion mas clara ha sido la del
indicador del Producto Interior Bruto, el cual es la guia fundamental que utilizan los
gobernantes a la hora de implantar sus politicas. Y no solo los gobernantes politicos,
sino también los investigadores, analistas, empresas... incluso el ciudadano medio se
ve obligado a acudir a él debido a su extendido uso en nuestras sociedades. En el
proximo epigrafe analizamos con mas detalle este destacado indicador econdmico.

El mejor ejemplo de la vacuidad de los conceptos econdmicos: el
Producto Interior Bruto

El Producto Interior Bruto (PIB) empezd a utilizarse por primera vez en los afios treinta
del siglo pasado para medir el valor monetario de los bienes y servicios de una
economia. Desde entonces ha sido el indicador econdmico mas utilizado en el terreno
econdmico y politico para medir el bienestar material de una sociedad. Ampliamente
utilizado en los debates politicos, el PIB se convirtid en la referencia por excelencia
para comparar el nivel de desarrollo de las economias del planeta. Un desarrollo que a
pesar de ser exclusivamente material, se utilizd interesadamente como indicador del
bienestar general de la poblacién. De esta forma se entendia que a mayor PIB, mayor
bienestar y desarrollo de una sociedad. Esta asunciéon empujé a todos los gobernantes
del mundo a una lucha por maximizar el valor del PIB de sus economias. Una lucha que
sigue estando vigente en la actualidad.

La obsesidon de los gobernantes por aumentar el PIB y la omnipresencia de este
indicador en todo tipo de debates econdmicos y politicos logré que la atencién se
centrase exclusivamente en la produccién de los bienes y servicios que son medibles
monetariamente en el mercado, dejando de lado otro tipo de consideraciones que a
todas luces deberian ser tomadas en cuenta al mismo o mayor nivel. El PIB terminé
dominando las agendas politicas y secuestrando todo tipo de discusiones en torno a
consideraciones ajenas a la produccién material. La ciudadania ha absorbido este
discurso y generalmente se orienta en funcion del estado de este indicador, llegando a
castigar a los gobiernos en caso de caidas del PIB, y dandole su apoyo en caso de
aumentos del mismo. Se produce asi una situacién en la que la actuacion de los
gobernantes pasa a depender fundamentalmente de la evolucion del PIB, simplemente
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porque la poblacidn cree que su bienestar depende sobre todo de este indicador. Pero
este pensamiento no es tan cierto como parece.

Numerosos economistas y analistas han criticado el uso de este indicador como
medidor del bienestar de una sociedad, ya que no mide dimensiones tan importantes
como la inclusidn social, el desgaste medioambiental, el tiempo de ocio, el capital
humano, la calidad de vida o la felicidad de las personas. Esta critica no es reciente; el
senador estadounidense Robert Kennedy ya puso en cuestion la validez del PIB en
1968 con estas palabras: “El PIB no tiene en cuenta la salud de nuestros nifios, la
calidad de su educacién o el gozo que experimentan cuando juegan. No incluye la
belleza de nuestra poesia ni la fuerza de nuestros matrimonios, la inteligencia del
debate publico o la integridad de nuestros funcionarios. No mide nuestro coraje, ni
nuestra sabiduria, ni la devocién a nuestro pais. Lo mide todo, en suma, salvo lo que
hace que la vida merezca la pena”. Sin embargo, a pesar de las numerosas y variadas
criticas que ha recibido, el PIB sigue manteniendo la hegemonia en la dimensién
politica y econdmica. Esto es asi porque la creencia de que es un buen referente del
bienestar social ha imperado sobre todas las demds consideraciones y criticas. Las
criticas nunca han gozado de una difusidn adecuada para llegar a todos los estratos de
la sociedad, mientras que el discurso dominante que utiliza el PIB como principal guia
econdmica y social estd asentado en las mentes de casi todas las personas. Se produce
asi un engafio masivo en la ciudadania que John Kenneth Galbraith explica con estas
palabras: “El nivel, la composicion y la extrema importancia del producto interior bruto

estdn en el origen de una de las formas de mentira social mas extendidas”**.

Definicion del Producto Interior Bruto y limitaciones

Ill

En términos académicos, el PIB se define como el “valor de mercado de todos los
bienes y servicios producidos por un pais”. En esta definicidn ya nos encontramos con
una potente restriccién: el PIB solo recoge lo que esta medido en el mercado en
términos monetarios, por lo que deja fuera de su medicién a los activos o fendmenos
gue no son —o no pueden ser— valorados de esta forma. Ademads, el PIB presenta otra
dificultad nada despreciable: en tanto en cuanto es el resultado de un ejercicio de
medicidn, si la valoracion monetaria estda mal realizada o no representa fielmente la

realidad, el PIB no sera un indicador fiable.

En cuanto a la restriccién que hemos delimitado, comenzamos sefialando que el PIB no
recoge las actividades laborales no remuneradas, como el trabajo realizado en el
hogar. Este hecho se traduce en que las actividades de limpieza, orden, cocina y
cuidado amoroso llevadas a cabo en los hogares no aportan nada en absoluto al PIB, y
por lo tanto a ese indicador empleado para medir el bienestar y desarrollo de una

4 Citado en Taibo C., En defensa del decrecimiento. Sobre capitalismo, crisis y barbarie, Catarata, Madrid, 2009
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sociedad. No parece légico que este tipo de actividades tan necesarias para el
bienestar de la poblacion no tengan cabida en el indicador econdmico que
supuestamente lo mide. Asimismo, se da la enorme paradoja de que el PIB aumenta si
un anciano es enviado a una residencia para ser cuidado, pero si el mismo anciano es
cuidado en casa por algin familiar de forma gratuita entonces no supone ningun
aumento del PIB.

El PIB ignora todas las operaciones en los que no interviene el dinero, como el trueque,
la produccién para el autoconsumo o el voluntariado. Por ejemplo, el cultivo de
alimentos para su propio disfrute por parte de una familia campesina no computa para
el PIB, a pesar de que supone obviamente un aumento en su bienestar. Lo mismo
ocurriria si esa familia intercambiara sus alimentos cultivados por ropa, ya que al no
haber dinero de por medio no habria forma de incluirlo en el PIB. Tampoco se incluiria
en el indicador la retirada voluntaria y sin contraprestacion de petréleo de alguna
playa por parte de algun integrante de la familia (en determinadas organizaciones si se
calcula el valor que aportan las actividades voluntarias, pero su valor queda
subestimado ya que utilizan para ello los costes de personal, que son por naturaleza
insignificantes en las actividades benéficas). Todo lo anterior demuestra que hay un
sinfin de actividades que, a pesar de que aumentan el bienestar de la poblacién, no
son recogidas por el PIB.

Como el PIB solo cuenta las actividades que se pueden expresar directamente en
términos monetarios prescinde de aspectos como los costes ecoldgicos o los costes
sociales. No se puede expresar en dinero la brecha abierta en la capa de ozono, ni el
desgaste continuado de las cuencas mineras, ni la pérdida de biodiversidad producida
por la contaminacién y otras actividades humanas, ni la contaminacién acustica, ni la
desigualdad en la distribucidon de la riqueza, ni las desigualdades de género, ni la
violencia en los barrios, ni las relaciones amorosas, ni el estrés que sufren las personas,
etc. Estos elementos que repercuten profundamente —seguramente mucho mas que la
riqueza material— en el bienestar de las personas no tienen cabida en el indicador
econdmico por excelencia.

La consecuencia de no tener en cuenta los costes sociales y ecolégicos a la hora de
conformar el indicador por excelencia es que no se estd realizando un andlisis
completo de la actividad econémica. La actividad econdmica tiene repercusion sobre la
riqueza material de una sociedad, pero también sobre la riqueza ecoldgica y social. El
PIB mide la actividad econdmica en términos monetarios pero no nos dice nada si la
situacion social o ecoldgica ha mejorado o empeorado, que es obviamente una
cuestiéon muy importante para nuestro bienestar. Utilizar el PIB como indicador de
bienestar es hacer trampas, porque oculta costes muy importantes que si afiadiese a
su analisis daria unos resultados notablemente diferentes. Cuando se tala un bosque
para producir papel, se toma en consideracién los beneficios monetarios que reportara
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el papel en la venta, pero no se valoran los costes ecoldgicos que esa tala supone. Si se
midiera de alguna forma en términos de dinero el coste que supone acabar con tantos
arboles, quizas la venta de papel no fuese tan rentable. Del mismo modo, las tasas de
crecimiento de las economias no serian tan altas, porque empezarian a contar con
costes que antes ignoraban. El economista Serge Latouche® afirma que se obtendrian
generalmente resultados de crecimiento cero o negativo si a las estimaciones de la
reduccion de la tasa de crecimiento se tomasen en cuenta los dafios causados al medio
ambiente y todas sus consecuencias sobre el patrimonio natural y cultural.

Pero el PIB no solo ignora ciertas actividades o fendmenos que habria que tener en
cuenta para medir el bienestar de los seres humanos, sino que ademas incluye
actividades que llegan a ser contrarias al bienestar. Muchas de las actividades que
producen daflos emocionales, sociales o ecoldgicos terminan curiosamente
aumentado el PIB directa o indirectamente. Por ejemplo, las actividades ilegales como
el trafico de personas, de armas o de drogas logran aumentar el PIB. Pero no es
necesario que sean actividades ilegales: los atascos de trafico, que contaminan el
medio ambiente y enervan a las personas, incrementan el PIB como consecuencia de
un mayor consumo de gasolina. Arrasar un bosque entero para convertirlo en papel es
un dafo ecoldgico grave, pero logra aumentar el PIB ya que el papel se vendera a
precios de mercado. Los accidentes de trafico generan muertes y destrozos, pero
aumentan el PIB porque desencadenan una serie de actividades como lo son el
traslado de ambulancias, de médicos, de policias, de bomberos... El tabaco u otro tipo
de drogas nocivas tiene efectos muy perjudiciales sobre la salud pero cuanto mas se
consuman mas crecera el PIB. Las muertes son acontecimientos dolorosos pero los
funerales posteriores aumentan el PIB. Aumentar el gasto militar, entre lo que supone
comprar armamento para matar y destruir, eleva el PIB. En fin, la lista podria ser
interminable. Queda claro que existe una enorme cantidad de actividades que
aumentan el PIB a pesar de que son nocivas para la calidad de vida de las personas o
para el sostenimiento medioambiental. De esto Ultimo se aprecia una enorme
contradiccion en el hecho de considerar el PIB como un indicador de bienestar social,
pues el PIB aumenta conforme lo hace el trafico de armas, y el tréfico de drogas, entre
otras actividades que dificilmente pueden mejorar el bienestar de la sociedad. De
hecho, se pueden producir situaciones tan paraddjicas como la que proponen Jean
Gadrey y Florence Jany—Catrice“: una nacién puede tener el mismo PIB si retribuye un
10% de sus riquezas para destruir y otro 10% para reconstruir que una nacién que
invierta ese mismo 20% de sus riquezas en educacion, cultura o salud.

s Latouche, Serge (2003). Decrecimiento y post-desarrollo. El viejo topo.

4 Gadrey, Jean (2005). Les nouveaux indicateurs de richesse. La Découverte. pp. 21.
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Pero el PIB no solo puede ser un indicador imperfecto porque ignore factores
relacionados con el bienestar que deberia medir o porque mida factores contrarios al
bienestar que deberia evitar, sino por el simple hecho de cometer errores en su
medicion. Es decir, el PIB no solo puede fallar a la hora de medir el bienestar general
de la sociedad, sino que también puede fallar a la hora de medir su bienestar material.
El PIB no sera un indicador fiable mientras la valoracion monetaria sea muy subjetiva o
no represente fielmente la realidad. En su calculo el PIB emplea el valor monetario que
se le da a los bienes y servicios en las transacciones del mercado. Pero este valor viene
dado como resultado de la confluencia de muchos factores realmente complejos. Hay
factores controlables, y otros que no lo son tanto. En ocasiones la valoracién de una
misma cantidad de productos y servicios puede aumentar porque haya aumentado su
calidad, pero también puede ser porque hayan aumentado los precios. Estimar qué
aumento se debe a uno u otro factor es algo muy complicado, en ocasiones imposible
—especialmente en el caso de los servicios—, pero es esencial para medir los ingresos y
el consumo reales, factores determinantes del bienestar material de las personas. De
esta forma el PIB podria aumentar con sentido (en caso de un aumento de calidad), o
sin él (un aumento de los precios).

Ademas, los cada vez mds numerosos servicios que se ofrecen asi como la produccién
de bienes cada vez mas complejos no hacen sino dificultar aun mas la medicién de los
volimenes producidos. Hoy dia en nuestras economias nos encontramos con
productos de una calidad compleja y versatil, que sufren frecuentes transformaciones
debido a los agiles adelantos tecnoldgicos. Casos evidentes lo conforman los
ordenadores, electrodomésticos, vehiculos... pero también ocurre con los servicios en
la asistencia sanitaria o la educacidn, las tecnologias de la comunicacion y la
informacidn, los servicios financieros o las actividades de investigacion. En la medicién
de muchos de estos servicios, especialmente los ofertados por el sector publico, se
cometen muchos errores. Normalmente las valoraciones se basan en los gastos
acometidos para llevar a cabo el servicio (gastos de personal médico, por ejemplo) mas
que en los resultados que efectivamente se producen (como el numero de
prestaciones sanitarias dispensadas). Esto hace que exista una brecha entre el valor
econdmico que se otorga a esos servicios y el valor real que tienen para las personas.
Un ejemplo de esta brecha es el siguiente: en muchos paises de la OCDE la produccién
publica representa en torno al 20% del PIB mientras que el total de gastos publico
alcanza mas del 40%"’.

Un efecto que tiene mucho que ver con la incapacidad de discernir entre el efecto del
aumento de los precios y el de la calidad de los bienes y servicios es el de las burbujas
econdmicas. Puede ocurrir que la economia de un pais se halle envuelta en una gran
burbuja econédmica que empuje los precios al alza. De ser asi, el PIB aumentaria y

a7 Informe de la Comisidn sobre la Medicién del Desarrollo Econdmico y del Progreso Social
http://edant.clarin.com/diario/2009/10/06/um/commission.pdf
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estaria sobrevalorado artificialmente, al mismo tiempo que los ciudadanos podrian
pensar erréneamente que gozan de mayor riqueza y mayor bienestar. Pero la supuesta
mejoria seria solo un espejismo fruto del aumento de los precios, y no porque los
ciudadanos viviesen mejor que antes. De hecho, la propia burbuja econémica puede
verse estimulada gracias a esa concepcion de aumento de riqueza y bienestar que
sienten los ciudadanos al ver tan elevado el PIB de su economia.

A este respecto, muchos economistas piensan —con razén— que una de los razones que
explican por qué la crisis actual ha cogido de improvisto es que los agentes econdmicos
y los responsables publicos no estaban utilizando los indicadores estadisticos
adecuados®®. Con indicadores tan limitados como el PIB no podian advertir que los
resultados aparentemente excelentes de la economia mundial en términos de
crecimiento en los primeros anos del siglo actual se estaban consiguiendo en
detrimento del crecimiento futuro. El estallido de la crisis demostré que dichos
resultados consistian fundamentalmente en una ilusién 6ptica producida por el
aumento de los precios debido a la especulacion financiera. Si los agentes econdmicos
y sociales hubieran empleado indicadores econdmicos mas adecuados, la euforia
financiera de aquellos afios probablemente habria sido menor y con ella las
consecuencias negativas de la crisis.

Por todo lo anterior se deduce que el Producto Interior Bruto es un indicador
radicalmente imperfecto para medir el bienestar de una sociedad. Es cierto que a
pesar de todas sus trabas y cortapisas presenta ventajas innegables, al ser su medicién
relativamente facil y comparable con otras economias del planeta. También es cierto
gue el bienestar en general depende en gran medida del bienestar material, que es lo
gue en definitiva mide el PIB. Pero estas condiciones no son suficientes. La calidad de
vida de las personas no solo se puede valorar atendiendo exclusivamente a la riqueza
material que disponga, y mucho menos si el indicador utilizado presenta grandes
limitaciones. Ademas, su atencion exclusiva en los inestables valores monetarios
puede conducir a sus gobernantes hacia un camino equivocado, tal y como se ha
comentado en el caso de las burbujas econémicas.

Por otro lado, al ignorar los costes sociales y ecolégicos el PIB ha empujado a las
economias capitalistas del planeta a una competicidén altamente nociva que es incapaz
de ver los enormes daiios que produce en el medio ambiente y en las sociedades. Las
consecuencias sobre la biosfera pueden ser irreversibles y ponen en peligro la propia
supervivencia de la especie humana.

En resumen, podriamos decir que los dirigentes econdmicos y politicos actuales
intentan conducir nuestras sociedades hacia un mejor horizonte utilizando una brujula
averiada. Mientras no se sustituya ese artilugio fallido por una guia verdaderamente

8 Ibid.

57



fiable que mida apropiadamente la calidad de vida de las personas y el estado de la
naturaleza, las sociedades estaran destinadas a cometer todo tipo de errores que les
impediran caminar hacia el progreso.

Indicadores alternativos

Puesto que el debate en torno a la utilidad del PIB es antiguo, existen una serie de
indices que han intentado corregir las deficiencias de este indicador hegemanico.

El PIB per capita es un indice que relaciona la cantidad de Producto Interior Bruto con
la poblacidn. Su calculo se halla dividiendo el PIB entre el nimero de habitantes de la
economia en cuestidn. El PIB per cdpita nos diria algo asi como la cantidad de riqueza
que obtendria cada persona si el total de la riqueza se repartiera a partes iguales entre
todos sus habitantes. Este hecho permite comparar economias centrando mas la
atencidn en las personas, ya que un pais pudiera tener un elevadisimo PIB y al mismo
tiempo una elevadisima poblacion, por lo que de producirse el reparto las personas no
obtendrian demasiada ganancia. Este es el caso de China, por ejemplo, que posee el
puesto niumero 2 en el ranking mundial segun PIB, pero el puesto nimero 124 en el
ranking mundial segin PIB per capita®. Al mismo tiempo un pais podria tener un PIB
reducido pero también una poblacién minudscula, en cuyo caso el PIB per capita podria
ser elevado. Un ejemplo podria ser Andorra, cuyo puesto en el ranking mundial segun
PIB es el nimero 172, pero segun PIB per capita es el nimero 12.

A pesar de la aparente mejora en cuanto a que se centra en cada persona y no en su
conjunto, lo cierto es que el PIB per cdpita deja mucho que desear como indicador de
bienestar. Al fin y al cabo, el PIB per capita es una simple media aritmética; es una
aproximacion tedrica. Nos dice cémo podria ser el reparto de riqueza si se produjese,
pero nada nos dice como de cerca o de lejos esta de producirse ese reparto. Utilizando
un ejemplo extremo, dos paises podrian tener el mismo PIB per cdpita aunque los
recursos de uno de ellos estuvieran repartidos de forma equitativa y los recursos del
otro estuvieran concentrados Unicamente en una persona. Esta enorme limitacién
impide conocer cédmo es la calidad de vida de las personas del pais en cuestidn, ya que
el PIB per capita no nos dice nada de cdmo de equitativo es el reparto de los recursos.

Otro indicador de utilizacién relativamente extendida es el indice de Desarrollo
Humano (IDH), elaborado por el Programa de las Naciones Unidas para el Desarrollo.
Para su computo emplea la combinacion de tres factores profundamente relacionados
con la calidad de vida: salud, educacién y riqueza. En cuanto a salud utiliza la esperanza
de vida al nacer, que es la cantidad de afios que vive como media una determinada
poblacion. Para el elemento de educacion emplea la tasa de alfabetizacion de adultos,
las tasas de matriculacion en los diferentes niveles de educacién y los afios de duracién
de la educacion obligatoria. Por ultimo, para medir la riqueza se sirve del ya

49 CIA World Factbook, 2011
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mencionado PIB per cdpita. Como vemos, el IDH no es un indicador puramente
econdmico, sino que tiene también en cuenta aspectos de la vida tan importantes
como el nivel de educacién y el nivel de salud. Por lo tanto, es un indicador mucho mas
apropiado que el PIB o el PIB per cdpita para medir el bienestar. Y presenta una
clasificacién de paises notablemente diferente a las anteriores. Por ejemplo, un pais
con un PIB mediocre como lo es Eslovenia, que se situa en el puesto nimero 89 en el

ranking mundial®

escala posiciones hasta situarse en el puesto nimero 29 en el
ranking mundial segtin IDH>. Esto significa que a pesar de no tener un PIB demasiado
elevado, las condiciones de vida son mas aceptables que la de muchos paises con
mayor PIB. Otro ejemplo en sentido inverso es el de Angola, que segun PIB esta en la
posicion ndmero 67°%, pero segln IDH esté en la nimero 146 IDH3. Esto indica que los
ciudadanos de Angola tienen unas condiciones de vida muy inferiores a las que podrian

conseguir acorde al PIB de su economia.

Otros indicadores econdmicos y sociales cuyo andlisis no se llevaran a cabo en este
trabajo son el indice de Ghini, indice de Atkinson, indice de Pobreza Humana, indice de
Bienestar Econdmico Sostenible, entre muchos otros.

En lo que si nos detendremos en este trabajo es en las pautas que se deberian seguir
para la creacién de un indicador econémico que midiera el bienestar de las personas lo
mas fielmente posible. Para ello utilizaremos el Informe de la Comisién sobre la
Medicién del Desarrollo Econdmico y del Progreso Social dirigido por los famosos
economistas Stiglitz, Sen vy Fitoussi’*. Este informe realizado en 2008 trata los limites
del PIB como indicador de los resultados econdmicos y del bienestar social, y presenta
recomendaciones para la elaboracidon de nuevos indicadores de progreso social. Su
intencidn no es cerrar el debate sobre las caracteristicas que deberia cumplir un
indicador del bienestar, sino sentar las bases que permiten abrirlo bajo un punto de
partida ya muy trabajado. Lejos de reproducir todas las recomendaciones vy
consideraciones presentadas en el informe, aqui trataremos de comentar y resumir
aquellas que resulten mas importantes a la hora de reflexionar sobre un indicador mas
apropiado.

Una de las principales conclusiones del informe es que en el ejercicio de medicion de la
calidad de vida de las personas no solo se deberia evaluar el bienestar presente sino

%0 Ipid,

51 Informe sobre Desarrollo Humano 2010
>2 C1A World Factbook, 2011

53 Informe sobre Desarrollo Humano 2010

54 Informe de la Comision sobre la Medicion del Desarrollo Econédmico y del Progreso Social.
http://edant.clarin.com/diario/2009/10/06/um/commission.pdf
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también su sustentabilidad; es decir, la capacidad del bienestar para perdurar a lo
largo del tiempo. No tiene sentido medir el bienestar de la poblacién en un momento
del tiempo sin tener en cuenta si disminuird, se mantendrd o ascenderd en un futuro.
Esta consideracion viene muy aparejada a la ilusion de las burbujas econdmicas,
durante las cuales los indicadores convencionales reflejan un “bienestar” elevado
ignorando el grave deterioro del mismo después de la inevitable explosién de las
burbujas. Centrando la atencidon, por ejemplo, en los niveles de endeudamiento
privado —tanto familiar como empresarial— en vez de hacerlo exclusivamente en el
crecimiento material de la economia un analista advertiria sin problemas los riesgos
aparejados a una burbuja inmobiliaria similar a la que ha sufrido recientemente la
economia espafiola. También es un asunto relacionado con la salud del medio
ambiente. Un indicador que destacara el descenso de los recursos naturales del
planeta o la cantidad de gases de efecto invernadero emitidos, revelaria sin duda los
limites naturales del crecimiento econdmico. Se trataria, en fin, de informar sobre los
cambios que se dan en las cantidades de los diferentes factores importantes para el
bienestar futuro. Para ello habria que medir simultdneamente el nivel de varios
“stocks”; no solo los de la naturaleza sino también los del capital humano, fisico y
social. Y por supuesto, la informacién deberia ser utilizada para actuar sobre los stocks
y mantenerlos por encima de un umbral fijado con anterioridad.

No obstante, hay que reconocer que se presentan muchos inconvenientes en estas
valoraciones, especialmente en lo referente a la sustentabilidad ambiental, puesto que
existen numerosas interacciones entre los modelos socioecondmicos y ambientales
presentes en los cada vez mas entrelazados paises. La recogida y clasificacidon de tan
variada y compleja informacion es un muy dificil reto a aceptar.

Ademas, el estudio de la sustentabilidad del bienestar deberia realizarse de forma
separada al bienestar actual. Integrar en el mismo indicador ambas dimensiones solo
generaria confusion. Utilizando la misma analogia que se plantea en el informe, el
conductor de un automavil no le encontraria utilidad a un indicador que recogiera al
mismo tiempo la velocidad a la que se mueve y la cantidad de gasolina restante. Por
ello, deberia existir un indicador para el bienestar presente y otro diferente para el
bienestar futuro.

Los hogares cuentan con unos ingresos y también con un patrimonio propio. Un
adecuado analisis de su bienestar material no solo deberia cefiirse al primer elemento
sino incluir también los niveles de patrimonio existentes. Realizar este ejercicio tiene
mucho que ver con la sustentabilidad del bienestar: por ejemplo, un hogar que gasta
parte de su patrimonio en bienes de consumo aumenta su bienestar actual pero a
costa de su bienestar futuro.

El informe también hace hincapié en que el nuevo sistema estadistico deberia
centrarse mas en la medicidn de la calidad de vida de la poblacion que en la medicién
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de la produccién econdmica —como actualmente hace. Sus autores lamentan que hoy
dia sepamos mas sobre la produccion econémica que sobre el bienestar, puesto que el
PIB al fin y al cabo mide esencialmente la actividad mercantil (expresada en términos
monetarios). Una buena via para solventar este desfase es centrar el andlisis en los
hogares familiares. El bienestar material real de los hogares estd mas ligado a su
ingreso y consumo real que a la produccién econdmica en su conjunto, ya que puede
ocurrir que la produccion esté creciendo y los ingresos de las familias decreciendo
(debido a la depreciacidn, flujos del ingreso destinados al extranjero, asi como a las
diferencias entre los precios de los bienes producidos y los de los bienes consumidos).
Los datos disponibles de la contabilidad nacional muestran, en efecto, que en varios
paises de la OCDE, el crecimiento del ingreso real de los hogares ha sido muy diferente
del PIB real por habitante, y generalmente mas lento>. Ahora bien, poner el punto de
mira en los hogares significaria también recoger todos los ingresos que reciben, y no
solo los salarios directos. Es decir, se deberian incluir los salarios indirectos (todos los
servicios subvencionados por el Estado como la educacién y sanidad publica) y los
salarios diferidos (prestaciones por jubilacion). A este respecto habria que tener en
cuenta el problema mencionado anteriormente que hace referencia a la medicién de
lo que produce el sector publico.

Esta cuestiéon desemboca en la pluralidad del futuro sistema estadistico. El bienestar es
complejo y estd formado por varias dimensiones (nivel de salud, de educacidn, de ocio,
de ingresos salariales, etc) por lo que un adecuado indicador de las condiciones de vida
ha de ser necesariamente plural y englobar mas de un factor. Es esta caracteristica del
bienestar la que intenta recoger el ya mencionado indicador indice de Desarrollo
Humano con sus tres vertientes de riqueza, salud y educacion. No obstante, el informe
recomienda incluir mds dimensiones para medir fielmente las condiciones de vida de
las personas. Asi, los autores del informe enumeran una lista de las principales
dimensiones a incluir en el indicador: 1) las condiciones de vida materiales (ingreso,
consumo y riqueza); 2) la salud; 3) la educacion; 4) las actividades personales, y dentro
de ellas el trabajo; 5) la participacién en la vida politica y la gobernanza; 6) los lazos y
relaciones sociales; 7) el medio ambiente (estado presente y porvenir); y 7) la
inseguridad, tanto econdmica como fisica.

Esta diversidad de factores hace imprescindible recurrir tanto a los datos objetivos
como a los subjetivos para poder valorarlos. El bienestar social es en buena parte
subjetivo (felicidad, satisfaccion, emociones positivas como la alegria, emociones
negativas como el sufrimiento, etc) y esto no puede quedar ignorado a pesar de que la
presencia de juicios de valor acarrea problemas estadisticos de notable envergadura.

5 Informe de la Comision sobre la Medicidn del Desarrollo Econémico y del Progreso Social.
http://edant.clarin.com/diario/2009/10/06/um/commission.pdf

61


http://edant.clarin.com/diario/2009/10/06/um/commission.pdf

Sin embargo, la investigacion en la que se basa el informe citado demostré que es
posible recopilar datos fiables y significativos sobre el bienestar subjetivo. Para ello,
hay que recurrir necesariamente a instrumentos que cuantifiquen los valores
subjetivos y también a encuestas especificas que reflejen las opiniones y pensamientos
de las personas. A pesar de la persistencia de varios temas no resueltos, estas
mediciones subjetivas proporcionan informaciones importantes sobre la calidad de
vida.

Ademas, estas dimensiones no solo deberian ser medidas en su nivel promedio, sino
qgue deberian reflejar la diversidad de las experiencias personales, intentando recoger
tanto la situacién de los mas favorecidos como la de los mas desfavorecidos para
analizar la desigualdad. Asi un aumento de ingreso promedio puede repartirse de
manera desigual entre categorias de personas, por lo que ciertos hogares se
beneficiarian menos que otros con ello. Convendria centrarse tanto en los segmentos
superiores de la escala como en los inferiores, con la intencién de estudiar la distancia
existente entre ellos. Por lo tanto, es necesario que junto a los niveles promedio
aparezcan indicadores de desigualdad. Esta cuestiéon resolveria las limitaciones que
tienen indicadores que solo reflejan el nivel promedio, como es el caso del PIB per
capita comentado anteriormente.

Un indicador mas adecuado para medir el progreso social deberia medir también
ciertas actividades no mercantiles, tal y como comentamos mas arriba. No puede
ocurrir que determinadas tareas domésticas que aumentan el bienestar (como la
limpieza o la cocina) no queden recogidas en el indicador que trata de medirlo. Por
otro lado, y muy relacionado con las actividades del hogar, estdn las actividades de
tiempo libre. No es lo mismo mantener el mismo consumo trabajando 1500 horas en
el aflo que hacerlo trabajando 2000 horas, puesto que el primer caso implica un nivel
de vida superior.

Por ultimo, los autores del informe reconocen que es necesario disponer de medidas
sobre factores medioambientales, como la cantidad emitida de gases de efecto
invernadero, a pesar de las dificultades evidentes que se presentan al ser fendmenos
de escala planetaria.

La crisis ecologica

Hemos visto que la teoria econdmica convencional ignora la dimensidn ecoldgica en su
analisis de los fendmenos econdmicos. La mayoria de economistas, gobernantes,
analistas e investigadores no tienen en cuenta el impacto que la actividad econdmica
tiene sobre el medio ambiente. Y esto es algo que contrasta fuertemente con la
situacidn actual de nuestro planeta, en el que las actividades humanas han provocado
graves danos en la salud de nuestra biosfera. Por un lado, la intensificacidon de las
actividades econdmicas ha necesitado explotar enormes cantidades de recursos
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naturales que ya no estaran disponibles para las generaciones venideras. Por otro lado,
la ingente cantidad de desechos contaminantes que generan dichas actividades han
puesto en peligro el equilibrio natural que debe imperar en los ecosistemas de nuestro
planeta.

Como ya vimos en el primer capitulo, el sistema econdmico capitalista se caracteriza
por su necesidad de crecer continuamente y a toda costa. Su correcto funcionamiento
requiere que la produccidon material sea siempre mayor que la produccién material
alcanzada en el periodo anterior. De no ser asi, el sistema entrard en crisis. También
avistamos que para iniciar un proceso cualquiera de produccién se necesita una
cantidad de recursos naturales que se transformaran para conformar el producto final.
El sistema necesita, por tanto, transformar cada vez mas recursos de la naturaleza para
poder seguir en marcha. En estas transformaciones los recursos pasan en una primera
etapa a formar parte del producto, y en una segunda etapa —después de su consumo o
utilizacion— pasan a convertirse en desechos.

Este ciclo incesante y creciente es el que provoca por un lado el agotamiento
progresivo de recursos que son limitados, y por otro lado el conjunto de agresiones
medioambientales a menudo irreversibles producidas por las alteraciones en la
biosfera. En este epigrafe profundizamos en los efectos nocivos que los fenémenos
econdmicos han tenido y tienen sobre la salud del medio ambiente que nos rodea.

Agotamiento de recursos limitados

Una de las mas poderosas criticas que recibe el sistema econdmico capitalista es que
su necesidad de consumir progresivamente recursos naturales es totalmente
incompatible con un planeta finito de recursos limitados como lo es el planeta Tierra.
El argumento goza de una légica aplastante: si en su dinamica el capitalismo necesita
cada vez mas recursos y al mismo tiempo se ve obligado a operar en un mundo con
recursos finitos, llegard un momento en el que su existencia no serd posible.

Es cierto que nuestro planeta es capaz de reconvertir los desechos en recursos
naturales, pero el ritmo al que lo hace puede ser en ocasiones muy lento. La cuestidon
radica principalmente en que el ser humano no puede consumir recursos a una
velocidad superior a la que éstos se regeneran. En realidad, la especie humana ha
vivido casi siempre (un 99% de su historia) ejerciendo un impacto muy débil sobre el
ecosistema>®. El problema es que ese 1% restante corresponde a las dltimas décadas, v
su tendencia se presenta claramente al alza. Actualmente talamos arboles a un ritmo
superior al que éstos pueden regenerarse (algunas especies de Africa pueden necesitar

> Ridoux, citado en Taibo C., En defensa del decrecimiento. Sobre capitalismo, crisis y barbarie, Catarata, Madrid,
2009
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hasta doscientos afios®’), consumimos mas agua de la que la lluvia puede ofrecer,
lanzamos a la atmdsfera cantidades de dioxido de carbono que aquélla no puede
absorber, agotamos combustibles fdsiles que necesitaron millones de afos para
forjarse (cada afo engullimos el equivalente a cuatro siglos de energia solar del
pasado’®), etc.

En la agenda politica estas cuestiones gozan de una atencion minudscula, incluso
inexistente en algunas ocasiones y en algunos espacios. Ademas, la atencién central
que recibe la crisis econdmica actual y sus manifestaciones mas llamativas ha
terminando marginando aun mas si cabe el tema del agotamiento de los recursos
naturales. Como se menciond en el capitulo anterior, el PIB no incluye costes
ecolégicos como el desgaste de los recursos naturales, sino que en ocasiones los
incorpora indirectamente como beneficio. Una sociedad guiada por este indicador
econdmico no solo no sera capaz de percibir el problema del deterioro de los recursos
de la naturaleza, sino que incluso lo alentara.

A pesar de esta subestimacion el problema no es baladi como tampoco lo es lejano.
Los recursos energéticos, hidricos, pesqueros, forestales, e incluso diversas especies de
animales estdn sufriendo un acrecentado agotamiento y exterminio por parte de un
sistema econdmico orientado a acabar con todo lo que necesite para existir.

Recursos energéticos.

En el afio 2000 se estimaba que las reservas de petréleo durarian 41 afios y las de gas
70°°. Hay estimaciones que consideran que el conocido Pico de Hubbert, también
conocido como el pico del petréleo y que viene a ser el punto a partir de cual la
produccién de petréleo empezara a decrecer, se ha producido ya. La Agencia
Internacional de la Energia (AIE) declaré que el petrdleo crudo llegd a su pico maximo
en 2006%°. Otros analistas creen que se producira en torno a 2030°.

Sea como fuere, nadie discute que muy pronto todo el sistema econdmico mundial
sufrird las consecuencias del colapso de estas fuentes de energia tan baratas. Y el
impacto serd colosal porque los combustibles fésiles suponen hoy dia el 79,5% de toda
la energia que se consume®®. Ademas, el agotamiento de estos recursos energéticos
también perjudicara al abastecimiento de energia eléctrica, ya que ésta depende en un

57 Garcia J., El crecimiento mata y genera crisis terminal, Catarata, Madrid, 2009
>% Taibo C., En defensa del decrecimiento. Sobre capitalismo, crisis y barbarie, Catarata, Madrid, 2009

> Taibo C., En defensa del decrecimiento. Sobre capitalismo, crisis y barbarie, Catarata, Madrid, 2009
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64,4% de los combustibles fésiles®®. Al mismo tiempo, el petréleo conforma el 95% de
todo el combustible que mueve el transporte en el planeta, ademds de ser la fuente
principal para la agricultura moderna (a través de pesticidas, herbicidas, fertilizantes,
maquinaria...) y la materia prima fundamental para los plasticos y medicamentos, tan
utilizados cotidianamente.

Para empeorar las cosas, la demanda de energia en el mundo no para de aumentar:
aumentd un 48% entre 1970 y 2000, y segun la Agencia Internacional de la Energia
(AIE) el crecimiento sera de un 52% entre 2000 y 2030°*. Asi las cosas, es seguro que el
modelo energético de nuestras sociedades opulentas (solo Estados Unidos consume el
|65)

25% de la energia mundial™) tendran forzosamente que sufrir cambios importantes.

Si este problema mundial tan crucial no ha sido tratado apropiadamente ha sido
debido a la fe generalizada en el desarrollo tecnoldgico, a través del cual se suele
pensar ingenuamente que se obtendra un sustituto a estos combustibles fosiles. Y
decimos ingenuamente porque hoy por hoy no existe ningln sustituto creible que
pueda ni siquiera parecerse a estas fuentes de energia. Los combustibles fdsiles
presentan condiciones insuperables: son faciles de transportar, su extraccidon es
relativamente barata, la energia calorifica que contienen en proporcién a su tamano es
extraordinaria, y se presentan concentrados en muy pocos puntos del planeta. Las
opciones que hasta el momento se han presentado como alternativas no presentan los
suficientes beneficios como para sustituirlos.

La energia nuclear fue la primera fuente de energia que aparecié como alternativa.
Incluso fue presentada en sociedad como una energia limpia —ya que no emitia gases
de efecto invernadero—, barata y segura. Sin embargo con el tiempo se pudo descubrir
gue estas cualidades no eran precisamente las mas apropiadas para describir este tipo
de energia. En primer lugar, las centrales nucleares solo producen energia eléctrica,
que es al fin y al cabo solo una parte de la energia utilizada, por lo cual no resuelve la
totalidad del problema. En segundo lugar, si bien es cierto que no emite gases de
efecto invernadero, a cambio genera unos residuos altamente téxicos para los cuales
la tecnologia aun no ha sabido dar solucién —salvo la cruel e inmoral solucién de
enviarlos a los paises subdesarrollados—. En tercer lugar, las centrales nucleares
necesitan para su funcionamiento actividades (construccion de reactores, tratamiento
de residuos, etc) que emplean elevadas cantidades de energia que si emiten gases de
efecto invernadero. En cuarto lugar, la construccion de centrales nucleares es un
proyecto muy costoso que normalmente requiere subvenciones publicas. En quinto
lugar, también se trata de un recurso limitado (segun un informe que plantea diversos

63 Joaquim Sempere y Enric Tello (Coordinadores), El final de la era del petrdleo barato, Icaria, Barcelona, 2007
® Taibo C., En defensa del decrecimiento. Sobre capitalismo, crisis y barbarie, Catarata, Madrid, 2009
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escenarios futuros, entre 2050 y 2080 se agotaran las reservas de uranioGe). En sextoy
ultimo lugar, la nuclear es sin duda la energia mas peligrosa y perjudicial de todas; para
hacerse una idea: la cantidad de material radiactivo liberado en Cherndbil fue unas
doscientas veces mayor que la liberada por las bombas atémicas arrojadas en
Hiroshima y Nagasaki junta567. Por todo lo anterior parece evidente que la energia
nuclear no puede ni debe ser entendida como sustituta de los combustibles fdsiles.

Los agrocombustibles se mantienen en ocasiones como futura solucién a los
problemas energéticos. Sin embargo, esta fuente de energia presenta dos problemas
nada despreciables: por un lado se ha demostrado en varias ocasiones que sus
balances energéticos son nulos o escasamente positivos, por lo que no se acercan ni de
lejos a la rentabilidad energética de los combustibles fdsiles; por otro lado estos
agrocombustibles necesitan ser cultivados en grandes extensiones de tierra que por
fuerza han de ser sustraidas de los terrenos dedicados al cultivo de alimentos (lo que
empujaria al alza los precios de los alimentos provocando miles de muertes en las
familias pobres que dependen profundamente de estos precios) o a zonas de recursos
forestales, lo que ocasionaria enormes pérdidas de biodiversidad, falta de agua vy
degradacion de la tierra.

El uso del hidrégeno liquido como combustible surge entre otras posibles alternativas.
No obstante, éste es un camino que presenta muchas incertidumbres. Asi, la propia
Agencia Internacional de la Energia recuerda en su informe sobre Perspectivas para el
hidrégeno vy las células de combustible que las tecnologias del hidrégeno resultan, hoy
por hoy, mucho mds caras que las correspondientes a los combustibles fésiles y que el
cambio necesitaria una serie de inversiones en infraestructuras por valor miles de
millones de ddlares. Ademads, el uso del hidrégeno liquido resolveria algunos
problemas a costa de crear otros. El hidrogeno puede considerarse un recurso infinito,
pues se encuentra muy abundante en nuestro planeta. Pero su combustién conlleva
aparejada la emision de gases contaminantes. Segun unos estudios realizados por Yuk
Yung vy sus colaboradores en el Instituto de Tecnologia en Pasadena de California® la
economia basada preferentemente en un combustible como el hidrégeno podria llevar
a crear un agujero de ozono mas grande y duradero en los polos. Por ultimo, el
tratamiento del hidrégeno requiere elevadas cantidades de energia, por lo que la
rentabilidad de la transformacion en términos energéticos es muy reducida.

66 ¢Cuéndo se agotaran las actuales reservas de uranio?
http://www.crisisenergetica.org/ficheros/reservas_uranio_amadeus.pdf
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Las energias renovables aparecen por lo tanto como Unica via posible si pensamos en
un modelo energético para el futuro. No obstante, las mismas no estan exentas de
desventajas importantes: estas energias no solo son realmente caras, sino que, habida
cuenta del poco desarrollo y despliegue del que gozan en la actualidad, para que esta
energia pudiese sustituir a los combustibles fosiles seria necesario construir una
enorme red de infraestructuras que conllevaria un coste econdmico y energético
colosal. Al mismo tiempo, no podemos olvidar que la construccién de las
infraestructuras propias de las energias renovables contaminan el medio ambiente
(como las presas hidroeléctricas que rompen el equilibrio de todo un ecosistema ligado
a un rio, o la concentracién de placas solares que aumentan extraordinariamente la
temperatura de su alrededor). A su vez, la eficiencia de este tipo de energias en
ocasiones deja mucho que desear. Por ejemplo: las instalaciones edlicas solo
proporcionan energia alrededor del 25% del tiempo, debido a su dependencia del
viento; algo similar ocurre con las placas solares, que necesitan dias soleados para
poder funcionar. Sea como fuere, la soluciéon a la crisis ecolégica no puede venir
exclusivamente del desarrollo de las energias renovables. Tal y como iremos
analizando en las sucesivas paginas, no es posible superar la crisis ecoldgica sin reducir
los niveles actuales de produccién y consumo. Por muy limpias e ilimitadas que sean
las energias renovables, no podran solucionar los problemas tan graves que vienen
aparejados con el modelo de vida despilfarrador de los paises ricos.

Recursos hidricos

De todo el agua que existe en nuestro planeta, solo un 3% es agua dulce. Y de este tipo
de agua, solo el 0,03% se presenta a la vista en rios y lagos. El resto estd escondida en
capas fredticas profundas o formando los hielos del Antartico. Estas cifras nos sitlan
en la perspectiva de que el agua, que es el elemento de la naturaleza que permite la
vida, no es tan abundante como en ocasiones podemos pensar. Al menos, no es tan
abundante para una poblacién de 7000 millones de habitantes en la que una quinta
parte vive a costa de derrochar ingentes cantidades en su modo de vida. Porque
antiguamente, cuando la poblacién mundial ni era tan abundante, ni una parte de ella
vivia ejerciendo tanta presién sobre este recurso, el agua era un bien cuantioso
(desigualmente repartido, pero cuantioso).

En la actualidad, en numerosas zonas del planeta el agua comienza a faltar y la
desertificacion crece con fuerza debido a la sobrepoblacidn y al exceso de su consumo.
Y lo mas caracteristico es que la mayor parte del agua consumida no lo es por el
consumo domeéstico, que sélo representa el 6% de total. La mayor parte del consumo
corre a cuenta de los regadios, con un 60% del total. La industria se lleva en torno al
20%. El resto se pierde en las condiciones de redistribucion®. Los regadios constituyen

% Garcia J., El crecimiento mata y genera crisis terminal, Catarata, Madrid, 2009
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una técnica relativamente novedosa en la agricultura moderna. Gracias al uso de
fertilizantes, herbicidas, nueva maquinaria y otras técnicas han hecho que sea un
método altamente eficiente y productivo. De hecho, segin la Food Agricuture
Organization (FAO) la produccién de la agricultura de regadio supone el 40% de los
alimentos en el mundo, siendo la superficie de regadio solo el 17% de todos los
cultivos’®. Una técnica ideal para alimentar a millones de animales de granja y al
mismo tiempo a millones de personas en unas sociedades absurdamente opulentas.

Al aumentar las superficies de regadios se han sobreexplotado las capas freaticas y
acuiferas, al mismo tiempo que se ha reducido la vegetacion natural indispensable
para la conservacion del agua. La sustitucidon de suelo forestal por suelo agricola ha
provocado que las lluvias no puedan ser retenidas por los seres vivos vegetales,
produciendo asi una profunda erosién del suelo y una mayor escorrentia del agua que
hace que la lluvia no se filtre hasta los acuiferos. Un factor que ha contribuido a este
problema ha sido la proliferacion de empresas monopolistas y monocultivistas que
necesitan inmensas cantidades de agua y de tierra para su agricultura intensivaay ala
vez extensiva. Un buen ejemplo de ello es que en los uUltimos treinta anos la selva
mexicana ha perdido una tercera parte de su extensién Unicamente por culpa de la
multinacional Mac Donalds al convertir los suelos forestales en pastos para sus vacas’".

Recursos forestales

Muy ligado al problema de los recursos hidricos se encuentra el severo agotamiento de
los recursos forestales. Las causas de este fendmeno son la ya comentada expansién
agricola en detrimento del suelo forestal, el uso de lefia como fuente de energia, la
expansién urbana, la expansion industrial (en especial las actividades de las compaiiias
madereras) y la expansion minera. Segun la Food Agriculture Organization (FAQ) en su
Informe de Evaluacién de los recursos forestales mundiales’? cerca de 13 millones de
hectareas de bosque fueron convertidos en tierras destinadas a otros usos todos los
afos durante el decenio 2000-2010.

Este nivel tan exacerbado de deforestacién conlleva pérdidas dramaticas en cuanto a
biodiversidad, asi como unos fuertes desequilibrios en los ecosistemas forestales.
Ademas, repercute intensamente sobre la capacidad de nuestro planeta de absorcion
de diéxido de carbono, agravando aun mas el problema del cambo climatico que
trataremos mas adelante.

Recursos pesqueros

" Ibid,
" Garcia J., El crecimiento mata y genera crisis terminal, Catarata, Madrid, 2009

12 Evaluacion de los recursos forestales mundiales 2010. Informe principal
http://www.fao.org/docrep/013/i1757s/i1757s.pdf
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Otros recursos gravemente perjudicados por el actual sistema econémico depredador
son los pesqueros. Las excesivas capturas, la desmesurada utilizacion de redes de
arrastre, los efectos nocivos de las alteraciones ecoldgicas con la construccion de
presas y su efecto en la desembocadura de los rios, los residuos téxicos vertidos por las
industrias en los mares interiores, la presidon turistica en determinadas zonas, los
derrames de petrdleo crudo, los trasvases de rios, etc, han llevado a un serio
agotamiento de este tipo de recursos. En el estudio Worm’? realizado por un grupo de
investigadores se denuncia que el 30% de las especies marinas que antes se pescaban
ya se han colapsado, y que de seguir este rumbo descontrolado las especies sufrirdan un
total colapso antes del afio 2050.

Sobrepoblacion y presion sobre el planeta

En 1998 Folch sefialaba que “pronto habrd tanta gente viva como muertos a lo largo de
toda la historia; la mitad de todos los seres humanos que habran llegado a existir

7% En 2012 ese limite ya ha sido rebasado. De esta forma tan gréfica

estaran vivos
Folch recordaba la colosal cantidad de personas que habitamos actualmente el
planeta. Hoy dia somos mas de 7.000 millones de personas. Y las estimaciones indican
qgue la poblacion mundial seguird creciendo hasta aproximadamente los 11.000
millones de habitantes en algun afio de la segunda mitad del milenio, momento a
partir del cual el crecimiento demogréafico se detendra”. Si quisiéramos garantizar la
alimentacion propia de un habitante perteneciente a un pais rico a esas 11.000
millones de personas, serian necesarias 22.000 millones de hectdreas en un planeta
que solo cuenta con 13.000 millones’®. Lo cual dice mucho de la estricta restriccion

gue impone nuestro planeta a una poblacién tan desmesurada.

De todas formas ya es mucho suponer que se diera el caso de que todos los habitantes
del planeta tuvieran unos niveles de vida similares. Hoy en dia al 20% mas rico de la
poblacion mundial le corresponde el 86% del consumo, mientras el 20% mas pobre
corre a cargo de un exiguo 1,3%’’. Es mas, no es necesario esperar mas afios en el
tiempo para darnos cuenta de que el modelo occidental de produccién y consumo no
puede ser extrapolado a toda la poblacidon. Si todas las personas del planeta
viviésemos como un habitante medio de Estados Unidos, quedarian recursos en todo

73 Worm, B., Barbier, E. B., Beaumont, N., Duffy, J. E., Folke, C., Halpern, B. S., Jackson, B. C., Lotze, H. K.,
Micheli, F., Palumbi, S. R., Sala, E., Selkoe, K., Stachowicz, J. J., y Watson, R. Impacts of biodiversity loss on ocean
ecosystem services, Science, 314, 787-790. (2006).

" Garcia J., El decrecimiento feliz y el desarrollo humano, Catarata, Madrid, 2010
7> Taibo C., En defensa del decrecimiento. Sobre capitalismo, crisis y barbarie, Catarata, Madrid, 2009

5 Ibid.,
" \bid.
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el mundo para solo 7,5 afios de vida’®; o dicho de otra forma: para que ese cometido
pudiera lograrse se necesitarian 5,3 planetas’”.

Los datos demuestran que el opulento modelo de consumo que impone el sistema
econdmico capitalista no puede ser extrapolado a toda la poblacién. Por eso —
deciamos unas paginas atrds— la solucidon no puede pasar nunca por una nueva vuelta
de tuerca a través de algun avance tecnoldgico (como el desarrollo de las energias
renovables) mientras se mantenga el actual nivel de sobreexplotacién de los recursos.
Nuestro planeta tiene recursos finitos, y es radicalmente imposible que pueda soportar
eternamente un expolio de estas caracteristicas. No hay duda; este sistema de
produccién y consumo inevitablemente llegard a su fin. La cuestion relevante es saber
si llegara a su fin de forma ordenada y pacifica, o de una forma brusca y cadtica que
termine envuelta en una serie de conflictos gravemente perjudiciales para el ser
humano.

Agresiones medioambientales

Como deciamos, la crisis ecoldgica se manifiesta en torno a dos factores. El primero,
que hace referencia a la sobreexplotacidon de los recursos del planeta, ya ha sido
analizado. El segundo, que se refiere a los danos producidos en la biosfera, pasa a
analizarse en este apartado.

La principal diferencia que existe entre los dos citados problemas es la reversibilidad o
no de sus consecuencias. El agotamiento exacerbado de los recursos es en si terrible,
pero al fin y al cabo la especie humana podria en algin momento dar marcha atras y
modificar su sistema de crecimiento econdmico ilimitado. Los recursos ya habrian sido
consumidos, pero la mayoria de ellos podrian recuperarse con el tiempo (pensemos en
la relativa rapidez con la que vuelve a regenerarse cualquier ecosistema que no haya
sido dafado gravemente, o lo veloz que seria la recuperacion de las especies animales
gue ya no fuesen perseguidas). Sea como fuere, el ser humano podria seguir viviendo —
de una forma mucho mds austera, claro estd— a pesar haber expoliado la mayor parte
de los recursos del planeta. Pero no ocurre lo mismo con la mayoria de heridas
ocasionadas al entorno medioambiental. La pérdida de biodiversidad ocasionada por la
extinciéon de alguna especie no tendria vuelta atrds. Asimismo, dificilmente tendria
solucidén el agujero de la capa de ozono ocasionado por los gases nocivos emitidos por
la actividad del ser humano, o la radioactividad emitida por alguna explosién nuclear.
Tampoco podrian ser reversibles las alteraciones en las corrientes ocednicas y de aire
provocadas por el cambio climatico, asi como el calentamiento global y la subida del
nivel del mar.

B A Lucena, La economia al alcance de los economistas, Cinca, Madrid, 2006
79 Garcia J., El crecimiento mata y genera crisis terminal, Catarata, Madrid, 2009
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El cambio climdtico y otras agresiones medioambientales

Antes de profundizar en la cuestion del cambio climatico es necesario hacer dos
matizaciones. En primer lugar, y a pesar de que todavia en amplios circulos politicos,
sociales y econdmicos se siga suavizando su intensidad, lo cierto es que la gravedad del
cambio climatico estd ampliamente consensuada por la comunidad cientifica. Las
academias de ciencias de los once paises mas poderosos confirmaron la existencia de
efectos muy delicados de la actuacién del ser humano sobre el medio ambiente en
forma de cambio climatico®. Numerosos informes de investigacion de uno y otro color
han obtenido similares conclusiones en cuanto a la gravedad del asunto. Sirva como
ejemplo el Informe Stern, cuyo autor trabajé en el Banco Mundial, que termina
reconociendo que “El calentamiento climatico podria afectar a la economia mundial

mas que dos guerras mundiales y el crack de 1929 juntos”81

. A su vez, un estudio
encargado por el Gobierno Britanico concluyé que, si no se termina con el cambio
climatico, la economia mundial se hundira un 20%2>. Por todo ello, resulta dificil creer
a quienes defienden el actual modelo de produccién y consumo basandose en que el
cambio climdtico —en caso de existir—, no tiene ningun tipo de repercusidn
importante. En segundo lugar, se ha querido utilizar el término “cambio climatico” en
vez del tan utilizado “calentamiento global” porque este fendmeno no solo incluye
aumentos de temperatura, sino también una serie de efectos meteoroldgicos mas

propios de una glaciacion.

El cambio climatico hace referencia al complejo y variado fenédmeno global resultante
de la emisidon incontrolada de ingentes cantidades de gases que provocan el efecto
invernadero, en especial el didxido de carbono. Este diéxido de carbono empezd a
emitirse en grandes cantidades hace algo mas de dos siglos con el comienzo de la era
industrial, y desde entonces su ritmo no ha hecho mas que aumentar. Las colosales
cantidades de dioxido de carbono en la atmdsfera responden principalmente a dos
factores: por un lado, al desarrollo y extensién por el planeta de las actividades fabriles
gue en su cometido expulsan necesariamente estos gases, asi como por los productos
fabriles empleados en el consumo; por otro lado, responden a la menor absorcién de
estos gases por parte de los seres vivos vegetales, que como ya se comentd estan
siendo reducidos fundamentalmente a través de actividades de deforestacion que
sirven a los intereses agricolas y urbanos.

Las manifestaciones del cambio climatico son muy variadas: aumento de Ia

temperatura global (cifrado entre 0,3 y 0,6 grados Celsius en el Ultimo siglo®),

fundicion de los glaciares y capas heladas en las cumbres (el Kilimanjaro hace afios que

80 Gore, Al. Una verdad incdmoda, Gedisa, Barcelona, 2007
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practicamente no tiene nieves en sus cumbres), incremento del nivel de mar (evaluada
entre 4 y 14 centimetro en el siglo XX proliferacién de olas de calor, desertizaciones,
mayores inundaciones y sequias, acceso limitado a materias primas, aumento de las
precipitaciones en el Norte y descenso en las zonas subtropicales, aceleracién en el
proceso de extincidon de muchas especies (actualmente hacemos desaparecer cada afio
63.000 especiesss), transformaciones en el ciclo de las estaciones, etc.

Y para evitar que el tema se agrave no es suficiente con reducir los gases de efecto
invernadero a los niveles que se pactaron en el Protocolo de Kyoto, que son
manifiestamente irrisorios comparados con los que serian necesarios para evitar que
la temperatura global crezca 2 grados Celsius®, referencia a partir de la cual se
romperian muchisimos desequilibrios ambientales. Aunque, por supuesto, el esfuerzo
que deberian realizar los paises para reducir sus emisiones deberia ser muy desigual:
solamente Estados Unidos y la Unién Europea generan la mitad de estos gases de
efecto invernadero, mientras que entre Africa y América Latina la proporcién es del
6,3% del total®’. Sin embargo, es bien conocido que no existe la suficiente voluntad
politica de llevar a cabo reducciones tan importantes por parte de estos paises. De
hecho, la emisién de estos gases, al ser un resultante inevitable en las actividades
fabriles, se presenta como una condicién necesaria para el buen funcionamiento del
sistema econdmica capitalista. Limitar estas actividades seria como arrojar arena en las
ruedas de la locomotora capitalista.

No obstante, las emisiones de gases de efecto invernadero no son las Unicas
agresiones al medio ambiente. Ademds de las ya conocidas emisiones radioactivas
provenientes de los residuos téxicos de las centrales nucleares, no podemos olvidar la
contaminacién por metales pesados como el niquel, mercurio, cobalto, etc, que en su
incorporacion a los rios, mares y suelos terminan generando enfermedades en la fauna
autdctona (recordemos el tan mencionado asunto de las pilas y termdmetros). La
radiacion producida por los aparatos electronicos tampoco debe olvidarse, ya que
afectan por igual a animales y a personas provocando lesiones en la salud que pueden
ser irreversibles. Los vertidos de las instalaciones fabriles asi como todo tipo de
productos desechados por la mano del hombre después de haberlos consumido —en
especial todo tipo de plasticos— también ocasiona dafos irreparables en los
ecosistemas. La chatarra espacial pudiera parecer una contaminacion poco importante
pero la Agencia Espacial Europea (ESA) declaré que si no se reducia no se iba a poder
colocar nada mas en el espacioSS. Por dltimo, no es menos importante la
contaminacién que se produce con motivo de los conflictos bélicos, mediante todo un

8 Ibid.

8 Wilson, citado en Garcia J., El decrecimiento feliz y el desarrollo humano, Catarata, Madrid, 2010
86 Garcia J., El crecimiento mata y genera crisis terminal, Catarata, Madrid, 2009
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arsenal moderno que esparce sustancias quimicas de muy diversa indole muy nocivas
para la biosfera.

Por esta razén la crisis ecoldgica no es un problema pasajero, superficial o anecdético.
Ni siquiera es un problema que deba concernir sélo a los que aman la naturaleza y
todas sus manifestaciones. Las agresiones medioambientales rompen una serie de
equilibrios que son esenciales para el correcto funcionamiento de las cadenas de la
biosfera de nuestro planeta, entre las que forma parte y depende el ser humano.
Cualquier ataque a la integridad de la vida animal y vegetal, ya sea a través de una
forma directa o indirecta mediante el deterioro de sus espacios de vida, es también un
ataque al ser humano. La crisis ecoldgica pone en peligro las condiciones de vida en
nuestro planeta. Si un firme equilibrio llegara a romperse para siempre la especie
humana no podria sobrevivir, por muchos adelantos tecnolégicos de los que
dispusiera. El deterioro de la biosfera pone en riesgo nuestras vidas, no solo la de los
seres vivos que nos acompafian en el planeta.

Por todas estas razones no deja de ser altamente preocupante que la economia
convencional olvide los problemas ecolégicos y actie como si los recursos del planeta
fueran ilimitados o como si las agresiones medioambientales no tuvieran apenas
repercusion sobre la calidad de vida de los seres humanos. La economia hegemadnica
ignora y no se enfrenta a los limites que la naturaleza impone al crecimiento
econdmico, que es lo mismo que decir que no se enfrenta a los limites que tiene el
sistema econdmico capitalista.

La economia ecologica

La inmensa mayoria de economistas, gobernantes y analistas han adoptado los
postulados de las teorias econdmicas convencionales, y a partir de ellas disefian sus
politicas y formas de actuacién. Puesto que la economia convencional ignora la
dependencia existente entre el sistema econémico y los sistemas ambiental y social,
nos encontramos con que las personas que ostentan el poder y que dirigen nuestras
sociedades estan ayudando a generar unos elevados e inevitables costes sociales y
ambientales sin que se detengan a reflexionar seriamente sobre ello. A pesar de que es
obvio que cualquier actividad econémica requiere materiales y energia que recoge de
su entorno natural, la economia ortodoxa estudia los fendmenos econdmicos sin tener
en cuenta dicha relacidén. Este sesgo analitico permite que los danos catastroficos
causados sobre el medio ambiente debido a las actividades de produccién y consumo
no sean cuantificados ni estudiados y pasen desapercibidos. El resultado es que el ser
humano en general no estd siendo consciente de que esta destruyendo a ritmos cada
vez mas acelerados el Unico habitat en el que puede sobrevivir como especie animal
gue es. Recurriendo a una metafora podriamos decir que, con su actividad, la especie
humana estd incendiando su propia casa sin darse cuenta de ello porque no dispone
de una alarma anti-incendios. Al no tener mecanismos detectores de los peligros que
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se le avecinan, el ser humano continta alegremente sus labores creyéndose libre de
todo mal. Pero esta ignorancia no le salvard de las consecuencias desastrosas de sus
actuaciones. Es por ello que la especie humana necesita disponer de herramientas e
instrumentos que examinen con detenimiento y rigurosidad los fendmenos que tienen
lugar en su entorno para poder descubrir cualquier anomalia que pueda poner en
peligro su existencia. Y este conjunto de mecanismos y conceptos vienen expresados
en el cuerpo de conocimientos que es la Economia ecoldgica.

Antes de proceder a explicar y desarrollar el concepto de la Economia Ecoldgica es
necesario presentar los principios basicos de la ciencia termodindmica.

Las leyes de la termodinamica

La primera ley de la termodindmica suele ser bastante conocida, incluso por aquellas
personas que no estan familiarizadas con la Fisica. Esta ley viene a decir que la energia
ni se crea ni se destruye, simplemente se transforma (por ello también es conocida
como Principio de conservaciéon de la Energia). De la misma —y de otras leyes fisicas y
quimicas- se desprende también que con la materia ocurre igual: ni se crea ni se
destruye, solo se transforma.

Siguiendo a Georgescu—Roegensg, si trasladamos esta ley al proceso econdmico
tendriamos que decir -desde un punto de vista termodinamico- que no se produce
ningun cambio desde que los recursos naturales entran al sistema hasta que salen de
él convertidos en residuos. Sin embargo, no es eso lo que parece cuando uno observa
el mismo procedimiento desde una déptica econdmica: al proceso econémico entran
recursos naturales valiosos (por ejemplo, un trozo de carbén) y del mismo salen
residuos sin ningun tipo de valor (por ejemplo, calor, humo y cenizas). La energia
asociada al producto en cuestién ha degenerado y ha perdido la utilidad que le
reportaba al ser humano, por lo que a simple vista constatamos que ha habido un
cambio (a peor). Pero la primera ley de la termodindmica asegura que no se ha
producido ningin cambio en términos de materia y energia. Entonces, éddnde se ha
producido el cambio?

La respuesta a este interrogante la encontramos en la segunda ley de Ia
termodinamica, que viene a decir lo siguiente: en un sistema aislado, es decir, que no
intercambia materia ni energia con su entorno, la entropia (desorden en un sistema)
siempre tiende a aumentar y nunca puede disminuir.

Puesto que el término de la entropia es mas dificil de manejar, procederemos a
explicarlo para favorecer su entendimiento.

8 Georgescu-Roegen N. Ensayos bioecondmicos. Antologia, Los libros de la Catarata, Madrid, 2007
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La energia puede existir en dos estados cualitativos: energia disponible o libre, y
energia no disponible o ligada. En el primer caso la energia puede ser aprovechada por
el ser humano; en el segundo no lo puede ser en absoluto. Por ejemplo, la energia
contenida en un trozo de carbdn es energia libre, porque la podemos convertir en
calor o en energia mecanica. Pero la inmensa cantidad de energia en forma de calor
contenida, por ejemplo, en los océanos, es energia no disponible o ligada, porque no la
podemos utilizar de ninguna forma.

La entropia es una forma de medir en sentido negativo la utilidad (la calidad) que tiene
un tipo de energia. Cuanto mas aprovechable sea la energia de un producto, menor
entropia tendr3, y viceversa. En este caso, la energia del trozo de carbdn goza de poca
entropia, mientras que la contenida en forma de calor en los océanos tiene una
entropia muy elevada. Una comparacion grafica arrojard mas luz sobre este asunto: un
sistema con baja entropia implica un cierto orden, como el que existe en una fruteria
en la que los productos estan ordenados por tipos: en una zona las manzanas, en otra
las naranjas, etc. Un sistema con elevada entropia conlleva desorden, como el que se
produciria en la misma fruteria en el caso de que fuese arrasada por un tornado. La
entropia es una medida de desorden.

Lo que pone de manifiesto la segunda ley de la termodindmica es que la entropia de
una determinada cantidad de energia siempre tiende a aumentar; o lo que es lo
mismo: que la misma cantidad de energia siempre tiende a empeorar su calidad
(desde el punto de vista del aprovechamiento por parte del ser humano).

Esto siempre ocurre, pase lo que pase. Por ejemplo, un montdén de carbén
abandonado a su suerte “suda”, es decir, se humedece porque su energia quimica se
convierte progresivamente en agua, didoxido de carbono y calor disipado. O también
puede prender fuego por combustidon espontanea. Sea como fuere, su energia libre
siempre se reduce progresivamente (su entropia —desorden- aumenta lentamente).
Otro ejemplo: si dejamos en una habitacién una rebanada de pan recién calentado (en
una tostadora por ejemplo), lentamente su energia calorifica se ira disipando en el
ambiente hasta alcanzar un equilibrio térmico con el ambiente. De nuevo la energia
libre del pan se ha ido convirtiendo progresivamente en energia ligada (su entropia ha
aumentado). En definitiva, la energia calorifica libre de un sistema cerrado se degrada
continua e irremediablemente en energia disipada; por lo tanto la entropia del sistema
siempre aumenta.

Ahora bien, aunque esa tendencia es inevitable, no lo es la velocidad con la que
ocurre. El ritmo del aumento de entropia en un sistema puede verse acelerado por
determinados factores, entre los que destaca la actividad humana. Esto es
precisamente lo que ocurre durante el proceso econdmico. Cuando un trozo de carbén
entra en una transformacién productiva, se quema y su energia quimica inicial se
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disipa en forma de calor, humo y cenizas. Su entropia ha aumentado a una velocidad
mucho mayor que en el caso de que se hubiese dejado a su suerte.

Asi que ya sabemos lo que ocurre exactamente en un proceso econdmico. La materia-
energia del sistema no cambia; lo que cambia es la entropia del sistema, que aumenta.
Con las actividades econdmicas el ser humano lo que hace es deteriorar la calidad de la
energia que utiliza, resultandole imposible volver a aprovecharla.

Pero las leyes de la termodinamica se refieren siempre a un sistema cerrado, esto es,
que no intercambie materia ni energia con el exterior. El ejemplo anterior de la
habitaciéon con la rebanada de pan no es realista, porque la habitacion no es un
sistema aislado ya que recibe energia del exterior (a través, por ejemplo, de la
corriente eléctrica originada en una central externa). La rebanada de pan que tiende a
enfriarse y por lo tanto a aumentar su entropia, puede volver a calentarse si es
introducido de nuevo en la tostadora y ésta puesta en marcha. Eso supone que el
“sistema habitacion” esta recibiendo energia de poca entropia del exterior, y por lo
tanto gracias a esa nueva inyeccion energética el sistema puede disminuir su entropia.
Ahora bien, esa disminucion de entropia en la habitacién se produce a costa de
aumentar la entropia en otro sistema, el de la central eléctrica. Si tomamos como
marco de analisis un sistema que incluya conjuntamente a la habitacién y a la central
energética, entonces la entropia del sistema necesariamente aumenta. Esto es asi
porque la pérdida de entropia de la habitacion se consigue solo gracias a una ganancia
de entropia de cuantia superior en la central eléctrica. No puede ser de cuantia igual o
inferior porque la segunda ley de la termodinamica nos dice que la entropia de un
sistema siempre aumenta, y nunca permanece o disminuye.

Sin embargo, el sistema de la habitacién y de la central tampoco es aislado, porque
intercambia energia y materia con el exterior. Para no ir paso a paso aumentando el
sistema a analizar procedemos directamente a considerar el sistema mas amplio que
tiene sentido estudiar: el planeta. Nuestro planeta es un sistema cerrado en cuanto a
materia (exceptuando casos aislados y sin importancia como los impactos de
meteoritos o los lanzamientos de cohetes espaciales), pero no en cuanto a energia. La
Tierra siempre estd recibiendo energia proveniente del Sol, y esto hace que la cantidad
de energia existente en la Tierra aumente constantemente. Ademads, esta energia es
de baja entropia, es decir, estd disponible para ser utilizada por el ser humano. Pero la
pregunta es: ¢en qué medida puede ser utilizada y bajo qué circunstancias?

Para responder a esta pregunta resulta conveniente enumerar y comentar las dos
fuentes basicas de energia que puede aprovechar el ser humano. La primera es un
stock, es decir, proviene de los depdsitos minerales ubicados en las entranas de la
tierra. La segunda es un flujo, el de la radiacion solar interceptada por nuestro planeta.
Hay importantes diferencias entre estas dos fuentes de energia. En primer lugar, la
especie humana domina perfectamente el uso de la energia terrestre; en cambio, son
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muy limitados sus conocimientos sobre el aprovechamiento de la energia solar. En
segundo lugar, la dotacidn terrestre puede aprovecharse en cualquier momento,
porque al estar almacenada se puede recurrir a ella cuando se desee; por el contrario,
la energia solar solo puede utilizarse cuando llega al planeta, puesto que es un flujo y
no se puede almacenar. Por ultimo, el stock terrestre es una fuente de energia
despreciable si se compara con el sol: la energia proveniente de los materiales
terrestres apenas equivale a unos cuantos de dias de luz solar.

Asi las cosas, sabemos que la dotacidon terrestre es muy limitada y que ademas la
energia que nos puede ofrecer se esta deteriorando a ritmos desorbitados a causa de
la accién descontrolada del ser humano. La entropia de esta energia tiende
rapidamente a aumentar y llegard un momento no muy lejano en el que no pueda ser
aprovechada por el hombre. El futuro de la civilizacion humana no podra basarse en
este tipo de fuente de energia. Esto nos conduce irremediablemente a la necesidad de
dominar las técnicas de utilizacién energética de la radiacidn solar. Sin embargo, esta
aventura esta plagada de innumerables problemas nada despreciables. La energia
solar adolece de muchas limitaciones —algunas de ellas insalvables- que impiden
imaginar el mantenimiento de nuestras sociedades desarrolladas actuales sobre el
exclusivo aprovechamiento de la energia solar. En cualquier caso, la consecucion de
este propdsito se vera mas facilitada tanto en cuanto mayor sean las existencias de
energia terrestre durante el proceso. El ser humano no podrd mejorar su técnica sobre
la energia solar si no dispone al mismo tiempo de determinadas cantidades de energia
terrestre que le ayuden en su aventura.

En conclusién, sabemos gracias a las leyes de la termodindmica que existe una
importante restriccion sobre las fuentes de energia tradicionales, que son
precisamente las que permiten hoy dia la vigencia de nuestras sociedades opulentas. Si
el ser humano no quiere encontrarse en un futuro con una situacion de verdadera
escasez energética, deberia ponerse de inmediato a desarrollar su escaso
conocimiento sobre la utilizacién de las energias provenientes de la radiacion solar.
Demorarse en este propdsito podria traer consecuencias notablemente desagradables,
en cuanto a que podria ser demasiado tarde para lograr los objetivos marcados. Pero
para ello la sociedad debe ser consciente de este problema y disponer de las
herramientas analiticas necesarias para lograr un modelo de sociedad que -entre otras
cosas- disminuya su desorbitada dependencia energética.

Las relaciones entre Economia y Naturaleza

Para entender en su totalidad la Economia ecoldgica es necesario realizar un repaso
por los diferentes esquemas que se pueden teorizar sobre la relacidén entre la actividad
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econdmica y la naturaleza. Siguiendo a Aguilera90 podriamos decir que, en general, hay
tres formas de entender como se combinan estas dos dimensiones.

La primera de ellas es la que podemos calificar como Economia actual, la cual entiende
gue la Economia es una dimension que nada tiene que ver con la Naturaleza. Ambos
fendmenos se encuentran en mundos separados entre si, en los que no hay ningun
tipo de interrelacion entre ellos. Es decir, pertenecen a sistemas diferentes. Las dos
Unicas vias de contacto entre los dos mundos separados son la adquisicion de materias
primas por parte de la actividad econémica (desde la Naturaleza a la Economia) y su
posterior vertido en forma de residuos (desde la Economia a la Naturaleza). El primer
contacto —la extraccién de materias primas— no se entiende como una actividad
limitada debido a la finitud de los recursos materiales, sino que aparece como un
fenomeno que se puede repetir eternamente. El segundo contacto —el vertido de
residuos— tampoco se cree que ocasione impactos ambientales, por lo que no es en si
una actividad a tener en cuenta.

Esta vision es la que domina las esferas de discusion econdmica y politica. Y es la
misma visién que ignora los grandes impactos medioambientales que originan las
actividades de produccion y de consumo. Llama la atencion que la extension y fuerza
de este enfoque contraste fuertemente con la evidencia que podemos encontrar en la
realidad. No hace falta ser un erudito para saber que, por ejemplo, una tala
desproporcionada de arboles ocasiona graves dafos en la fauna y flora del ecosistema
en cuestion: reduce el habitat de los seres vivos, permite la erosién del suelo y en
definitiva, rompe los equilibrios bioldgicos. Un efecto asi no puede pasar desapercibido
por el analista que quiera examinar el fendmeno. Sin embargo, es precisamente eso lo
que sucede. El analista observa la cantidad de madera recolectada, la pesa, le pone un
precio en términos monetarios, y termina su labor. En ningin momento esa persona
cuantifica los dafios ocasionados en términos biolégicos o ambientales: no cuenta
cuantos arboles ha destruido, ni cuantos animales han perdido su habitat, ni cuanto se
terminard erosionando la tierra sin la ayuda de las raices de los arboles talados, etc.

La segunda de estas formas de entender la relacidon entre Economia y Naturaleza es la
llamada Economia Ambiental, que surgi® como respuesta a las crecientes
preocupaciones de la poblacién por los dafios ecolégicos que se estaban ocasionando.
Este enfoque termina con la separacidn absoluta entre ambas dimensiones e integra el
sistema de la Naturaleza dentro del sistema de la Economia. De esta forma, la
Naturaleza pasa a ser un subsistema de la actividad econémica y por lo tanto queda

% Aguilera, F., La economia como sistema abierto: de la disociacion a la integracién, 2010
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supeditada a sus normas y reglas de juego. El nucleo del enfoque y lo mas importante
siguen siendo los fendmenos econémicos, pero ahora se le otorga un pequefio espacio
a los problemas ambientales que sin embargo quedan analizados siguiendo la légica
econdmica. Se trata, en definitiva, de completar el discurso econédmico con pequefias
pinceladas de elementos ecoldgicos con la intencién de mostrar preocupaciéon sobre
las consecuencias ambientales de la produccién y el consumo.

Si continuamos con el ejemplo anterior de la tala desmesurada de arboles, en este
caso el analista observa la cantidad de madera recolectada, la pesa, le pone un precio
en términos monetarios a ese volumen de madera, y otro precio monetario a una
parte del coste ocasionado al ecosistema. Y decimos “una parte” porque solo se
otorgan precios a aquello que puede expresarse en términos monetarios y es objeto
de transaccién real o hipotética. Es decir, solo se tienen en cuenta los elementos del
medio ambiente que pueden ser estudiados bajo la dptica econédmica del andlisis
coste-beneficio. El resto de elementos quedan olvidados como ocurre en el caso del
primer enfoque observado. Por lo tanto, el analista contabilizard un coste ecoldgico
(menor del que efectivamente es) y lo agregard al cdlculo tradicional. La situacién
cambiara levemente y se venderd de tal forma que parezca que los fendmenos
ecolégicos se estan teniendo muy en cuenta a la hora de analizar la actividad
econdmica. Es una forma de recoger en el analisis lo que se estd dispuesto a pagar por
el deterioro del bosque. Pero solo se mide en flujos monetarios segun la légica de la
economia convencional, y no en flujos biolégicos o termodinamicos. En otras palabras,
fenédmenos como la pérdida de vida en el ecosistema no son valorados ni tasados
porque no es la preocupacion del analista, ya que ponerle un precio a determinados
desequilibrios irreversibles en un ecosistema es un ejercicio totalmente absurdo. Hay
ciertas cosas que no son ni deberian ser susceptibles de recibir un precio. Estos
ejercicios de valoracion quedan condicionados por la propia metodologia que continua
ignorando el deterioro irreversible del objeto analizado o incluso su misma
insustituibilidad.

Por eso mismo —y aunque pretenda aparentar lo contrario— la Economia Ambiental no
sirve para analizar la verdadera importancia de los factores ecoldgicos ya que no
establece una relacién adecuada entre la dimensién de la Economia y la de la
Naturaleza.

El tercer enfoque comentado es el de la Economia Ecoldgica. En él se presenta la
Economia como un subsistema de la Naturaleza y por lo tanto sujeta a todas sus reglas.
Las actividades econdmicas son dependientes de las leyes de la naturaleza y deben
someterse a ellas. Se trata de un sistema abierto: los cambios que se produzcan en el
subsistema econdmico afectaran al sistema ecolégico, y viceversa. Ambas dimensiones
estan profundamente interrelacionadas, aunque es la Economia la que opera dentro
de la Naturaleza y no al revés como en el caso anterior. Las actividades econdmicas
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dependen de las materias primas que existan en la naturaleza, asi como de su salud
para soportar los residuos tdxicos que se generan en el ciclo de produccién y consumo.
La tala de arboles del ejemplo anterior no puede analizarse sin tener en cuenta que
para que se lleve a cabo es necesario que exista un determinado nimero de arboles y
que el ecosistema esté siempre sano y estable para que pueda seguir proporcionando
arboles. Se trata de preocuparnos por la sustentabilidad de la biosfera como tal, para
evitar que su deterioro ponga en peligro alguna vez el habitat en el que vivimos y con
él nuestra propia existencia como especie.

Por todo ello, si los seres humanos queremos que nuestras generaciones venideras
puedan vivir en un planeta sano que permita una existencia digna, debemos
inevitablemente controlar nuestras actividades productivas mediante el uso y
aplicacion de la Economia Ecoldgica.

Un indicador muy utilizado recientemente en el ambito de la Economia Ecoldgica y que
por lo tanto tiene en cuenta los efectos ecoldgicos producidos por la actividad del ser
humano es la huella ecoldgica. Atendiendo a la definicion de World Wide Fund for
Nature (WWEF), la huella ecolégica “mide la demanda de la humanidad sobre la
biosfera, en términos del area de tierra y mar bioldgicamente productiva requerida
para proporcionar los recursos que utilizamos y para absorber nuestros desechos”. Es
decir, es la demanda del ser humano sobre el mundo natural, medida en unidades de
superficie biolégicamente productiva. Para este calculo se utilizan los siguientes
factores: asentamientos humanos, energia nuclear, pesca, explotacién de bosques,
emisién de dioxido de carbono, pastoreo y agricultura. Siguiendo estos calculos,
nuestro planeta hoy dia puede ofrecer 1,8 hectareas por persona’’. Todas aquellas
personas que ejerzan una demanda sobre el planeta superior a esa cifra, estaran
ejerciendo presién por encima de las posibilidades de la biosfera. De hecho, en la
actualidad la media planetaria es de 2,2 hectareas por persona, lo que quiere decir que
el ser humano lleva un ritmo de desgaste bioldgico y ambiental superior al que el
planeta puede permitirse. Si quisiéramos mantener el ritmo actual de produccion y
consumo sin provocar dafios ecoldgicos necesitariamos los recursos y la superficie
bioldgica de mas de un planeta como el nuestro, lo que obviamente es imposible. Esta
medida nos alerta de que hace ya tiempo (concretamente desde finales de los afios
80°%) que la especie humana estd abusando con su actividad econémica de las
posibilidades que le ofrece La Tierra y que por lo tanto necesita sin falta un cambio
profundo que revierta esta tendencia.

Ahora bien, los insostenibles niveles de produccion y consumo no se producen a lo
largo de todo el planeta, sino que estan desigualmente repartidos. Asi, mientras que

! Garcia J., El crecimiento mata y genera crisis terminal, Catarata, Madrid, 2009
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en Estados Unidos la huella ecolégica es de 9,6 hectareas por persona o en Reino
Unido es de 5,6 hectareas por persona, en la India es de 0,8 hectareas por persona®>.
Recordando que el nivel que permite La Tierra es de 1,8 hectareas por persona,
llegamos a la conclusion de que la exacerbada presidn sobre la biosfera es realizada
fundamentalmente por los paises desarrollados, a costa ademds de un subconsumo de
los paises subdesarrollados cuya buena parte de sus recursos naturales es expoliada
por los primeros.

éPor qué no triunfa la economia ecolégica?

Al lector probablemente le habra llamado la atencién que, siendo tan evidente la
desastrosa situacion a la que se dirige la especie humana, la mayoria de la poblacién
aun no sea consciente de ello. Tal y como acabamos de exponer el problema, uno
podria pensar que estariamos locos si no cambidsemos cuanto antes nuestro enfoque
econdmico convencional por uno ligado a la Economia Ecoldgica. Pero la realidad nos
demuestra que hoy por hoy no existe ningln interés en ello, a pesar de que estos
enfoques llevan ya mucho tiempo proporcionando explicaciones y soluciones
relevantes que son constantemente marginadas. La explicacién a este suceso es que el
cambio intelectual de un enfoque convencional a uno de Economia Ecoldgica no es
cuestion baladi, sino que se trata de un fendémeno profundo, complejo y dificil. Hay dos
razones fundamentales para entender estos impedimentos.

La primera es que existen muchisimos y poderosisimos intereses empresariales,
politicos y académicos opuestos a este tipo de cambio. Por decirlo de una manera
clara, todas aquellas personas que se benefician notablemente del actual sistema
econdmico no quieren ni oir hablar de la adopcién de enfoques académicos que
podrian reducir sus actividades productivas y por lo tanto disminuir sus beneficios y
privilegios. Algunos no seran conscientes de que si no lo hacen las generaciones
venideras tendran muchos problemas para vivir dignamente, pero otros si lo tendran
en cuenta y a pesar de ello les preocupard mucho mas su bienestar personal que el de
sus tataranietos. La naturaleza del ser humano es tal que suele interesante por lo que
sucedera al dia siguiente y no por lo que ocurrird dentro de cientos de anos. En otras
palabras, muchos de los que son conscientes del problema son lo suficientemente
egoistas para no reducir sus niveles de consumo en aras de un futuro mejor para
aquellos que vengan detrds de nosotros. Los problemas ambientales pertenecen a las
tendencias a largo plazo. Asi las cosas, gobiernos y empresarios —con la ayuda y apoyo
de unos medios de comunicacién profundamente distorsionadores de la realidad— son
profundamente contrarios a los cambios que son necesarios.

Eso si, los mismos agentes que tienen estos intereses se esfuerzan en expresar, de
manera totalmente vacia sus “preocupaciones” por la crisis ecoldégica y por la

3 Garcia J., El crecimiento mata y genera crisis terminal, Catarata, Madrid, 2009
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necesidad del cambio, intentando ofrecer falsamente una imagen amable que calme a
los ciudadanos mas descontentos por la situacidon. Lo vemos con mucha frecuencia:
gobiernos que crean Ministerios de Medio Ambiente pero con partidas
presupuestarias ridiculas y sin modificar ni un dapice el modelo de produccién vy
consumo de sus paises. O multinacionales energéticas que se muestran en los
anuncios publicitarios como verdaderos salvadores de la naturaleza cuando en la
practica estan devastando enormes ecosistemas y expoliando ingentes cantidades de
recursos naturales. El “marketing verde” no es mas que un lavado de imagen que
buscan gobiernos y empresas para no sufrir el rechazo de ciertos sectores de la
ciudadania.

La segunda razén es que los citados intereses se esfuerzan pacientemente en construir
una incapacidad mental para entender qué tipo de economia y de manera de vivir
tenemos. A través de todos los canales que tienen a su disposicidon (Universidades,
medios de comunicacién, organismos institucionales, publicidad, libros, etc) se
refuerza el enfoque econdmico convencional y se ignora cualquier otro tipo de
perspectiva, teniendo como resultado que no lleguemos a percibir que el modelo de
vida que tenemos nos empuja inevitablemente a la destruccidn del planeta y al suicidio
como especie. La mayoria de las personas no llegan a recibir una sola informacién que
les describa los graves danos que le estamos infligiendo al planeta. Muchos pasan toda
su vida sin detenerse a pensar lo mal que lo estamos haciendo y cémo lo podriamos
hacer mejor, por la simple razéon de que se les oculta el problema. Muchos otros llegan
a percibir en mayor o menor medida los costes ecoldgicos de nuestras actividades
econdmicas, pero son tranquilizados a su vez mediante conceptos como el reciclaje, la
Economia Ambiental mencionada, o la fe en el progreso tecnoldgico.

Al respecto cabe mencionar que el cuerpo de conocimientos de la Economia Ambiental
es una estrategia de puro marketing que en nada soluciona los problemas, como ya
hemos comentado. El reciclaje sirve para reducir el ritmo de destruccidon ecoldgica,
pero no revierte su tendencia: reciclando nos dirigiremos al desastre ecolégico a
menor velocidad, pero el rumbo no cambiard ni un dpice. En cuanto al progreso
tecnolégico, ya analizamos en el anterior capitulo que ninguna tecnologia, actual o
futura, lograra sostener nuestro actual y desorbitado modo de producciéon y consumo
sin ocasionar severos dafios al planeta (piénsese, por ejemplo, en la imposibilidad
tecnolégica de recuperar todas las especies de seres vivos que ya han sido extinguidas
y que se extinguiran).

En definitiva, tenemos a una buena parte de la poblacidon que no es consciente de la
crisis ecoldgica que estamos ocasionando porque han sido convencidos de que tal
crisis no existe o que no tiene importancia. Han sido convencidos para ver como
normal el ejercicio cotidiano de la violencia sobre el planeta, legitimando al mismo
tiempo un modo de vida criminal que empobrece a millones de personas y que atenta
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contra la propia salud de nuestra biosfera. Hace falta, por lo tanto, un despertar
psiquico y colectivo que permita hacerle ver a la gente que estamos poniendo en
riesgo nuestra existencia como especie animal.

En palabras de Aguilera®: “mientras no reconozcamos ese maltrato generalizado, con
el resultado de la disociacién, que configura nuestra psique de tal manera que areas
enteras de percepcion y sensibilidad quedan devastadas, lo que nos impide ver,
comprender y sentir lo que la economia le hace a la naturaleza y a nosotros mismos, la
economia seguira devastando el planeta en nombre del progreso y de sus indicadores
tramposos y no seremos conscientes de ello.”

Por eso necesitamos acudir a las herramientas que nos proporciona la Economia
Ecoldgica. Hace falta integrar en el conocimiento econdmico las enseifanzas de la
termodindmica y la biologia, indispensables para conocer fielmente las limitaciones de
la naturaleza en la que vivimos. Tenemos que hacer un llamamiento a los economistas
convencionales para que acepten su papel en la gestién de nuestro hdbitat natural,
para que dejen de preocuparse exclusivamente de los fendmenos econdmicos y pasen
a colaborar con el resto de la comunidad cientifica. Solo cooperando con geélogos,
bidlogos, fisicos, gedgrafos... los economistas podran obtener una vision veridica de la
realidad en la que trabajan. Debemos crear un cuerpo de conocimientos que no se
preocupe de la rentabilidad y de los beneficios, sino de nuestra supervivencia como
especie en el planeta Tierra. Es posible cambiar el calamitoso destino que disefiamos
hace tiempo, pero para ello es imprescindible nuevas decisiones conscientes, un nuevo
impulso de la voluntad; una nueva visién. No podemos olvidar que hoy dia el ser
humano dispone de la riqueza y la tecnologia suficiente no solo para salvarse a si
mismo durante un largo futuro, sino para crear para él y para todos sus descendientes
un mundo en el que sea posible vivir con dignidad, bienestar y esperanza. Eso si, para
todo ello hace falta voluntad y compromiso, asi como energia y valentia en cantidades
suficientes para enfrentarnos a esos intereses politicos y econdmicos que no tienen
ninguna intencién de modificar el actual modelo de produccion y consumo.

94 . . . . L, . L.
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